
 
 

 

 

 

В последнее время все чаще говорится об этичном потреблении как 

новом социальном вызове, с которым бизнесу необходимо считаться для 

укрепления рыночных позиций. Этичное потребление – это покупка и ис- 

пользование благ, не только исходя из доставляемой ими ценности (ради 

личного удовольствия, выгоды), но и под воздействием нравственного фак- 

тора («что такое хорошо и что такое плохо»), с учетом условий производства 

и последствий использования этих благ. Это реакция гражданского общества 

(потребителей) на угрожающее состояние окружающей среды, развитие не- 

приглядных деловых практик, противодействие тем из них, которые наносят 

значительный вред людям (их здоровью, жизни, материальному благососто- 

янию или другим элементам достойной жизни), животным, природе или/и 

увеличивают риски такого вреда. 

США и Европа (в первую очередь – Великобритания) в  последние 

годы сделали ощутимые шаги в области этичного потребления [Starr, 2009; 

Ethical.., 2013]. И хотя оно развивается в первую очередь в развитых в эко- 

номическом отношении странах, имеющих, как показывают международные 

исследования, и высокоразвитое гражданское общество [Salamon, Sokolowski, 

2004, p. 79–80], постепенно подобные потребительские практики формиру- 

ются и в развивающихся странах [Deng, 2013; Ariztía et al., 2014], обладающих 

более слабыми гражданскими структурами. Не стала исключением и Россия, 

где в последние годы реализован ряд инициатив в этой области, прежде всего 

силами НКО и бизнеса. 

Насколько широко отдельные инициативы в области этичного потре- 

бления привлекают массовых российских потребителей? от каких факторов 

 

 
1 Представлены результаты исследования, проведенного автором в Центре ис- 

следований гражданского общества и некоммерческого сектора НИУ ВШЭ в рамках 

Программы фундаментальных исследований НИУ ВШЭ. 
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