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Формирование нового образа современной китайской деревни в 
сознании населения КНР через материалы в СМИ
В статье рассматриваются способы формирования нового образа китайской деревни в сознании жителей 
Китая через материалы в СМИ. Перечисляются постановления властей КНР, в которых содержатся 
директивы для национальных и региональных медиаплощадок по продвижению модернизированного 
имиджа сельской местности. Целью исследования является определение основных нарративов в медиа 
Китая, связанных с малыми поселениями, а также анализ способов повествования о разных аспектах 
жизни в деревнях республики на местных ТВ и радио, в блогах, сериалах, фильмах, на видеохостингах, 
а также в печатных изданиях. Авторами отмечается резкий рост материалов по данной проблематике в 
китайских медиа в последнее десятилетие. Выявляется скачок интереса к данной теме среди широких 
слоёв населения. Отмечается взаимосвязь между реализуемой в СМИ стратегией по продвижению нового 
образа китайской деревни и сменой восприятия сельской действительности в сознании современной 
аудитории. Приводятся успешные примеры генерации и распространения контента о деревнях КНР и 
связанных с ними явлений в медиа. По итогам проведенного исследования перечисляются изменения, 
детерминированные программой по модернизации жизни в сельских районах и освещаемой в СМИ: 
рост экономического благосостояния граждан, привлечение туристов в сельские районы, трансформация 
восприятия фермерства в глазах городского населения и др.
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Creating a new image of the modern Chinese village in the minds of 
the people of China through media publications
The article examines the ways of forming a new image of the Chinese village in the minds of Chinese residents 
through media materials. It lists the decrees of the PRC authorities, which contain directives for national and 
regional media platforms to promote a modernized image of the countryside. The purpose of the study is to identify 
the main narratives in the Chinese media related to small settlements, as well as to analyze the ways of narrating 
different aspects of life in the villages of the republic on local TV and radio, blogs, TV series, films, video hosting 
sites, and in print media. The authors note a sharp increase in materials on this issue in the Chinese media in the 
last decade. A surge in interest in this topic among wide sections of the population is revealed. The relationship is 
noted between the strategy implemented in the media to promote a new image of the Chinese village and a change 
in the perception of rural reality in the minds of the modern audience. Successful examples of generating and 
disseminating content about the villages of the PRC and related phenomenon in the media are given. Based on the 
results of the study, the changes determined by the program for modernization of life in rural areas and covered in 
the media are listed: growth of economic well-being of citizens, attraction of tourists to rural areas, transformation 
of the perception of farming in the eyes of the urban population, etc.
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Введение

В современном Китае 694 города. Из них 106 — с населением более миллиона человек. Го-
родские жители КНР составляли в 2024 г. 66,16% всех граждан. С 1949 по конец 2023 гг. 
уровень урбанизации вырос на 55%. С одной стороны, такая тенденция прямо указывает на 

успешное развитие экономики республики в рассматриваемый период. Но массовое переселение 
людей в города стало причиной постепенного исчезновения с карты страны деревень, в том чис-
ле, уникальных исторических мест, хранящих дух и культурные традиции 5000-летней цивилиза-
ции, а также детерминировало снижение интереса к фермерству, которое долгое время являлось 
основой китайской экономики.

В 2025 г. количество деревень в КНР составляло 690 тыс.: это на 210 тыс. сельских поселений 
меньше, чем в 2007 г. С приходом к власти Си Цзиньпина в Китае было запущено множество госу-
дарственных программ, которые должны были способствовать развитию ключевых направлений 
экономики, социальной сферы, культуры, туризма, медиа. Тогда же КПК выпустила целый ряд рас-
поряжений для содействия возрождению сельских территорий. К достижению этой цели были под-
ключены масс-медиа. ТВ, радио, печатным изданиям, онлайн-платформам, соцсетям предстояло 
под руководством властей разработать и внедрить модернизированную контент-стратегию, способ-
ную спровоцировать в сознании граждан трансформацию образа китайской деревни и снова при-
влечь людей в сельскую местность — в качестве жителей, туристов или предпринимателей. Всего 
за несколько лет СМИ Китая удалось не просто привлечь внимание к обсуждаемой проблеме, но и 
предопределить возникновение нового тренда: многие аспекты, связанные с деревенской жизнью, 
стали «модными» и активно обсуждаются в широких рядах аудитории китайских медиа. Такой по-
зитивный по своим результатам опыт освещения связанных с сельской местностью вопросов, явле-
ний, характерных особенностей может оказаться полезным и для России, для которой урбанизация 
также является серьёзной проблемой. Этим обусловлена актуальность представленной работы.

Экономические и политические аспекты развития сельской местности в Китае в последние 
годы стабильно оказываются в поле зрения исследователей и в западных странах, и в самой КНР, 
и в России. Отмечается высокая скорость достижения результатов, в первую очередь, в эконо-
мике [Григорьев, Жаронкина; 2024; Jain-Chandra, Khor, Mano, Schauer, Wingender, Zhuang, 2018]. 
Авторы анализируют способы реализации задач, поставленные КПК перед министерствами, ве-
домствами и бизнесом для улучшения жизни населения китайских деревень, а именно: создание 
комфортных условий проживания через развитие инфраструктуры, строительство доступного 
жилья, вложение финансовых средств в сельскохозяйственные предприятия, а также электрон-
ной коммерции для возможности продажи товаров через сетевые платформы, защита культур-
ного наследия [Гусейнова, Казанцев, 2021; Hui, Xia, 2022] и др. Однако наблюдается дефицит ис-
следований, в которых бы обобщались и анализировались данные об алгоритмах и инструментах 
распространения материалов о деревне как культурном и экономическом явлении в СМИ Китая. 
Данная работа призвана заполнить эту лакуну.

В качестве основного метода авторы исследования выбрали контент-анализ: был изучен 
конгломерат материалов в печатных и онлайн-СМИ, в эфире ТВ и радио Китая, на видеохостин-
гах и в соцсетях.

Итоги работы позволяют утверждать, что в результате выбранной властями и СМИ КНР 
политики по освещению сельской жизни в Китае удалось спровоцировать приток туристов в де-
ревни, привлечь интерес к культуре страны, способствовать росту финансового благополучия 
жителей небольших деревень.

Методология
В медиапространстве Китая по ключевым словам «китайская деревня», «фермерство в Ки-

тае», «развитие сельской местности» авторы обнаружили множество материалов, опубликован-
ных во всех типах СМИ в последние годы. Сосчитать их общее количество не представляется 
возможным, да и подобной цели данное исследование не преследует.

Методом случайной выборки были собраны и изучены материалы, опубликованные с начала 
XXI в. материалы в соцсетях, в теле- и радиоэфире, на онлайн-платформах печатных СМИ, на виде-
охостингах и др. (проанализирован контент, опубликованный на таких медиа как CCTV, Kuaishou, 
Douyin, Xiaohongshu, Youku, Zheijiang TV, iQIYI, Ixigua, Toutiao, Baijiahao, BRTV, Bilibili и др.).

Отдельные обнаруженные образцы подвергались анализу, в первую очередь, с позиции их со-
держания. Также авторы обращали внимание на художественные приёмы, используемые журнали-
стами и блогерами в процессе генерации контента про китайские деревни: оформление, общую ин-
тонацию, композицию. Обнаруженные статьи, сюжеты, фильмы, посты в блогах были объединены 
по 10 тематикам. В каждой группе представлены яркие примеры работы с «сельским» контентом.
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В процессе оценки результатов освещения разных аспектов жизни сельской местности Ки-
тая в национальных и региональных СМИ авторы ориентировались на данные официальных 
отчётов властных структур КНР, а также материалов известных китайских медиа.

Результаты
С 1978 по 2002 гг. Компартия Китая придерживалась стратегии «приоритетного развития 

городов». В результате проведённых реформ городские районы быстро начали процветать. Со 
временем это привело к значительному дисбалансу в благополучии жителей деревни и крупных 
населённых пунктов. И с 2002 по 2012 гг. партия стала реализовывать программу «городская под-
держка сельских районов», она подразумевала постепенную трансформацию деревень в города. 
После XVI Национального съезда КПК государство постепенно увеличило свою поддержку сель-
ского хозяйства на вошедших в план территориях, например, отменило сельскохозяйственный 
налог, внедрило субсидии на посевы зерновых и ускорило реформу земельной системы. Но и 
такая политика показала, что не для всех деревень такая стратегия удачна. Особенно, это касает-
ся поселений с небольшим количеством жителей, сельских районов с богатой культурной исто-
рией и т.п. В связи с этим на XVIII Национальном съезде КПК Си Цзиньпин предложив план 
возрождения сельских районов, направленный на ускорение создания системы комплексного 
развития и городов, и сельских районов — по разным образцам [Bai, Wang, 2014]. Генеральный 
секретарь тогда подчеркнул: «Строительство новой сельской местности должно осуществляться 
в соответствии с сельскими реалиями, соответствовать законам развития сельских районов, пол-
ностью отражать сельские особенности, учитывать местный колорит, сохранять сельский ланд-
шафт, зелёные холмы и чистые воды, провоцировать ностальгию по родному городу» [Jinping, 
2022. P. 64]. Вскоре после съезда власти республики опубликовали такие документы как «Страте-
гия возрождения деревенских районов» и «Планы по ускорению модернизации сельского хозяй-
ства и сельских поселений». Многие из реализуемых распоряжений стали объектами постоянно-
го внимания СМИ КНР.

В процессе поиска контента в рамках представленного исследования в медиасреде КНР, по-
свящённого проблемам современной китайской деревни, нам удалось выделить несколько маги-
стральных тем, которые стабильно освещаются средствами массовой информации, блогерами, 
писателями, режиссёрами.

1. Реорганизация пустеющих и опустевших китайских деревень.
Сегодня 43 тыс. деревень в Китае фактически пустуют, ожидая так называемой «реорга-

низации». Она происходит в четырёх форматах: 1. несколько поселений объединяют в единую 
агломерацию, старое жильё сносят, на его месте возводят малоэтажные постройки; 2. население 
деревень, часто подвергающихся воздействиям природных катаклизмов, переселяют в города, а 
поселения сносят; 3. расположенные рядом с крупными населёнными пунктами деревни транс-
формируют в логистические центры или города-спутники; 4. деревни, расположенные в районах 
с развитым сельским хозяйством, объединяют в небольшие города, основой экономики которых 
становится производство продуктов питания [Официальный сайт Правительства КНР, 2025].

Эта тема регулярно освещается в статьях китайских печатных СМИ, а также на онлайн-пло-
щадках газет и журналов. Примеров — множество: общенациональные и региональные изда-
ния обычно используют в качестве инфоповода отчёты о завершении реорганизации очередных 
сельских поселений, либо публикации планов по возведению новых населённых пунктов. Почти 
все обнаруженные нами материалы содержат комплиментарные формулировки, подчёркиваю-
щие положительное влияние на общество государственной программы по возрождению дере-
вень, подробно описываются позитивные изменения в жизни людей, делается акцент на том, 
что строятся деревни с использованием экологичных технологий и материалов [中共中央 国务院
印发《乡村全面振兴规划（2024—2027年）》; “千万工程”二十年启示录：造就万千美丽乡村 造
福万千农民群众]. На видеохостингах строительные компании, участвующие в возведении город-
ских округов на месте опустевших деревень, размещают видео, где приглашённые ведущие или 
блогеры подробно рассказывают о процессе возрождения тех или иных территорий [The Path to 
Rural Revitalization in Lujia Village]. Эта тема также освещается в новостных сюжетах телеканалов, 
документальных фильмах, в социальных рекламных роликах. Кроме того, авторам исследования 
удалось обнаружить разнообразие лекций на видеохостингах, в процессе которых выдающиеся 
архитекторы и инженеры рассказывают о своём опыте проектирования и возведения современ-
ных сельских поселений.

2. Демонстрация привлекательных аспектов быта китайской деревни.
Значительный объём материалов, посвящённых рассказу о положительных сторонах жиз-

ни в современной китайской деревне, сегодня размещается в Сети, в первую очередь, в формате 
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видео. Приведём несколько примеров. Высокого качества многосерийный проект представили 
в 2019 г. зрителям телеканала CCTV. Он получил название «Возрождение сельских районов Ки-
тая», в эфире было продемонстрировано три сезона. Тщательно выстроенные кадры, яркие цвета, 
герои — исключительно довольные жизнью люди за повседневными делами: вот основные от-
личительные особенности документального шоу. Авторы проекта демонстрируют, что деревен-
ская действительность может быть многогранной, вызывать живой интерес, провоцировать на 
постижение новых навыков, дарить счастье и умиротворение. Все эпизоды посвящены разным 
сельским поселениям Китая.

В то же время неисчислимое количество видео о потенциале китайских деревень можно се-
годня обнаружить в соцсетях республики. Так, на платформе Douyin невероятной популярностью 
сегодня пользуются аккаунты блогеров, повествующих о своей жизни в деревне. Среди них — как 
представители молодого поколения, так и люди пенсионного возраста. Почти 47 млн подписчи-
ков у девушки-блогера по имени Ли Цзыци (李子柒). Она снимает процесс приготовления тра-
диционных деревенских блюд, производство сувениров, бытовые детали. 34 млн подписчиков у 
66-летней женщины, которая выбрала для своей страницы название «Бабушкина сковорода» (潘
姥姥): основа её блога — приготовление блюд классической китайской кухни. Внимание 27 млн 
привлекает аккаунт молодого мужчины, чей аккаунт значится под именем «Арджуна», который 
не может успокоиться» (闲不住的阿俊). В подростковом возрасте блогер покинул свою деревню, 
но потом принял решение вернуться на родину и заняться разведением свиней. Большой инте-
рес вызывают видео, заставляющие пользователей удивиться: ролики, где хрупкие с виду женщи-
ны управляют трактором и другими сельскохозяйственными машинами, где мужчины делают 
своими руками изящные сувениры, дети ухаживают за животными и т.д.

3. Красота деревенских пейзажей и культурная значимость древних сельских поселений.
В национальном реестре деревень, представляющих для Китая культурную ценность, около 

6 тыс. 900 населённых пунктов. Большинство, преимущественно, сосредоточено на юго-западе и 
востоке Китая. Многие из них окружены красивыми природными пейзажами.

Расширенный поиск и последующий анализ контента о деревенской жизни, размещённого 
в медиапространстве Китая, позволил выявить наличие огромного числа роликов, где демон-
стрируется красота сельской местности, домов в старом китайском стиле, местной природы. Та-
кие видео сняты как профессиональными операторами, так и любителями в формате коротких 
зарисовок без закадрового текста, где под музыку сменяются кадры красивых сельских пейзажей 
с похожими заголовками «лето, умиротворение, рисовые поля, сельская жизнь». 

Подобный контент зрители в КНР могли видеть и в телеэфире последних лет. Например, 
телеканал провинции Чжэцзян Zheijiang TV совместно с Китайской академией искусств реализо-
вал в 2019 г. проект из семи серий под названием «Китайская деревня» (《中国村落》). Съёмочная 
группа совершила путешествие по Китаю, чтобы продемонстрировать красоту сельской жизни, 
культурные традиции китайцев, живописность природы страны. Каждая серия — полноценный 
документальный фильм, где каждый кадр вызывает восхищение красотой китайских деревень.

4. Китайская деревня глазами современных режиссёров.
Сериалы и фильмы, действие которых разворачивается в китайской деревне, приобретают 

в последние годы всё большую известность. В основе некоторых таких проектов лежат простые по 
своей задумке сюжеты, повествующие о жизни в сельской местности. На платформе Youku в по-
следние несколько лет были размещены такие популярные сериалы как «Деревенская любовь», 
«Случай в деревне», «Радуга» и др. А на видеоплатформе iQIYI по ключевому слову «деревня» 
можно увидеть десятки полнометражных фильмов, снятых после 2020 г., например, «Женщина 
деревенский доктор», «Деревенское влечение», «Забытая деревня», «Тайна загадочной деревни», 
«Проклятая деревня» и т.д.

Некоторые деревни в результате продвижения в медиасреде КНР стали объектами притя-
жения для съёмочных групп. Например, четыре поселения Шаншафан, Шиву, Линси и Яоцзяюй 
в провинции Шаньдун, где деревья с листьями багрового и красного цветов образуют удивитель-
ной красоты пейзаж, оказались съёмочной площадкой для множества телесериалов и частных 
фотосессий.

Китайские деревни оказываются в центре внимания режиссёров, снимающих документаль-
ное кино. Так, картина «Дневники китайской деревни», снятая Дзяо Бо, (《乡村里的中国》) по-
вествует о трёх фермерских семьях в деревне Шаою, расположенной рядом с г. Чжунчжуан уезда 
Июань. Снимали фильм в течение года, чтобы показать, как протекает жизнь в сельской местно-
сти со сменой сезонов. Ещё один достойный внимания пример — работа «На полях» Цинь Бо (《
田野之上》), которая посвящена теме возрождения деревенских районов, развитию сельского хо-
зяйства, вопросам защиты экологии, культуры деревень Китая. Подобных образцов — множество.
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5. Китайская деревня как центр притяжения для туристов.
Китай — страна, где очень развит местный туризм. Доходы республики от внутренних поездок 

в 2024 г. составили ¥5,75 трлн. Стремительная эволюция этой отрасли — одно из важнейших дости-
жений китайских властей в XXI в., и всё, что связано с данной индустрией, подробно освещается в 
СМИ. В печатных изданиях наиболее распространены материалы, где рассматриваются конкретные 
успешные примеры трансформации сельских территорий с точки зрения туристической привлека-
тельности. К примеру, в газете Global Times, дочернем издании рупора Компартии Китая «Жэньминь 
жибао», регулярно публикуются подобные статьи. В одном из подробно рассмотренных нами репор-
тажей в формате «лонгрид» повествуется о деревне Сяян, куда люди приезжают насладиться красотой 
природы. Для гостей местные власти организовали кемпинговый лагерь, там можно разместиться с 
фургоном или палаткой среди гор и рек. В 2023 г. деревню посетили 150 тыс. туристов, которые при-
несли в местный бюджет ¥15 млн. По распоряжению главы местной администрации по всей деревне 
были открыты чайные лавки, где можно пообедать и пообщаться с жителями. Подробными отчётами 
о жизни деревни и приезжающих туда туристах глава поселения делится в соцсети Xiaohongshu.

Масштабную программу взаимодействия с онлайн-ресурсами Китая в 2023 г. инициирова-
ло Министерство культуры и туризма КНР. Следовать «Плану действий по улучшению цифровой 
доступности информации о сельском туризме» необходимо таким площадкам как Douyin, Feizhu 
Travel, Xiaohongshu, Baidu, Tencent. Контент о маршрутах для путешествий создаётся при содей-
ствии с местными департаментами культуры и туризма. Они предоставляют подробные сведения 
о культуре сельских районов, региональных блюдах, живописных местах, способах времяпрепро-
вождения, сувенирных лавках, кафе и т.п. К созданию такого рода контента активно привлекают 
известных личностей. В первой половине 2024 г. 300 звёздных блогера участвовали в производ-
стве роликов о деревенском туризме, которые собрали 700 млн просмотров. Под указанными по-
стами оставили больше 600 тыс. комментариев.

Отметим, что перед медиаплощадками стоит цель привлечь внимание не только местных 
жителей, но и иностранцев. В частности, американцев. Через соцсеть TikTok (международная 
версия Douyin, не доступная для пользователей в Китае) распространяются материалы о сель-
ском туризме в Китае с хэштегом «Красивая сельская местность ждёт вас». Гостей из США при-
глашают посмотреть на китайские деревни в разные сезоны: оценить красоту природы весной 
или осенью, попробовать местные продукты, познакомиться с культурой и танцами, прокатиться 
на лодках-драконах по местным водоёмам. В рамках этой инициативы в 2023 г. были сгенериро-
ваны больше 450 тыс. коротких видеороликов, их посмотрели 10,5 млрд раз.

Ещё один способ продвижения китайской деревни как туристического направления — 
взаимодействие властей с цифровыми платформами Feizhu, Taobao, Alipay и WeChat. Благодаря 
специально разработанному онлайн-продукту для продвижения сельского туризма «Yiqi Xunmei» 
путешественники могут выстроить свой маршрут в 20 уездах Китая, воспользоваться картами, ку-
пить подарочные наборы, книги, путеводители и другие товары для знакомства с регионом. 

А поисковая система Baidu совместно с Министерством культуры и туризма продвигает 
больше 1000 деревень среди потенциальных туристов, предлагая специальные карты для путеше-
ственников по данным районам: приложение позволяет увидеть панорамные виды местности, 
выстроить маршрут, рассчитать время в пути, найти место для ночлега и др.

Уже описанная выше концепция создания кемпингов в сельской местности реализуется 
при участии многих известных медиакорпорациями в разных провинциях: Фондом обществен-
ного благосостояния Alibaba совместно с компанией Feizhu Travel, Xiaohongshu, Douyin и др.

Кроме того, Министерством культуры и туризма совместно с Министерством торговли и дру-
гими ведомствоами была разработана программа «Путешествуй и совершай покупки в сельской 
местности». Товары из разных провинций сегодня рекламируются на разных онлайн-площадках.

Отметим, что работа с крупными онлайн-площадками ведётся властями и на уровне подго-
товки сотрудников корпораций в области повышения знаний о местном туризме, 10 тыс. человек 
прошли обучение в 2023–2024 гг., организованное совместно с центрами подготовки гидов [Офи-
циальный сайт Министерства культуры и туризма КНР, 2024].

6. Развитие сельского хозяйства и предпринимательства в деревенских поселениях.
Указанная тема подаётся китайскими СМИ в самых разных форматах. И она, пожалуй, 

представлена наиболее ярко и полноценно в медиа республики среди всех выделенных нами про-
блематик. Для начала отметим наличие большого количества печатных материалов в жанре «ре-
портаж» и «информационная заметка», где авторы рассказывают о современных способах при-
влечения инвестиций в сельскую местность, в первую очередь, с помощью интернет-технологий.

Приведём в пример один из типичных материалов. В качестве успешного кейса повыше-
ния экономического благосостояния небольшого поселения через маркетинговое продвижение 
в онлайн-пространстве газета приводит деревню Хуаюань в провинции Чжэцзян. Её операцион-
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ный доход в 2024 г. составил ¥78,6 млрд ($10,8 млрд), а годовой доход местных жителей на душу 
населения достиг ¥182 тыс., что превышает аналогичный показатель во многих городах Китая. В 
1978 г. доход на душу населения составлял всего ¥87, люди проживали в домах из глины, в округе 
не было ни одной дороги. В начале 1990 гг. в Хуаюань, прежде существовавшей исключительно 
за счёт развития сельского хозяйства, стали открываться небольшие фабрики, где производили 
сначала свечи. Вскоре в деревне организовали выпуск и фармакологической продукции. Оба на-
правления развивают больше 30 лет, и со временем они стали приносить колоссальный доход. 
Рекламу продукции размещают в Интернете, в первую очередь, в соцсетях. У местных производи-
телей есть свои аккаунты на самых популярных онлайн-ресурсах КНР.

В Китае наблюдаетс разнообразие печатных СМИ, в центре внимания которых находятся ис-
ключительно вопросы развития сельскохозяйственной индустрии КНР. Среди них — «Обзор фермер-
ской индустрии», «Рынок сельскохозяйственной продукции», «Управление сельским хозяйством», 
«Сельский финансовый учет», «Ежедневная газета фермеров Хэбэя» и др. Большой популярностью 
пользуются материалы издания «Ежедневные новости о фермерах», одобренного Информацион-
ным управлением Государственного совета для публикации новостей об аграрном секторе. Издание 
распространяет новости индустрии животноводства и ветеринарии, а также рыболовства.

Часто авторами материалов о нюансах развития фермерских хозяйств становятся сами жи-
тели сельских районов. Ярким кейсом в контексте создания привлекательного образа старой де-
ревни является трансформация имиджа поселения Сидао в провинции Хэбэй. На онлайн-плат-
формах местные власти и население стали размещать материалы о производстве клубники: это 
— основное занятие для проживающих в деревне семей уже многие десятилетия. В итоге, в Си-
дао устремились путешественники и гурманы. Они покупают произведённые в данном районе 
не только клубнику, но и другие продукты питания, что значительно повысило доход населения. 
Со временем местную продукцию стали продавать и в онлайн-формате.

Сам образ современного фермера трансформировался всего за несколько лет. Сегодня 
аграрные специальности выглядят в глазах китайцев более привлекательными: производство 
сельхозпродукции больше не ассоциируется с бедностью и безысходностью, как это было на про-
тяжении многих лет в истории Китая. Авторы представленного исследования обнаружили на 
видеохостингах, например, на платформе iQIYI (аналог YouTube) целый ряд проектов, где фер-
меры — в главных ролях. Высокие рейтинги получило интерактивное реалити-шоу «Стань фер-
мером» (《种地吧》). 10 молодых людей на 190 дней — по задумке — уезжают в глубинку, чтобы 
сажать растения, ухаживать за ними и собрать в финале урожай. Действие происходит в одной из 
китайских деревень. Участники живут в тех же условиях, что и местное население. В конце шоу 
команде необходимо оценить экономический эффект от приложенных усилий.

Рассматриваемая тема ярко присутствует и на китайском телеэкране. Один из каналов в 
пакете корпорации CCTV, например, полностью посвящён развитию агропромышленного ком-
плекса Китая, он носит название CCTV-17. Телеканалы о фермерах, их жизни и работе есть и в от-
дельных провинциях, например, «Сельскохозяйственный и лесной телеканал Шэньси», «Шань-
дунский сельскохозяйственный канал», «Хэйлунцзянско-Бэйдахуанский канал» и др.

В индустрии радиовещания также представлены специализированные станции, распро-
страняющие контент о сельском хозяйстве (Фермерское радио Хэбэя «Сельское хозяйство, сель-
ские районы и фермеры Китая»; экономическое радио Гуйчжоу «Сельское хозяйство, сельские 
районы и фермеры Гуйчжоу»; «Сельское радио Шэньси» и проч.).

Кроме того, стоит упомянуть медиагруппу New Media Matrix, создающую контент о сель-
ском хозяйстве, деревенских районах и жизни фермеров, и развивающую аккаунты на всех 18 
известных онлайн-платформах: Douyin, Kuaishou, WeChat, Weibo, Bilibili, Ximalaya, Zhihu, Qiehao, 
Toutiao, Baijiahao, CCTV Video и проч. Общая база подписчиков этого медиаресурса превышает 24 
млн человек, а общий охват просмотров контента — более 8 млрд просмотров.

7. Древние кулинарные традиции Китая, передаваемые из поколения в поколение жите-
лями китайских деревень.
«Кулинарный» контент пользуется сегодня популярностью по всей планете, Китай — не 

исключение. Однако власти КНР рассматривают данную тенденцию ещё и как возможность при-
влечь внимание населения не столько к еде, сколько к культуре Китая и традициям. Разумеется, 
под мощным влиянием этого тренда находятся все соцсети. Тысячи страниц посвящены приго-
товлению традиционных китайский блюд. Отдельного внимания заслуживают кулинарные шоу, 
создаваемые телекомпаниями КНР, где главное действие разворачивается в деревнях.

Так, на телеканале CCTV 9 в 2023 г. можно было увидеть передачу, посвящённую способам 
приготовления пищи в китайской глубинке — «Кусочек Китая». Создатели программы посетили 
20 провинций КНР, чтобы запечатлеть процесс приготовления еды простыми жителями, без при-
крас, как они это делают в обычной жизни.
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Ярким событием для китайского ТВ стал проект телеканала BRTV «Ешь и пей, Китай», 
посвящённый культуре выращивания и приготовления продуктов питания в небольших насе-
лённых пунктах. Группа молодых знаменитостей Китая совершила путешествие по разным про-
винциям в сопровождении шеф-повара, который знакомил их со способами приготовления ки-
тайских блюд, посещал вместе с ними местных жителей, приглашал попробовать себя в качестве 
агрономов, сотрудников фермерских предприятий, где производят продукты питания, лаборато-
рии и т.д. Проект получил большой отклик у аудитории.

8. Реализация экологических госпрограмм Китая в глубинке.
Также в процессе исследования нами были обнаружены тексты и видео, повествующие о 

способах защиты природных ресурсов и экологии сельской местности Китая. В них подчеркивает-
ся необходимость очищения деревенских территорий от мусорных свалок, важность использова-
ния экологичных материалов при строительстве домов, недопустимость использования пестици-
дов и вредных удобрений в сельском хозяйстве и т п. [推进农业投入品减量化，促进乡村生态振兴].

9. Иностранцы, переехавшие в китайскую деревню.
Экспаты, по самым разным причинам решившие выбрать в качестве места жительства ки-

тайскую деревню, привлекают всё больший интерес со стороны интернет-пользователей. Так, 14 
млн подписчиков у страницы африканца (его аккаунт носит имя Rose10223), который женился 
на китаянке и подробно рассказывает об их жизни в глубинке. Всплеск внимания в Интернете 
вызвала история француза Милена Матье, который переехал в Китай и путешествует с женой по 
местным деревням и делится своими впечатлениями в соцсетях.

10. Решение проблем конкретных деревень через привлечение внимания СМИ и местных 
властей к конкретным кейсам.
Власти КНР во всех публикуемых в последние годы документах рекомендуют блогерам и СМИ 

привлекать внимание общественности к проблемам деревень. В соцсетях КНР нами было обнару-
жено разнообразие аккаунтов, авторы которых регулярно описывают конкретные случаи из жизни 
сельских жителей, нуждающихся в помощи. А также страницы блогеров, регулярно приходящих 
на помощь людям в глубинке. В данном контексте можно привести в пример страницы блогера 
Veterinarian Long (龙兽医) в Bilibili и Douyin. Мужчина 30 лет работает ветеринаром и занимается ле-
чением животных в сельских поселениях. Фото- и видеоотчёты о его деятельности стал записывать и 
публиковать его сын. Сегодня аудитория блогера в Bilibili 2,5 млн человек, в Douyin 5,1 млн человек. 

Примером официальной медиаплатформы властей КНР в контексте оказания помощи жи-
телям деревень может служить проект «Три сельские проблемы Китая» (中国三农发布) в Douyin с 
7,5 млн подписчиков. Он был создан Информационным отделом Министерства сельского хозяй-
ства. В рамках данного аккаунта в Douyin организовано несколько рубрик, где авторы отвечают 
на вопросы подписчиков, связанные с поиском работы в деревнях, проблемах фермеров с прода-
жей продуктов, необходимостью развития инфраструктуры сельских поселений и др. 

Выводы
В результате проведённого исследования авторы пришли к следующим выводам. Масштаб-

ная кампания властей КНР, реализованная при содействии китайских СМИ и направленная на 
эволюцию образа китайской деревни в сознании населения, в совокупности с реализацией раз-
личных мер поддержки и развития сельских территорий, способствовала положительным изме-
нениям в жизни деревенского населения.

Есть основания утверждать, что образ и самой китайской деревни, и населения сельских 
территорий, основная сфера деятельности которого связана с аграрным сектором экономики, пе-
режили положительные изменения.

В средствах массовой информации Китая в последние несколько лет не просто появлялись 
единичные материалы о положительных изменениях в деревнях республики. Именно массо-
вость и разнообразие контента, яркая палитра освещаемых тематик, как представляется авторам 
данного исследования, повлияли на восприятие образа китайской деревни. Кроме того, рост ин-
тереса к местному туризму позволил многим людям лично удостовериться в том, что жизнь в 
сельских поселениях достигла более высокого уровня.

Телевидение, радио, печатные СМИ, а также социальные сети и видеохостинги ежеднев-
но публикуют десятки материалов о китайских деревнях. Такой контент часто пользуется попу-
лярностью, на что указывает статистика. Авторы научились подавать информацию о различных 
аспектах жизни в селе в ярких форматах, провоцирующих интерес современной аудитории.

В результате масштабной программы в китайских медиа по продвижению позитивного об-
раза деревень бывшие жители сельских поселений, уехавшие в города, нередко стали возвращать-
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ся назад, что, в первую очередь, связано с повышением уровня жизни в китайских деревнях, а 
также, вновь со сменой парадигмы в восприятии сельских поселений современными китайцами.

Успех в медиапространстве Китая вдохновил многих китайских фермеров на выращивание 
новых сортов фруктов, овощей, круп. Целые провинции в результате проводимой в СМИ Китая 
кампании по трансформации образа деревни стали чётко ассоциироваться с теми или иными 
продуктами, достопримечательностями, традициями или обычаями. В регионы устремились ту-
ристы, охотно приобретающие местные товары. 

Приход фермеров в социальные сети способствовал их личному благополучию, а также, кос-
венно, повлиял на рост интереса к китайской деревне как явлению. Аккаунты фермеров в Китае 
привлекают всё больше рекламодателей. На страницах сельхозпроизводителей они продвигают 
самые разные товары, ассоциирующиеся с деревенской жизнью и не только. Только платформа 
Douyin, по данным «Отчёта о помощи фермерам в электронной коммерции на фестивале урожая 
2023 г. Douyin», за 2023 г. опубликовала 1,02 млрд коротких видеороликов, связанных с сельским 
хозяйством, сельской местностью и аграриями. Указанные видеоролики собрали 24 трлн просмо-
тров и 53 млрд лайков. За указанный период через систему электронной коммерции Douyin было 
продано в общей сложности 7,1 млрд заказов на китайскую сельскохозяйственную продукцию.

Наблюдается и рост интереса к китайским деревням как объектам культурного наследия. 
Жители КНР, а также иностранцы всё чаще посещают сельские территории с целью познако-
миться с культурой и традициями китайской деревни.
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