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Аннотация 

Представленное исследование посвящено изучению изменений, которые произошли с видеоконтен-

том социальной сети TikTok после начала специальной военной операции (СВО) и блокировки рос-

сийского сегмента данной интернет-платформы. Исследователи предположили, что факт СВО и 

ограничения в доступе к TikTok создали «мобилизационные условия», при которых видеоконтент 

русскоязычных тиктокеров стал более политизированным. Материалом исследования стали видео и 

их метаданные, в том числе хэштеги: коллекция периода «до СВО» (244 хэштега, 19 тематических 

групп, 2520 видео); коллекция периода «после СВО» (187 хэштегов; 17 групп; 851 видео). В резуль-

тате выяснилось, что русскоязычный сегмент TikTok и до СВО содержал контент политического со-

держания (видео о проблемах демократии, выборов, действий оппозиционных правительству сил и 

т.д.). После начала СВО большинство видео русскоязычного сегмента изучаемой социальной сети со 

значительным числом просмотров и лайков, которые вошли в материалы исследования, оказались 

посвященными политическим вопросам (преимущественно военным). Полученные результаты ис-

следователи связывают с изменениями в повседневной жизни россиян ‒ пользователей TikTok: видео 

отражают злободневные проблемы. Другим объяснением политизации видеоконтента может быть 

изменение в составе пользователей заблокированного TikTok: компьютерные инструменты обхода 

блокировки стали использовать те тиктокеры, которые оказались готовы продвигать собственную 

гражданскую позицию в пространстве Всемирной сети.  

 

Ключевые слова: социальные медиа; TikTok; политическая мобилизация; цифровая вовлеченность; 

партиципация. 

 

Введение 

 

Одной из ведущих функций социальных медиа и сетей считается развлечение (и отвлечение 

от кризисов реальности). В этом контексте TikTok хорошо ее выполняет, поскольку изначально со-

здавался как социальная платформа для обмена музыкой, видео. За короткий срок – менее 10 лет – 

данная социальная сеть сильно изменилась: получила популярность, признание, трансформировалось 

ее содержание. В настоящее время популярные тиктокеры зарабатывают миллионы1, тиктокерами 

                                                 
© Радина Н. К., Хоменко А. Ю., 2025 
1 Гайсина И., Карпова А., Житкова В., Пешкова Н. (2020) Миллионы 20-летних: рейтинг самых высокооплачиваемых тикто-

керов [Электронный ресурс], Forbes, 12 октября. URL: https://www.forbes.ru/rating-photogallery/410907-milliony-20-letnih-

reyting-samyh-vysokooplachivaemyh-tiktokerov (дата обращения: 09.08.2024).  
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становятся ведущие политики (Дональд Трамп появился в TikTok под песню American Bad Ass Кида 

Рока2), позволяя предположить наличие изменений функций данной цифровой коммуникативной 

площадки. Теперь это не только развлечение, но и, например, косвенное «мягкое» рекламное воздей-

ствие или политическая мобилизация. Следовательно, отдыхая и развлекаясь, используя приложение 

TikTok, пользователь может спонтанно и непреднамеренно подвергнуться социальному, политиче-

скому и другому влиянию, что особенно значимо в условиях реальных кризисов, от которых «отды-

хают», погружаясь в контент TikTok. 

 

Социальные медиа: TikTok 

 

В социальных науках, концентрирующихся на социальном содержании социальных сетей, ис-

токи самой идеи сетей видят в работах классиков ‒ Э. Дюркгейма, Ф. Тенниса и Г. Зиммеля (Сушко, 

2018), а современное понимание связывают с новаторской деятельностью и интерпретациями соци-

ального психолога Я. Морено (Там же; Гриншпун, 2021): среди пользователей социальных сетей 

важное значение имеют характер и направленность связи внутри графа взаимодействия, нечеткость 

границ сети, отсутствие иерархии в отношениях, а также стремление к извлечению выгоды от сетево-

го взаимодействия (Ластовкина, 2020). В русскоязычной интернет-коммуникации наиболее популяр-

ной соцсетью является «ВКонтакте»3. 

Что касается социальных медиа, то их функции шире, они ориентируются на другие цели: 

здесь важнее информация, а не продуктовость коммуникации. К социальным медиа относят интер-

нет-ресурсы: 1) ориентированные на общение и отношения (социальные сети, блоги, сайты отзывов и 

знакомств и др.); 2) для совместного редактирования информации (например, «Википедия», «Ян-

декс.Карты» и др.); 3) мультимедийные социальные медиа (для обмена мультимедийными файлами и 

их комментирования) (Асташкин, Бреслер, 2018). 

В этой классификации TikTok находится в третьей группе, поскольку был создан как площад-

ка обмена короткими видеороликами (Fan, Luo, Wang, 2023), что не отрицает наличия ряда элементов 

традиционной социальной сети в его организации и функционировании.  

Таким образом, TikTok – представитель социальных медиа, предназначенный для обмена ко-

роткими видеороликами, принадлежащий и управляемый ByteDance (китайская частная холдинговая 

интернет-компания, владеющая рядом популярных сервисов), ориентированный, по мнению разных 

исследователей, на развлечение и творческое самовыражение пользователей. Он был запущен в 2017 

году и стал одной из самых скачиваемых программ в мире. Более половины его активных пользова-

телей – молодые люди до 30 лет, использующие приложение TikTok несколько раз в день при общей 

продолжительности чуть менее часа. В 2019 и 2020 годах TikTok стал приложением с наибольшим 

количеством загрузок (Ibid.; Yang, Zhao, Ma, 2019). Его особенностью является сильная алгоритмиче-

ская техническая поддержка, управляющая поведением пользователей (Xu, Yan, Zhang, 2019; Ren, Qi, 

Fan, 2023). 

Алгоритмы TikTok – одна из наиболее притягательных тем в его характеристике. Они управ-

ляются искусственным интеллектом, алгоритм полностью автоматический, выбирает видео без чело-

веческого участия, однако универсальный набор правил для достижения успеха здесь отсутствует4. 

При продвижении учитываются знаки одобрения (лайки), распространение (репосты), комментарии, 

поиск, разнообразие контента и популярные видео5. 

Логотип TikTok – нота-восьмушка, отсылающая к истории его создания (обмен музыкальным 

контентом). В настоящее время тематический круг данной социальной сети широк, захватывает ост-

рые социальные и даже политические темы. Например, в 2024 году к ним относились: «поддержка 

трагических событий», «забота о животных», «что нужно знать о психоактивных веществах», «борь-

ба с ненавистью в TikTok», «мошенничество», «нарушение пищевого поведения», «ресурсы для под-

держания жертв сексуального насилия», «TikTok против сексуальной эксплуатации несовершенно-

                                                 
2  Трамп появился в TikTok под песню American Bad Ass (2022) [Электронный ресурс], РБК, 2 июня. URL: 

https://www.rbc.ru/politics/02/06/2024/665c5a0c9a79470e3668bb72 (дата обращения: 09.08.2024). 
3 Данные Mediascope на апрель 2025 г. [Электронный ресурс]. URL: https://mediascope.net/data/ (дата обращения: 22.05.2025). 
4  Как работает алгоритм в Тик-Ток: рекомендации по продвижению [Электронный ресурс]. URL: 

https://lpmotor.ru/articles/kak-rabotaet-algoritm-tiktok-2202 (дата обращения: 09.08.2024). 
5 TikTok: Правила сообщества [Электронный ресурс]. URL: https://www.tiktok.com/community-guidelines/ru?lang=ru (дата 

обращения: 09.08.2024). 
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летних», «предупреждение травли», «COVID-19», «выборы», «суицид и самоповрежение», «цифро-

вое благополучие», «онлайн-челенджи»6. 

 

Политика в «неполитизированном» TikTok 

 

Как ресурс для обмена музыкальными видео первоначально TikTok считался неполитизиро-

ванной медиаплатформой. По мере обретения популярности и тематического расширения место Tik-

Tok в политической сфере изменилось, и сейчас исследования, характеризующие политическую со-

ставляющую проблем данной платформы, представляют его в двух ипостасях: как инструмент, кото-

рый необходимо использовать в политике для самопродвижения; как враждебный, опасный «китай-

ский» ресурс, который необходимо контролировать и блокировать. 

На международном рынке цифровых платформ несколько американских компаний обладает 

культурной, экономической и политической властью, TikTok составляет реальную конкуренцию аме-

риканским операторам, что вынуждает политиков и политических аналитиков концентрировать вни-

мание на его геополитических последствиях: в США благосклонно принимают доминирование на 

данном рынке американских компаний и агрессивно размывание собственной концентрированной 

власти на международном рынке платформ (Gray, 2021).  

Другая причина высказывания опасений, связанных с TikTok, – его влияние на пользователей. 

Сравнивая набор его политических метаданных с аналогичным набором в YouTube, Б. Гинодо, 

Ф. Вотта и К. Мангер доказывают, что в среднем в TikTok больше просмотров, чем в YouTube, рас-

пределение этих просмотров сложнее смоделировать, вирусный потенциал TikTok выше. Кроме того, 

TikTok значительно успешнее в поощрении большинства своих пользователей, которые оставляют 

комментарии, создавать новые видео (Guinaudeau, Votta, Munger, 2022). Результатом признания влия-

ния изучаемой социальной сети становится миграция на платформу известных политических медиа-

брендов, стремящихся продуктивно работать с потенциальными избирателями. 

В то же время «неполитизированный характер» данного ресурса требует от политических ак-

торов умений общаться в TikTok-формате, т.е. создавать такой мультимодальный контент, который 

бы вписывался в культуру данной медиаплощадки. Проблема адаптации политического контента к 

формату TikTok – одна из наиболее популярных и обсуждается в ряде научных публикаций (Гигаури, 

Тузова, 2021; Зуйкина, Криницына, 2023; Порецкова, Савин, 2021). Л. Серви, С. Техедор и С. Марин 

Льядо представляют в целом успешный кейс – продвижение в TikTok испанской партии Podemos 

(«Мы можем») (Cervi, Tejedor, Marín Lladó, 2021). К ошибкам в продвижения партии на данной ин-

тернет-платформе исследователи относят использование цифровой коммуникативной площадки Tik-

Tok в качестве статичной витрины для политической деятельности при недостатке интерактива и раз-

влечений, типичных для данной платформы. К позитивным находкам относят репрезентацию поли-

тического контента через игровой фрейм борьбы Добра и Зла, что подчеркивает популистское дихо-

томическое видение мира, усиливая эмоциональный отклик пользователей TikTok.   

Российские политические партии весьма осторожно выходят на новые цифровые площадки, 

однако даже самые первые шаги оказались в аналитическом поле российских политологов. Так, 

было проведено исследование особенностей электоральной коммуникации в политическом класте-

ре TikTok-каналов в период выборов депутатов Государственной думы Федерального собрания 

Российской Федерации VIII созыва (с 17 по 19 сентября 2021) (Зуйкина, Криницына, 2023). Со-

гласно результатам исследования, как и в «испанском кейсе», политические партии не использова-

ли должным образом возможности нового ресурса. Было выяснено, что «каналы провластного тол-

ка» продвигали, как правило, существующие форматы (преимущественно телевизионные), а «кана-

лы оппозиционных кандидатов» публиковали видеообращения к пользователям от лица кандида-

тов. Эмоциональный и персонифицированный характер видеообращений, на первый взгляд, более 

релевантен коммуникации TikTok, но не выдерживает сравнения с игровым интерактивным кон-

тентом, типичным для данной платформы. Примечательно, что «народные политтехнологи», со-

провождающие, например, протестное движение, более умело и адаптивно используют инструмен-

ты влияния изучаемой социальной сети (иронию, сарказм, вызов и т.д.), например, опираясь на ин-

тернет-мемы. 

                                                 
6 TikTok: темы [Электронный ресурс]. URL: https://www.tiktok.com/safety/ru-ru/topics/ (дата обращения: 09.08.2024). 
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Умение адаптироваться и существовать в формате TikTok для современных политиков стано-

вится важным способом работы со своей аудиторией. Так, Д. Трамп в процессе президентской кам-

пании 2024 года вслед за Дж. Байденом завел аккаунт в TikTok и выложил видео своей коммуника-

ции с фанатами и сторонниками под семиотически нагруженное музыкальное сопровождение7. 

Подобный интерес политиков вызван тем, что в политическом и социальном измерении 

цифровые коммуникативные онлайн-площадки связывают с идеей и возможностями публичной 

сферы (Хабермас, 2016). Публичная сфера – это некие пространства для общественного диалога, 

рационального обсуждения (где формируется общественное мнение ‒ от литературы и медиа до 

музейных площадок), а в последние десятилетия информатизации и цифровизации социальной 

сферы, включая коммуникативные интернет-площадки (Товмасян, 2017). В пространствах пуб-

личной сферы в процессе обсуждения, по Ю. Хабермасу, рождается «делиберативная демокра-

тия», происходит выработка ключевых решений, значимых для общества, формирование «по-

вестки дня» и т.д.  

В то же время последние исследования ставят под сомнение делиберативные ресурсы соци-

альных медиа, новые цифровые коммуникативные площадки не выдерживают условие (как требова-

ние) существования в формате справедливого и рационального общественного диалога (Зуйкина, 

Криницына, 2023; Habermas, 2022). Однако «партиципация», причастность, вовлеченность – это то, 

чем реально они обладают. Так, обсуждаемые ранее алгоритмы TikTok, буквально выступают в роли 

инструкции «вовлечения», привлекая аудторию возможностями творить, подражать, собирать симво-

лы одобрения своего творчества. 

Вовлеченность – это физическое, эмоциональное и интеллектуальное состояние, формат уча-

стия пользователей коммуникативных интернет-площадок. Изменение приоритетных тем TikTok, 

обживание нового пространства политическими партиями и политиками открывают возможности для 

пользователей увлекаться новым политическим содержанием, «вовлекаться» в новый контент. Сле-

довательно, современные коммуникативные онлайн-площадки и социальные медиа могут выступать 

пространствами политической мобилизации (вовлечения в политические темы, проблемы и т.д.), 

осуществляемой более или менее спонтанно и естественно. 

 

Методы и материалы исследования 

 

Теоретическими рамками данного исследования являются представления о социальных медиа 

как о цифровых форматах публичной сферы Ю. Хабермаса (Хабермас, 2016; Habermas, 2022) и поло-

жения относительно социальной и политической мобилизации, согласно которым при помощи моби-

лизации (вовлечения) граждане получают доступ к новым политическим ролям и формам политиче-

ской активности (Deutsch, 1961). Механизм вовлеченности, характерный для социальных медиа, 

обеспечивает политическую мобилизацию на цифровых коммуникативных площадках, если речь 

идет о политическом контенте. 

Цель исследования – проанализировать, как изменились доминанты в репрезентациях русско-

язычных пользователей TikTok до и после начала специальной военной операции (СВО). 

В качестве основной гипотезы предполагалось, что проведение Российской Федерацией СВО 

и ограничения в доступе к TikTok могут создать условия («мобилизационные условия»), при которых 

контент русскоязычных тиктокеров изменится, станет более политизированным.  

Материалом для анализа выступили видео, размещенные в TikTok, и их метаданные. Иссле-

довательской группой был создан корпус мультимодальных текстов, собранный с помощью техноло-

гии веб-скрейпинга (web-scraping, скрейпинг, скрапинг) (Эшонкулов, 2021). Для настоящего исследо-

вания материал собирался автоматически с использованием компьютерных алгоритмов на языке 

Python 3.12.  

Поскольку TikTok – международная платформа, на первом этапе был идентифицирован и из-

влечен контент, связанный с русским языком и кириллицей. При сборе данных использовался стоха-

стический алгоритм в рамках направленной (преднамеренной) выборки – judgment sample (Smith, 

Waters, 2019), в котором с помощью подсчета количества лайков, репостов, просмотров и коммента-

риев учитывался уровень популярности видео.  

                                                 
7  Трамп появился в TikTok под песню American Bad Ass (2022) [Электронный ресурс], РБК, 2 июня. URL: 

https://www.rbc.ru/politics/02/06/2024/665c5a0c9a79470e3668bb72 (дата обращения: 09.08.2024). 
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На втором этапе по результатам ручного анализа контента TikTok методами интерпрета-

тивной лингвистики было выделено 508 хэштегов, релевантных для задач исследования (описы-

вающих события, так или иначе связанные с общественно-культурной и политической жизнью). 

Из них 254 соответствовали временному периоду «до начала СВО» (с июля 2018 до 24 февраля 

2022 г.) и 254 – «после начала СВО» (март 2022 г. – март 2024 г.). Для автоматического сбора ви-

деороликов был создан словарь хэштегов, по которому осуществлялся поиск видео. Для реализа-

ции задачи использовались библиотеки TikTokApi8 и playwright9 (для создания сеанса и отправки 

запроса на сайт TikTok). Скачивание непосредственно самих видео и их метаданных производи-

лось с помощью библиотеки pyktok10.  

После сбора материала выяснилось, что отобранные хэштеги не всегда указывают на реле-

вантные видео: для некоторых из выбранных тегов видео в полученном датасете либо отсутствуют 

вовсе, либо представляют собой рекламный или иной контент, не подходящий для настоящего иссле-

дования. В конечную выборку вошли 244 хэштега для временного периода до начала специальной 

военной операции и 187 – после начала СВО (всего 3371 видео: 2520 ‒ по хэштегам из категории «до 

СВО», 851 ‒ по хэштегам из категории «после СВО»). 

Далее представлены результаты сравнительного анализа хэштегов (семантических групп) для 

характеристики мобилизационного потенциала TikTok и проверки гипотезы о возможностях полити-

ческой мобилизации, обусловленных военными действиями и ограничениями в доступе к социаль-

ным медиа. 

 

Вовлечение в политическую тематику на медиаплатформе TikTok:  

результаты исследования 

 

TikTok как часть медиапространства, контролируемая из-за рубежа, после начала специаль-

ной военной операции получила особый статус: видеоконтент до СВО оказался доступным для про-

смотра, однако новые материалы (после февраля 2022 года) без использования VPN недоступны, что 

отразилось на объеме русскоязычного контента. Согласно результатам исследования, в русскоязыч-

ном сегменте TikTok после начала СВО произошли изменения. Видео, собирающих большое количе-

ство просмотров и лайков, в русскоязычном сегменте стало меньше: на один тег до СВО приходилось 

около десяти (10,04) популярных видео, а на один хэштег после – менее 5 (4,60) роликов.  

Кроме изменений, связанных с уменьшением количества размещенных видео, изменилась и 

тематика контента. Поскольку гипотезы исследования были связаны со сравнительным анализом 

контента, все видео, входящие в первую (до СВО) и вторую (после СВО) коллекции, были классифи-

цированы на основании семантики хэштегов. 

В результате коллекция видео периода «до СВО» включила 244 хэштега, 19 групп, 2520 ви-

део. Коллекция видео периода «после СВО» составила 187 хэштегов, 17 групп, 851 видео. 

Для характеристики изменений контента был использован сравнительный анализ с опорой на 

объем (количество видео в %) в сформированных подгруппах до и после начала СВО (рисунок). 

Доминирующими тематическими группами после начала СВО становятся война, лозунги и 

обстрелы вместо допинг, русский язык, олимпиады (в Токио и России). Стоит отметить, что из изна-

чального списка тегов для периода до СВО в собранном датасете не удалось найти релевантные ви-

део всего для 10 хэштегов, среди них, например #славароссии. Для роликов периода после начала 

СВО методом преднамеренной выборки релевантных видео не обнаружилось для 67 тегов, в их числе 

#национализм, #сирия и пр. 

В русскоязычном TikTok до СВО тематические доминанты видео вполне соответствовали со-

держанию невоенной жизни: среди тематических акцентов – вся культура (культура, театр, кино, жи-

вопись, сказки, литература) и русский язык, включая экзамены (что указывает на возраст тиктоке-

ров). Например, #алфавит (17 видео), #егэрусский (9 видео), #егэрусскийязык (15 видео), #грамот-

ность (11 видео), #могучийрусскийязык (6 видео), #невыносимыйрусскийязык (10 видео), #огэрус-

ский (9 видео), #орфография (7 видео), #пунктуация (6 видео), #речь (10 видео), #роднойязык (6 ви-

део), #сложныйрусскийязык (13 видео) и др. 

 

                                                 
8 URL: https://pypi.org/project/TikTokApi/ (дата обращения: 09.08.2024). 
9 URL: https://pypi.org/project/playwright/ (дата обращения: 09.08.2024). 
10 URL: https://pypi.org/project/pyktok/ (дата обращения: 09.08.2024). 
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Сравнительный анализ тематик видео в TikTok до и после начала СВО, %  

(всего 3371 видео: 2520 ‒ из категории «до СВО», 851 ‒ «после СВО»).  

Тематические группы видео: 1 – допинг; 2 – русский язык; 3 – национальная символика (российский 

флаг и российский гимн); 4 – лозунги; 5 – выборы, демократия, оппозиция в РФ; 6 – В.В. Путин;  

7 – внешняя политика РФ; 8 – олимпиада; 9 – вся культура (культура, театр, кино, живопись, сказки, 

литература); 10 – Россия, РФ; 11 – быть русским; 12 – социальная политика РФ; 13 – песни и танцы; 

14 – война; 15 – обстрелы; 16 – военные операции и города; 17 – санкции 

 

В то же время заметное место в тематиках занимали государственная символика (российский 

гимн, российский флаг ‒ 7 %), репрезентация событий, связанных с выборами, вопросами демокра-

тии, действиями оппозиции (10 %), репрезентация отношений к действиям президента РФ (8 %), а 

также вполне политизированная проблема допинга у спортсменов на международных соревнованиях 

(9 %) и другие аспекты политической жизни страны (внешняя политика РФ – 4 %; социальная поли-

тика РФ – 3 %). Получается, что «неполитизированный» TikTok и до СВО был встроен в политиче-

ские дискуссии. Например, #интервьюупутина (6 видео), #кремль (12 видео), #меркельпутин (8 ви-

део), #нашпрезидент (7 видео), #правитмиром (4 видео), #прессконференция (10 видео), #президен-

троссии (10 видео), #прямаялиния (10 видео), #путин (13 видео), #путинмолодец (12 видео), #путин-

прикол (17 видео), #россияпутин (9 видео), #ввпутин (15 видео), #запутина (9 видео). 

После СВО тематические доминанты ожидаемо изменились: обсуждение военных действий 

(тема войны – 28 % всех видео) и событий вокруг СВО (обстрелы – 14 %, военные операции и города 

– 4 %, санкции против РФ – 2 %) стали направляющими в активности пользователей TikTok. Если 

учесть, что выход на международную площадку данной медиаплощадки, потребовала некоторой 

пользовательской компетентности (использование VPN), размещение видео в TikTok стало не просто 

повседневным действием, а реализацией «цифровой свободы», что могло отразиться на содержании 

постов. Например, #сво (5 видео), #фронт (7 видео), #мир (6 видео), #мобилизация (9 видео), #плен-

ныйВСУ (5 видео), #противвойны (8 видео), #россияагрессор (9 видео), #россиянепобедима (7 видео), 

#россияпобедит (7 видео), #россиявойна (9 видео), #русскиевоенные (5 видео), #война (7 видео), 

#война2022 (9 видео), #войнаукраинароссия (9 видео), #войнаукраине (11 видео), #z (8 видео), #замир 

(7 видео) и др. 

Среди тем до СВО новую актуальность обрела «внешняя политика» (4 % до СВО и 11 % по-

сле ее начала), а тематическая группа «лозунги» существенно обновилась, объем девизов и лозунгов 

в общем поле контента значительно увеличился (1 % до СВО и 19 % после ее начала). Например (ло-

зунги после СВО), #чтоярусский (6 видео), #горжусьчтоярусский (9 видео), #мненестыдночтоярус-

ский (9 видео), #мнестыдночтоярусский (10 видео), #мырусскиеснамибог (7 видео), #нетнацизму (7 

видео), #нетвойне (7 видео), #нетвойнероссиииукраины (8 видео), #победабудетзанами (8 видео), 

#победазанами (8 видео), #работайтебратья (5 видео), #ягоржусьчтоярусский (8 видео), #ягор-

жусьроссией (8 видео), #занаших (6 видео) и др. 

Действительно, в русскоязычном сегменте TikTok после СВО изменилось содержание поли-

тического контента (например, от формулирования своей позиции в отношении демократии, репре-
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зентаций в русле национальной символики и знаков, связанных с силой культуры, тиктокеры пере-

шли к обсуждению военных действий и результатов военных операций). Относительные объемы по-

литизированного пространства также увеличились: если до СВО политизированного контента была 

примерно половина, то после СВО содержание размещенных видео преимущественно связано с по-

литической ситуацией, включая военные действия. В данном исследовании не используются инстру-

менты статистики для доказательства статистической значимости идентифицированных различий (в 

силу разных причин: например, из-за сложности однозначной трактовки, насколько политизирован-

ной является тематическая группа «вся культура», и т.п.). С другой стороны, содержание постов в 

TikTok по-прежнему сконцентрировано на репрезентации повседневности; повседневность измени-

лась – изменились и ее репрезентации. 

Значимым и заметным качественным критерием политизированности русскоязычного сегмен-

та TikTok после начала СВО, с нашей точки зрения, может выступать существенное (в 19 раз) увели-

чение тематической группы с лозунгами и девизами. Так же, как потерявший здоровье человек начи-

нает ценить его и включает ценность здоровья в свои девизы и лозунги, сама потребность в лозунгах 

и девизах (в подбадривании) выступает маркером особого состояния общественного сознания. Ло-

зунги и девизы (мотиваторы) продуцируются тогда, когда возникает необходимость себя воодуше-

вить и усилить. Следовательно, в TikTok после начала СВО наступил именно такой период. 

 

Стал ли TikTok более политизированным после начала СВО? 

Обсуждение результатов исследования 

 

Роль социальных медиа в политической мобилизации трудно переоценить (Порецкова, Савин, 

2021; Kharel, 2024), поскольку к мобилизации относятся и размещение постов, и репосты, и коммен-

тарии, и даже обычное одобрение (проставление лайков, создающих правила, формирующих лидер-

ские позиции для определенных мнений) (Радина, 2018). 

Поскольку TikTok – относительно новая цифровая коммуникативная площадка, исследования 

о том, как она устроена и работает в социальном контексте, по-прежнему актуальны. TikTok популя-

рен в разных странах независимо от ограничений, которые накладываются на его использование. 

Например, в самом Китае его место занимает «Доуин» (DouYin; также принадлежит ByteDance), но 

при сравнении с видеоконтентом TikTok в США выясняется, что пользователи в обеих странах де-

монстрируют много общего, например: и в США, и в Китае любят танцевать и водить машину (Sun, 

Zhang, Zhang, Luo, 2020). К различиям относят способы репрезентации жизни: считается, что в Tik-

Tok-видео (в США) снимают более разнообразные предметы, а в видео «Доуин» доминируют семей-

ные события.  

На базе анализа материала, продуцируемого белорусскими пользователями, подчеркивается, 

что платформа TikTok является прежде всего пространством для экспериментов, а наиболее популяр-

ными в его белорусском пространстве называют новостные и развлекательные паблики (Градюшко, 

2021).  

Разъяснения о том, что снимают и какое видео выкладывают на разных сегментах TikTok, по-

могает лучше понять общественную жизнь изнутри, включая скрытые правила, которые проявляются 

в поведении пользователей социальных медиа. Значима идентификация как общего, так и различно-

го: например, констатация, что и в США (в TikTok), и в Китае (в «Доуин») выкладывают видео с тан-

цами и вождением автомобиля, говорит в пользу репрезентаций повседневности в социальных медиа 

(Sun, Zhang, Zhang, Luo, 2020).  

В представленном исследовании изменения в тематиках видео при сравнении двух временных 

периодов также можно связать с трансформациями повседневности. Жизнь до СВО включала поли-

тический контент настолько, насколько это было релевантно для молодежной аудитории TikTok, в 

«молодежном формате» (посты о демократии, президенте, оппозиции и т.д.). Изменившаяся реаль-

ность переозначила повестку дня: значимыми для видеорепрезентаций в сфере общественно-

политической жизни стали сюжеты об отношении к СВО, населенных пунктах, страдающих от об-

стрелов. 

Алгоритмы TikTok не поощряют «патриотический» или «непатриотический» контент, однако 

для продвижения на данной социальной платформе важны лайки, поддержка, одобрение других 

пользователей. Цифровое одобрение в принципе значимо для онлайн-коммуникаций: лайки закреп-

ляют поддерживаемое аудиторией поведение, создают правила онлайн-коммуникации (Радина, 2019). 

Пользователи TikTok, размещая видео с политическим содержанием, претендуют на то, чтоб закре-
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пить свое видение мира (утвердить свою повестку), получить поддержку (в виде лайков) и лидерские 

позиции. Поэтому другим объяснением очевидных изменений в содержании популярных русско-

язычных видео в TikTok после начала СВО становятся намерения пользователей медиа. Пользовате-

ли, использующие VPN для входа в закрытый TikTok, совершают данное действие не просто для раз-

влечения, а для утверждения своей позиции. На это объяснение работает значительное увеличение 

числа видео с лозунгами и девизами воодушевляющего содержания: тиктокеры, используя техниче-

ские приемы для обхода блокировки, стремятся на онлайн-площадку, чтобы донести внешнему – 

опасному, возможно, враждебному миру, от которого защищает блокировка, – свой «гражданский 

манифест». 

Таким образом, российских сегмент TikTok и до СВО не был чужд репрезентации политиче-

ских проблем, однако после ее начала изменилось не только количество видео, связанных с полити-

ческой проблематикой, но и содержание репрезентаций, относящихся к политике. Эти изменения мо-

гут быть обусловлены как обычной практикой репрезентации повседневности в социальных медиа 

(какая жизнь – такие и видео), так и изменившимся составом тиктокеров, использующих VPN для 

входа на закрытые сегменты социальной сети, пользователей с более активными установками и 

намерениями в политической сфере. 

 

Выводы 

 

Проведенное исследование предполагало выявить изменения в содержании русскоязычного 

сегмента TikTok, заблокированного на территории России после начала специальной военной опера-

ции и доступного при использовании VPN. Согласно гипотезе исследования, факт начала СВО и 

ограничения в доступе к изучаемой социальной сети создали мобилизационные условия, при которых 

контент российских тиктокеров мог измениться, стать более политизированным. 

Материалами выступили 3371 видео, идентифицированные и извлеченные с опорой на сло-

варь хештегов, с разными показателями одобрения и популярности, до и после начала СВО. В ре-

зультате проведенного анализа выяснилось, что русскоязычный сегмент TikTok и до начала специ-

альной военной операции содержал контент политического содержания ‒ видео, посвященные про-

блемам демократии, выборов, действий оппозиционных правительству сил, внешней политики РФ и 

т.д. Фиксация «политизированного контента» TikTok – своеобразный оксюморон: данная цифровая 

платформа создавалась для неполитических коммуникаций и неполитического контента. «Вторжение 

политического» в TikTok, согласно исследованиям, может быть результатам использования полит-

технологий, направленных на молодежь (политтехнологи «заходят» на цифровые молодежные пло-

щадки в поиске необходимой аудитории). 

Однако после начала СВО и блокировки русскоязычного сегмента молодежная аудитория 

TikTok трансформировалась: затруднения при обычном использовании приложения сузили аудито-

рию, в активных пользователях остались относительно технологически продвинутые и заинтересо-

ванные тиктокеры. В то же время многие видео, размещенные на русскоязычном сегменте, оказались 

обращены к политической проблематике (о военных действиях, отношении пользователей к СВО и 

т.д.). Подобную политизированность, на наш взгляд, невозможно объяснить исключительно гипоте-

тической работой политических технологов, а популярность видео обусловлена включенностью в 

производство контента со стороны обычных пользователей. 

Подтверждение гипотезы мы связываем с внешними условиями, изменениями в повседневной 

жизни россиян, использующих TikTok: больше военных действий и политики – больше видео о воен-

ных действиях и политике. При этом мотивирующая роль данных видео не только в отражении. Так, 

видео-мотиваторы эмоционально поддерживают пользователей и содействуют принятию тревожной 

реальности военного конфликта. Вероятно, компьютерные инструменты обхода блокировки TikTok 

используют те, кто активны, готовы продвигать свою гражданскую позицию, размещая видео с ло-

зунгами и мемами с политическим подтекстом. 

Открытым остается фуконианский вопрос о том, как, когда и почему нечто неполитическое 

(коммуникативные пространства, неполитическое содержание, цифровые платформы и т.п.) превра-

щается в политическое и сохраняет устойчивость в новых «политических границах». 
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Abstract  

This research examines changes in TikTok content following the start of the Russian Federation's special 

military operation and the platform's blockade in Russia, suggesting that these events created "mobilization 

conditions" that led to increased politicization of Russian-speaking content. The study analyzed videos and 

their metadata, including hashtags, using two datasets: one from the period before the special military opera-

tion (244 hashtags, 19 thematic groups, 2,520 videos) and one from after (187 hashtags, 17 groups, 851 vid-

eos). The Russian-language segment of TikTok contained political content even before the special military 

operation, including videos on democracy issues, elections, actions by opposition forces, etc. After the start 

of the special military operation, most highly viewed and liked videos in the Russian-language TikTok seg-

ment analyzed focused on political issues, primarily military. The researchers associate the obtained results 

with changes in the everyday life of Russian TikTok users: the videos reflect relevant issues. Another expla-

nation for the politicization of video content may be connected with the change in users structure in blocked 

TikTok: tools for bypassing the blocking were used specifically by those TikTokers who were ready to pro-

mote their civic position on the Internet. 
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