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2,4 ì ëí  M2M óñòðî éñòâ

Ì î í èòî ðèí ã òðàí ñï î ðòà è ï î äâèæí ûõ î áúåêòî â
Ï ëàòåæí ûå ñèñòåì û  è ðèòåéë

Ñèñòåì û  áåçî ï àñí î ñòè, êî í òðî ëü è óï ðàâëåí èå äî ðî æí û ì  äâèæåí èåì
Ï ðî ì ûø ëåí í î ñòü, ýí åðãåòèêà è óï ðàâëåí èå àêòèâàì è

Ï î òðåáèòåëüñêàÿ ýëåêòðî í èêà
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2008 2010 2011

×àñòí ûé ñåãì åí ò (B2C) Êî ðï î ðàòèâí ûé ñåãì åí ò (B2B) Ãî ñóäàðñòâåí í ûé ñåãì åí ò (B2G)

40,4 ì ëðä ðóá.

Çàòðàòû  í à ñâÿçü
Çàòðàòû  í à ýêñï ëóàòàöèþ /äèñï åò÷åðèçàöèþ

Çàòðàòû  í à î áî ðóäî âàí èå
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Ì ÒÑ

Âû ì ï åëÊî ì

Ì åãàÔî í

Ï ðî ÷èå
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