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    Пресса США перед лицом «онлайновой революции»

                                             Аннотация

В статье исследуется воздействие, которое оказывает развитие Интернета и других средств массовой информации на деятельность американской прессы. Все большее распространение приобретают в США онлайновые издания. Роль ведущего источника информации переходит к мобильным средствам связи, использующим Интернет, смартфонам, а также ноутбукам и планшетам. Интернет начал успешно конкурировать с традиционными СМИ за получение рекламных доходов. Уход рекламных денег приводит к значительному уменьшению тиражей американской прессы. Газеты стараются сохранить размеры тиража за счет увеличения подписки на ондайновые версии изданий. Фактически происходит процесс постепенного срастания газет с интернетом. 
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Abstracts

This article examines the impact that the development of the Internet and other forms of media has on the American press. Online editions are becoming more widespread in the U.S. Mobile devices that can connect to the Internet - smartphones, as well as laptops and tablets are becoming the leading sources of information. The Internet is successfully competing with traditional media in generating advertising revenue. The loss of money from advertising has led to a significant drop in press circulation. Newspapers are trying to maintain circulation numbers by selling subscriptions to the online versions of their issues. In fact, you could say that newspapers are gradually merging with the Internet.
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Революционные изменения, происходящие в мире средств массовой информации, и, в первую очередь, развитие Интернета оказывают значительное воздействие на деятельность американской прессы. Журналистика выходит за рамки традиционных форматов СМИ. Всё большее распространение приобретают онлайновые издания, мультимедийность, интерактивность, максимально оперативная реакция на события.

При этом Соединённые Штаты продолжают занимать ведущее место в мире по числу выпускаемых периодических изданий. На сегодняшний день в стране насчитывается примерно 1380 ежедневных газет и 6 тысяч 250 еженедельных. Однако их общий тираж заметно уменьшился. В целом и ранее тиражи американских газет были невелики. Средний тираж ежедневной американской газеты составляет 30-35 тысяч экземпляров. Тираж свыше 100 тысяч, по данным на 31 марта 2013 года, только у 70 ежедневных газет, а свыше 300 тысяч – лишь у двадцати. Вообще по числу экземпляров газет на тысячу жителей США отстают от других ведущих западных держав. При этом, как мы уже отметили, тиражи американских газет значительно сократились.
          Если в 1990 году ежедневный тираж американских газет достигал 62,3 миллиона экземпляров, то в 2010 году он снизился до 43,4 миллионов и продолжает уменьшаться.  Объясняется это, в первую очередь, последствиями финансового кризиса и развитием Интернета. С его появлением, возникновением многочисленных блогов практически все американские газеты стали создавать  в электронной сети сайты своих изданий с публикацией основных материалов. Предполагалось, что эта практика будет способствовать популяризации издания. И так это первоначально и происходило. Но в дальнейшем часть читателей решила, что нет смысла тратить деньги и время на покупку газеты, если с её содержанием можно ознакомиться бесплатно, не выходя даже из своей квартиры или служебного кабинета. Многие газеты вынуждены теперь допускать на свой сайт желающих только за определённую плату. Растёт число газет, имеющих свой онлайновый вариант. Фактически к этому пришли все основные издания, а тираж цифрового варианта газеты «Нью-Йорк Таймс» даже превышает её печатное издание. Увеличивается и количество чисто электронных изданий. Сдвиг читательской аудитории в сторону Интернета также возрастает. Этому  процессу способствует быстрое освоение американцами планшетников и распространение на рынке смартфонов. Как показывают результаты опросов, большинство американцев узнают теперь новости из онлайновых источников. Особенно это относится к молодёжи. По данным исследовательской компании Pew Research Center, 46% опрошенных американцев читают новости в интернет-изданиях минимум три раза в неделю. В то же время материалы в печатных газетах и на их сайтах просматривают 40% американцев. Естественно, это сразу привлекло внимание рекламодателей. Доходы онлайновых СМИ  выросли до 26 миллиардов долларов, а всего доходы от рекламы в Интернете превысили в 2012 году 37 миллиардов долларов.  В то же время выручка печатных изданий от рекламы резко упала. Согласно исследованию Газетной ассоциации Америки (Newspaper Association of America), общий доход газетной прессы США составил в 2012 году 38,8 миллиардов долларов. Из них только 18,9 миллиардов поступило от рекламы в печатных изданиях, 3,4 миллиарда принесла реклама в онлайновых вариантах газет, 10,4 миллиардов дала стоимость проданных газет, остальные деньги из других источников дохода.  Снижение прибыли от рекламы оказало сильное негативное воздействие на газетную индустрию Америки.
          Объясняется это тем, что роль рекламы в прессе США была гораздо выше, чем в других странах. Если в целом в мире на рекламу приходится до 57% всех доходов газет, а на стоимость тиража 43%, то в США газеты получали до 87% своих доходов от рекламы.  Это можно было считать характерной особенностью американской прессы. При этом нередко газеты продавались ниже себестоимости, чтобы увеличить аудиторию читателей и тем самым привлечь рекламодателей и соответственно повысить прибыль от рекламы. Были случаи, когда газеты залезали в долги благодаря такому рискованному курсу. В нынешней ситуации некоторые из них оказались банкротами. Однако в ряде случаев ведущие американские газеты, активно используя подписку на онлайновый вариант издания, сумели сохранить свою аудиторию и даже несколько её расширить.
На первое месте по тиражу среди ежедневных газет, по данным на 2013 год, вышла “Wall Street Journal” (2,3 млн.экз., из них 900 тыс. онлайновый вариант),  второе место занимает “The New York Times” (1,8 млн.экз., при этом 1,1 млн. приходится на онлайновое издание), на третье место с ещё недавно занимаемого первого опустилась “USA Today” (1,7млн.экз.¸из них 250 тыс. онлайновый вариант), на четвёртом месте “Los Angeles Times” (610,5 тыс.экз., из них 178 тыс. онлайн) и лишь на восьмом месте вместо обычного пятого столичная “The Washington Post” (475 тыс.экз., из них 42 тыс. онлайн). Правда, хотя по ежедневному тиражу в будний день «Вашингтон пост» уже несколько обошли три другие газеты, но они отстают по воскресному тиражу. Можно отметить также, что некоторый откат “USA Today”по тиражу объясняется тем, что газета отстала от своих главных конкурентов па размерам подписки на цифровой вариант. А это, в свою очередь, вызвано, видимо, тем, что она, в отличие от основных соперников, не взимала деньги за посещение своего сайта в Интернете. Похоже, что эту позицию ей придётся пересмотреть.
В целом  очевидно, что роль цифровых изданий ведущих американских газет  значительно возрастает. На них приходится сегодня 19,3 процента общего тиража ежедневных  газет США. Но и это не всем помогает. Некоторые газетные компании оказались на грани банкротства. Ряд печатных изданий закрылись или полностью перешли в Интернет. Это произошло, в частности, с газетами “The Rocky Mountain News”, “The Seattle Post-Intelligencer”. Известная бостонская газета“The Christian Science Monitor”, перейдя в Интернет, сохранила еженедельное печатное издание. Некоторые газеты уменьшили свои выпуски до трёх раз в неделю, так поступили детройтские  “The Detroit Free Press”, “The Detroit News”. Другие сократили свои штаты, уменьшили объём газеты для экономии расходов на бумагу. Судя по всему, бумажный тираж изданий будет и далее понижаться.

В сложившейся обстановке ряд владельцев предпочли продать свои издания даже по заниженной цене. Так  газету “The Sun Diego Union Tribune” уступили  за 50 миллионов долларов, хотя ещё в 2004 году её стоимость оценивалась в один миллиард.  Ведущая бостонская газета “The Boston Globe” продана владельцу клуба “Boston Red Fox”, бизнесмену Джону Генри за 70 миллионов долларов. Но наибольший резонанс получила продажа всемирно известной «Вашингтон Пост» всего за 250 миллионов долларов владельцу компании «Амазон», миллиардеру Джеффу Безосу. Причём предложенную сумму назвали даже достаточно щедрой, хотя куплена была вся компания «Вашингтон пост», включающая и несколько мелких изданий.

Состоявшиеся сделки отражают еще одну характерную особенность американской прессы – процесс ее монополизации. Сокращается число городов, в которых издаются конкурирующие газеты. Уменьшается и само число ежедневных газет. 

Для процесса концентрации характерна тенденция поглощения монополиями не только отдельных изданий, но и целых издательских компаний. Среди ведущих медиа-корпораций практически не осталось объединений, выпускающих однотипную продукцию, в частности, только газеты. Как правило, эти компании диверсифицированы, то есть заняты выпуском различного рода информационной продукции: издают газеты, журналы, книги, владеют радио и телевизионными станциями, системами кабельного телевидения, бумажными комбинатами, студиями звукозаписи, а также имеют капиталовложения в различных отраслях промышленности.

В настоящее время в США существуют несколько крупных издательских корпораций они, как правило, делятся на в основном газетные и на в основном журнальные. Однако, как мы уже отметила, многие из них не специализируются на каком-то одном виде продукции, а издают как газеты, так и журналы, книги, имеют кабельные телестанции, радиостанции.

Если брать в основном газетные монополии, то на первом месте стоит «Ганнет компани». Она была создана в 1906 году миллионером Фрэнком Ганнетом, сторонником республиканской партии. У него были тесные связи с финансовой группой Морганов. Штаб-квартира компании первоначально находилась в городке Рочестер (штат Нью-Йорк), однако сейчас переехала в предместье Вашингтона Тайсонс корнер. В течении долгого времени Фрэнк Ганнет, а затем и его преемники постепенно скупали небольшие независимые газеты в разных частях Америки, образуя из них единую цепочку. И сегодня компании принадлежат 82 ежедневные газеты, издающиеся в Соединённых Штатах и ещё 17 в Великобритании. Большинство из них имеют сравнительно небольшие тиражи, но их общий тираж превышает 6 миллионов экземпляров. Это наиболее высокий показатель в американской печати. 

Самой известной газетой компании является «Ю-Эс-Эй Тудей» (“USA Today”), которая с самого начала создавалась, как газета общенациональная и имела наибольший тираж, однако, как мы уже отметили, в 2010 году уступила первое место «Уолл Стрит Джорнэл», а ныне пропустила вперёд и «Нью-Йорк Таймс». «Ганнет компани» принадлежат также 23 телевизионных станций, интернет-издания и служба опроса общественного мнения. Важную для себя сделку компания заключила в 1985 году, купив популярное воскресное приложение «Фэмили Уикли». Оно было переименовано в «Ю-Эс-Эй Уикенд» по аналогии с названием главной газеты корпорации и стало её воскресным вариантом. Другой важной сделкой стало и приобретение компании «Ивнинг Ньюс Ассошиэйшн» с пятью ежедневными газетами, основной из которых является уже упомянутая «Детройт ньюс». За время деятельности компании её газеты получили в общей сложности 47 Пулитцеровских премий – наиболее уважаемых в американской журналистике. В 1999 году газетные издания «Ганнет компани» приняли свой этический кодекс поведения, принципам которого обязаны следовать.

На втором месте в списке газетных в основном монополий, имеющих наибольший тираж, долгое время находилась компания «Найт-Риддер Ньюспейперз Инкорпорейтед» (“Knight-Ridder Newspapers,Inc.”). Эта корпорация была создана в 1979 году. Она издавала 32 ежедневные газеты тиражом свыше 3 миллионов экземпляров. Наиболее известными из них были «Филадельфия Инкуайер» и «Майами Геральд». Однако в июне 2006 года корпорация была куплена значительно меньшей по размеру издательской компанией «МакКлэтчи» (“McClatchyCompany”), базирующейся в городе Сакраменто (штат Калифорния), за 6,5 миллиардов долларов. Это дало повод американской прессе заметить саркастически, что «дельфин проглотил кита». В этом же 2006 году новая хозяйка начала распродажу части приобретённого имущества. Продано было 12 газет, включая и знаменитую «Филадельфия инкуайер», приобретённую группой инвесторов из Филадельфии. Тем не менее, на сегодняшний день у «МакКлэтчи компани» сохраняется 30 ежедневных газет в 15 штатах с общим тиражом 2 миллиона экземпляров, но её финансовое состояние оставляет желать лучшего. 

А на второе место и по тиражу и по капитализации вышла монополия «Трибюн-Таймс Миррор Компани» (“Tribune-Times Mirror Co”). Она образовалась в результате крупнейшей в истории американской печати сделки, когда в 2000 году компания «Трибюн Компани» купила за 8,3 миллиардов долларов газетно-издательский концерн «Таймс Миррор Компани», выпускающий одну из ведущих американских газет «Лос-Анджелес Таймс» 

Компания «Трибюн» была основана в 1847 году Джозефом Медиллом. В этот же год вышел первый номер её газеты «Чикаго Трибюн». А в 1918 году чикагская газета, принадлежавшая внукам Медилла Роберту Маккормику и Джозефу Паттерсону объединилась с известным нью-йоркским изданием «Нью-Йорк Дейли Ньюс». В результате нового слияния с «Таймс Миррор» к компании «Трибюн присоединилась не только «Лос-Анджелес Таймс», но и ещё шесть газет, включая достаточно известную  «Сан», издающуюся в Балтиморе. Образовавшаяся медиа-корпорация владеет также телевизионными и радио станциями, бумажными фабриками и даже знаменитой бейсбольной командой «Чикаго кабс». Тем не менее даже этому, казалось бы, мощному объединению угрожает банкротство. Штаб-квартира «Трибюн», а ныне объединенной корпорации находится в Чикаго (штат Иллинойс).

Что касается «Таймс Миррор Компани», то эта компания принадлежала семейству миллионеров Чэндлеров и была основана в 1846 году. Штаб-квартира располагалась, естественно, в Лос-Анджелесе. Сейчас все её издания и другая собственность находятся в руках объединенной корпорации с центром в Чикаго.

Из других крупных в основном газетных монополий следует также выделить «Ньюсхауз ньюспейперс», владеющую 26 газетами и несколькими популярными журналами; издательский трест Херста, в который входит 15 ежедневных газет и такие известные журналы, как «Космополитен» (“Cosmopolitan”), «Харперс Базар» (“Harper’s Bazaar”), «Гуд Хаускипинг» (“Good Housekeeping”). Отметим также «Нью-Йорк Таймс Компани», главным достоянием которой является, понятно, газета «Нью-Йорк Таймс», но в неё входит также известная во всём мире «Интернешнл Геральд Трибюн». Выделим и газетный трест Руперта Мердока», его основные издания – газеты «Уолл-Стрит Джорнэл» и «Нью-Йорк Пост», а также журнал телепрограмм «Ти Ви Гайд».

Что касается монополий в основном журнальных, то наиболее известная из них «Тайм Инкорпорейтед», входящая в крупнейшую медиа-корпорацию «Тайм Уорнер». Компания владеет шестью ведущими  журналами, включая «Тайм», «Пипл», «Спортс Иллюстрейтед», «Форчун». Их общий тираж превышает 15 миллионов экземпляров. Всего же компании принадлежат 150 изданий.
Отметим еще несколько особенностей американской прессы. Американцы уделяют особое внимание воскресному тиражу газет. Воскресные выпуски обычно больше по объёму тех, что издаются в будние дни. Это уже не просто газеты, а целые печатные сборники, в состав которых входят журнальные приложения, альманахи. Так воскресный выпуск газеты «Вашингтон пост» достигал 800 страниц. А рекордный воскресный выпуск, который вышел в свет 7 декабря 1986 года, начитывал 1152 страницы. Понятно, что прочитать все это практически невозможно. Поэтому читатель обычно выбирает только те разделы, которые представляют для него интерес, а прочее просто выбрасывает.

Самый большой тираж у воскресного выпуска «Нью-Йорк Таймс». Он превышает 2,3 миллиона экземпляров, из которых более миллиона приходятся на цифровое издание. При этом надо отметить, что «Уолл-Стрит Джорнэл» и «Ю-Эс-Эй тудей» воскресных выпусков не имеют.

В США наблюдается сокращение вечерней прессы, некогда очень популярной. Если в 1950 году из 1772 ежедневных газет 1450 были вечерними, то есть составляли почти 80%, в 2000 году из 1480 ежедневных газет вечерних насчитывалось 766, то есть примерно 50%, а ныне на вечерние выпуски приходится лишь чуть больше 10% из 1380 ежедневных газет. Объясняется это тем, что, в наши дни, приходя домой вечером после работы, американцы обычно тянутся либо к пульту телевизора, либо к мышке компьютера. Последние новости узнаются по телевидению или из компьютерной сети. Поэтому вечерние газеты утратили своё главное преимущество – информирование о событиях текущего дня.
При этом  американская газетная пресса, несмотря на наступление Интернета, сохраняет пока свою другую традиционную черту – ориентацию на местную аудиторию. Большинство газет, в бумажном варианте распространяются в пределах того города или штата, где они издаются. Это объясняется, во-первых, историческими традициями развития газетной печати в стране. Ведь первоначально в Северной Америке существовали 13 отдельных британских колоний, в которых издавались свои газеты и журналы, и лишь американская революция объединила их в единое государство. Другая причина заключается в дороговизне доставки газет на большие расстояния. Правда, развитие цифровой прессы эту проблему уменьшает. Но остаётся другая, видимо, самая главная причина – зависимость газет от местной рекламы. К тому же американского обывателя  более всего интересуют новости местного характера. Фактически, как мы уже отметили, лишь одна газета “USA Today” создавалась как общенациональная. Сегодня общенациональными можно считать также с некоторым допущением газеты “Wall Street Journal” и “New York Times”. Остальные имеют региональный или местный характер. 
Еще одна характерная черта американской прессы – существование пресс-синдикатов. Это частные агентства, которые специализируются на выпуске отдельных газетных полос или разделов. Они могут быть посвящены женской тематике, спорту, познавательным или развлекательным материалам, комиксам и т.п. Многие издания охотно покупают эти отдельные полосы.

В США популярны бесплатные газеты, существующие только за счет рекламы. В стране насчитывается около трех с половиной тысяч таких изданий.
В заключении хотелось бы ещё раз подчеркнуть значительное усиление связи американских газет с Интернетом. Практически все газеты имеют в сети свои сайты, а основные  издаются как в бумажном, так и в электронном виде. При этом доля подписки на цифровые издания газет с каждым годом увеличивается. В 2013 году на них приходилось уже 19,3% общего тиража ежедневных газет. А число посещений сайтов ведущих газет намного превышает их тираж. Список наиболее популярных сайтов газет возглавляет «Нью-Йорк Таймс» - 30 миллионов посещений в месяц.

Ряд газет установили связь не только с всемирной паутиной, но и с мобильными телефонами. По этому пути пошла, например, «Уолл-Стрит Джорнэл».   Редакция газеты объявила, что желающие могут получать материалы сайта газеты на свои мобильные телефоны. Наверняка, это направление будут использовать и другие издания.
Уход части рекламных денег в Интернет болезненно отразился на состоянии многих американских газет. Если ранее ни опирались в основном на рекламные деньги, а не на выручку от продажи изданий, то теперь это соотношение стало меняться. Газеты вынуждены увеличивать стоимость изданий, расширять подписку на свой онлайновый вариант, искать новые источники повышения доходов, в частности, с помощью участия в маркетинговых операциях местного бизнеса.

Болезненные потери в результате наступления Интернета понесла и американская журнальная пресса. Проданы другим владельцам и практически полностью перешли в Интернет такие всемирно известные общественно-политичекие журналы, как “Newsweek” и “US News and World Report”. Сменил владельца и один из ведущих деловых журналов США “Business Week”. Теперь он принадлежит информационно-финансовой империи Майкла Блумберга и даже изменил название на “Bloomberg Businessweek”. А всего журнальная индустрия США с 2001 года потеряла пятую часть своих изданий, но и теперь она выглядит вполне весомо.
Наиболее известная из американских журнальных монополий «Тайм инкорпорейтед» входит в крупнейшую меди-корпорацию «Тайм Уорнер». Эта компания владеет шестью ведущими журналами, включая «Таймс», «Пипл», «Спортс Иллюстрейтед», «Форчун». Их общий тираж превышает 15 миллионов экземпляров. Всего же компании принадлежит 150 изданий.

 Другая крупная журнальная монополия «Макгроу Хилл» насчитывает свыше 60 изданий. Она была основана в Нью-Йорке, когда объединились компании, принадлежавшие Джеймсу Макгроу и Джону Хиллу.  Эта корпорация стала крупнейшим издателем деловых, научных и образовательных журналов. Но и она вынуждена была продать одно из своих самых известных изданий «Бизнес Уик».

Тем не менее, в целом традиционная пресса наряду с телевидением продолжает оставаться в США основным средством воздействия на общественное мнение, опираясь на расширение мультимедийности. Фактически происходит процесс постепенного срастания газетной прессы с Интернетом.
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