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Mpeaucnosue

[Tocobue mpeAHAa3HAYEHO /I CTYAIEHTOB, U3yYalONux GpaHIy3CKUi
SI3BIK KaK S3BbIK CHEIUATBbHOCTU «DKOHOMUKA», a TaKXKe AJA OyAylux cie-
IUAJTUCTOB B 006JIaCTU MeHEeKMEHTa, TpaBa, COIMOMOTUH, TPUKIAJHON
MOJIUTOJIOTUH, BIAZEIOUX 0Aa30BBIMU 3HAHUAMU (PAHIY3CKOTO SI3BIKA
Ha ypoBHe A2 1o Ob1ieeBponelickoii Kiaccubukauu ypoBHeH BIafieHus
WHOCTPAHHBIM fA3BIKOM.

Y4eOHBIN MPAaKTUKYM MOKET ObITh UCIIOMB30BaH B XO/I€ OCBOEHUS KyP-
ca «dpaHIly3CKUH A3BIK 151 TPOPECCHOHANBHOTO OOIIeHNss» B Ka4eCTBe
JIOTIOJTHUTENBHOTO MaTepuana K yueOHUKy «DpaHIy3CKUH A3bIK AJIA KO-
HOMUCTOB: Y4eOHUK I aKaZleMudeckoro 6akamaBpuarta» (M.: FOpaiiT,
2015), a TakKe Kak caMOCTOATeNbHOe TTocobue, HapaBJIeHHOe Ha pa3BU-
THEe HaBBIKOB MPOGEeCCHOHATbHON KOMMYHUKAUU Ha GPAHITY3CKOM S3bI-
Ke BO BCEX BU/IaX PEYEBOU AeATEeNbHOCTH. [IpaKTUKYyM TaKKe MpPeACTaBUT
HECOMHEHHBI MHTEPEC /IS Te€X, KTO TOTOBUTCSA K cade KBaTUPUKAI[UOH-
HOT'O 3K3aMeHa Ha JUIUIOM TOPTOBO-IPOMBINIIEHHON TanaTel T. [Taprka
(®pan1us).

OCHOBHO¥ MPaKTUYECKOH IEJThI0 TOCOOUA ABISETCS pa3BUTHE y 00yda-
IoImxcs MpodecCHOHATbHO-OPUEHTUPOBAHHBIX HABBIKOB 1 YMEHHUH BO BCEX
BU/IaX peYeBOH ZIeITETbHOCTH HAa OCHOBE MUChbMEHHBIX U 3ByYalllUX TEKCTOB
COLIMaIbHO-9KOHOMUYECKOI'O XapaKTepa.

Y4ueOHBIN MPaKTUKYM TIPeCTaBIsAeT OO0 KOMIUIEKC TPEHUPOBOYHO-00-
yJarIuXx 3aJaHnui, o0beAnHeHHBIX B 8 Moayieti (Modules) mo TemaTuye-
CKOMY TpuHIIUITy. TemaTrdeckas CTPYKTYpa MPAaKTUKyMa MOJTHOCTBIO COOT-
BETCTBYET CTPYKType yuyeOHUKa «PpaHI[y3CKUH SA3BIK AJIT SKOHOMUCTOB>.
Kaxxp1if MoZy/ib TOCBAIIEH ONPeZieJIEHHOMY acleKTy COITUaTbHO-3KOHOMU-
yeckol »ku3HU PpaHLUK. B cTpyKTypy ITpakTUKyMa BKJIIOUEHH! Clle/lyIolye
TeMbl: Budget des ménages. Consommation. Statut du commercant (BromxeT
cembu. IToTpebienue. Craryc npeanpuHuMatess); Emploi. Chémage (3aHs-
ToCcTh. Be3pabotuiia); Entreprise : classifications, structures, gestion (IIpen-
npuATHe: KiaccupuKayu, CTPYKTYpPHI, yIpasieHue); Entreprise : aspects
sociaux (TlpegnmpusATHe: colMaabHbIe acleKThl); Types de revenus (Bugsl zo-
xo7ioB); Secteur bancaire (BaHKOBCKUM cexkTop); Monnaie. Secteur financier
(lensru. ®uHAHCOBHI cekTop); Intervention de UEtat : impdts, offre des ser-
vices publics (Perynmupyrolias pojb rocyZiapcTBa: HaJorH, IpeAoCTaBIeHre
COIMAJIbHBIX YCIIYT).

Kaxkapiii Mmoaysb coctouT u3s 2 ypokoB (Unités). Kaxkabiii ypok, B CBOIO
odepe/b, BKJIIOYAET 4 pas/esna, COOTBETCTBYIONIE KOMIIETEHIIUAM, Ha pa3-



BUTHE KOTOPBIX U HAIpaBJieH MPaKTHUKyM, a uMeHHO: Compréhension
écrite ([TonnmaHue nMucbMeHHOTO TekcTa), Compréhension et expression
écrite (TToHMMaHUe U TIOPOXKAEHHE MUCbMEHHOr0 TekcTa), Compréhension
orale ([Tornmanme ycTHOTO (3By4arnero) tekcra), Expression orale (Tlo-
POXKZEeHUe YCTHOTO TEKCTA).

ITepBerii paszzen — Compréhension écrite (IloHMMaHMe MHCbMEHHOTO
TekcTa) — cofepkuT 3 yactu (Parties), Kakzasg U3 KOTOPBIX MOCBSAIIEHA
BBIPAOOTKeE U 3aKPETUIEHUIO KOHKPETHBIX YMEHUH. DTO: TTOHUMaHue 061Iero
coZlepXKaHus TeKcTa u ero fgeraneii (Partie 1), moHUMaHMe JIEKCUKO-TpaM-
MaTUYECKOHN U JIOTUYECKOU CTPYKTYpHI TekcTa (Partie 2), moHMMaHue UKO-
HorpadHUYECKUX JOKYyMEHTOB — rpadUKOB, TaOIUIl, cxeM U T. 11. (Partie 3).
TecToBBIE 3a/jaHUA JAHHOTO pasZiesia COOTBETCTBYIOT dopMaTy KBannubu-
KallMOHHBIX 3K3aMEeHOB Y MPU3BaHbl BHIPAO0OTATh Y YYAIIUXCA HABBIKU U3-
BJIeYEeHUSA 3HAYMMOU MHGOPMANNHY B 3aBUCUMOCTH OT KOMMYHUKATUBHON
3aZlaum.

Bo BTOpO#i pazaen — Compréhension et expression écrite (ITonumanue
U TIOPOXK/eHre MMCbMEHHOT'0 TeKCTa) — BKJIIOUEHBI yIIPaXKHEHUS, T03BO-
nstotie ¢chOpMHUPOBATh HABBIKY MTOPOXKAEHUS COOCTBEHHOTO TTMChMEHHOTO
TEeKCTa Ha OCHOBE aHajM3a M CUHTe3a IpeAjaraeMoro TeKCTOBOT'O MaTepHU-
ana (résumé, compte-rendu, synthése).

Tpetuii pasgen — Compréhension orale (IToHHMaHMe yCTHOTO (3BY-
Yaiero) TeKCTa) — COAEPKUT CChUIKM Ha 3JIEKTPOHHBIE PECYPCHI COOTBET-
CTBYIOLIEN TEMATUKU U 3a/laHUsA, IpeHa3HaYEeHHbIE /IS KOHTPOJIA 00IIEero
U [IETAJbHOTO TIOHUMAaHUS 3ByJalllero TEKCTA YIaIuMUC.

B ueTBepTOM pasgene — Expression orale (ITopoxeHue YCTHOTO TEK-
cta) — GOPMYIUPYIOTCI TEMBI AJIT 00CYKI€HUS Ha 3aHATHUAX.

HoBusHa npejmaraemMoro yue6HOTo MpakKTUKyMa U €ro MperuMyIeCTBO
MO CPAaBHEHWIO C aHAJOTUYHBIMU YIeOHBIMU MaTepuagaMy 3aKII0YaeTcsa
B KOMILIEKCHOM TIOAIXOZI€ K TI0A00PY yueOHO-TPEHUPOBOYHBIX 3aJJaHUH, Ha-
MpaBJeHHBIX Ha BHIPAOOTKY MpodeccuoHaIbHO-OPUEHTUPOBAHHbBIX HaBbI-
KOB U YMEHUH.

Vcmonb30BaHue JaHHOTO TMOCOOUA B yueOHOM Mpoliecce MO3BOJUT
HE TOJIbKO JIOCTUYb TIOCTABJIEHHBIX IIeJIEH TI0 Pa3BUTHIO TPOPECCUOHATBHOMN
WHOSA3BIYHOU KOMIIETEHIINH BO BCEX BHIAX PeUEBOM ZIeATETbHOCTH, HO U pe-
IIUTh TaKHe 3aZauu, KaK:

— KOMIUTEKCHOE Pa3BUTHE CpeCTBAMU GPaHIy3CKOTO 3bIKa OOIIEKYITb-
TYPHBIX, COIIMATbHO-TMYHOCTHBIX, TTPO(ECCHOHATBHBIX, THCTPYMEHTAIbHBIX
KOMTIETEHIINH, HEOOXOAUMBIX CIIEITUATUCTY COIUaTbHO-9KOHOMUYECKOTO
pobuIIs;

— pacmwupeHue KPyro3opa, COIMOKYIBTYPHON OCBEZOMIEHHOCTH U TI0-
BBIIIIEHUE OOIIel TyMaHUTapHOM KYJIbTYPHI CTY/ZIEHTOB;

— dopmupoBaHUEe HAaBBHIKOB aBTOHOMHOT'O M3y4eHUS (QPaHI[y3CKOTO
sI3BIKA C MCII0JIb30BaHUEM MH(POPMaIMOHHO-KOMMYHHUKAIIMOHHBIX TEXHO-
JIOTHH, pa3BUTHE CIIOCOOHOCTU K caMO0bpa3oBaHuUIo;

— WHWBUIyalIU3aIus Mpolecca 00yIeHus;

— ONTUMU3ANMA MTPOIIECCA YCBOEHUA MaTepuaa;



— pa3BUTHE aKaJeMUIECKUX KOMIIETEHIIUN CTyIeHTOB (00IeHayYHBIX,
Hay4YHO-METOJIMYECKUX, CAMOOOPa30BaTENbHBIX).
B pe3sysnbrare ocBoeHHs y4eOHOro mocoOus yqautuics JO/DKeH:

3Hams

— ymnoTpebieHure rpaMMaTideckux GopM, Mojenel U CUMHTaKCUIeCKUX
KOHCTPYKLIUH, IPUCYIINX TeKCTaM SKOHOMHWYECKON HalpaBlIeHHOCTH;

— JIEKCUKY B 06beMe, HeOOXOAMMOM /JIsl Pean3anui KOMIETEHIUH,
MpeyCMOTPEHHBIX 06pa30BaTENbHBIMU CTAHAAPTAMHU MTOATOTOBKY OaKaiaB-
POB II0 HaIlpaBJIeHUAM COLMATBHO-3KOHOMUYECKOTO IIPOGIIs;

— 0cobeHHOCTH (GYHKIIMOHMUPOBAHUS OCHOBHBIX COI[MATbHO-2KOHOMU-
YeCcKHUX MHCTUTYTOB PpaH1uy;

— COIIMOKYJIbTypHBIE CTEPEOTUIIBl PEYEBOT0 U HEPEYEBOT'O MOBEJEHUA
npu obmeHny Ha GPaHITy3CKOM U PYCCKOM SI3bIKaX, CTEIEHb UX COBMECTU-
MOCTH /HECOBMECTUMOCTH B CUTYalMsIX MPOdECCHOHATBHOTO OOIIEeHNS;

— OCHOBHBIE CIIOCOOBI PabOTHI Ha/l I3BIKOBBIM M peYEBBIM MaTEPUAIOM;

ymemsw

B 00JI1aCTU YTEHUA:

— IIOHMMAaTh COBPEMEHHBIE ayTEHTUYHBIE OOIECTBEHHO-TIOJIUTUYECKHE,
nybauiucTryeckue (MeAUiHbIe), HAyYHbIE, HAYIHO-TIOMY/IIPHbIE TEKCTHI,
IIOCTPOEHHBIE Ha SI3LIKOBOM MaTepuaJie COIMOKYIbTYPHOM, aKkajeMudecKou
u nipodeccruoHanbHol chep O6IeHUs, UCTTONb3YS HaBBIKU IIPOCMOTPOBOTO,
ITOMCKOBOT'O, 03HAKOMUTETHHOT'O M U3yJaroIllero YTeHUs Ha GpaHIy3CKOM
SI3BIKE;

— BBIZIEJIATH 3HAYUMYIO/3alpaniuBaeMyo HHPOPMAIIUIO JJIs PEeNIeHU
ITOCTaBJIEHHONW KOMMYHUKATUBHOU 33/Ia4H;

— aHAJU3UPOBATH CTPYKTYPY TEKCTA U CPEJCTB TEKCTOBOU CBA3U, BbIZe-
JIATH KJIIOUEBBIE CJIOBA W BBIPAXKEHUS /I JaTbHEeUIed iepesiaduu cozieprka-
HUSA TEKCTA B COOTBETCTBUU C KOMMYHUKATUBHOU 3a/1aUeii;

B 00JIaCTH ayPOBaHUS:

— IMOHMMATh B MpeZiesiax JUTEPATYPHON! HOPMbI MOHOJIOTUYECKYIO U IU-
AJIOTUYECKYIO0 PeYb HA U3BECTHBIE TEMBI B CUTyaI[UAX MTPOGECCHOHATBHOTO
OOIIEeHN,;

— MOHVMATh ayTeHTUYHBIE TEKCThI COITUATBHO-OKOHOMUYECKOTO XapaK-
Tepa, OTHOCAIIMECS K PAa3JIMYHbIM TUIIaM peud (ITIOBECTBOBAHUE, pacCyKe-
HUe U JIp.);

— BBIZIEJIATH 3HAYUMYIO/3alpaniuBaeMyo HHPOPMAIIUIO JJIs PelIeHUs
ITOCTaBJIEHHONW KOMMYHUKATUBHOU 33/Ia4H;

B 00J1aCTH TOBOPEHHUA:

— cZienaTh cOObITeHre /MOKIA/ Ha 3aIaHHYI0 TEMY: TIPEJICTaBUTh CTPYK-
TYPUPOBAHHOE U3JI0KEHUE TEMBI, BBIIETUTH 00CYKJaeMyIo ITpobieMy, pac-
CMOTPETH €€ aACIEKTHI, U3JI0XKUTh U APTYMEHTHUPOBATh CBOIO MTO3UIINIO (TI07-
TOTOBJIEHHAS PeYb);

— BBICKAa3aThCA IO TeMe (B paMKax MPONJeHHOU TeMaTUKH): KpaTKOo
U JIOTUYHO OOOCHOBATh CBOIO TO3UITHIO, IPUBECTHU IIPUMEDPHI, PESIOMHUPO-
BaTh Pe3yJbTaThl IUCKyCCUU (HETIOATOTOBIEHHASA PEYb);



B 06J1acTH IUChMA:

— TIOPOXZAATh IMCbMEHHBIM TeKCT, lepealoiuii cofepKaHre NCXOLHO-
IO TEKCTa B COOTBETCTBUU C KOMMYHUKATUBHOH 3ajaueli (pedeprpoBaHue,
aHHOTHPOBaHUE U Jp.);

— IOPOX/AATh COOCTBEHHBIN IMMCbMEHHBIHM TEKCT, OTPaKaIOIU IMYHYIO
TOYKY 3peHHS aBTOPa, OTBEYAIOUINI OOIIEeNPUHATEIM HOPMaM CTPYKTYpH-
POBaHMA, JIOTUKYU U3JI0KEHUA U apryMeHTallud cOOCTBEeHHOM IO3ULINY;

enademo

— CTpaTerusiMH BOCIPUATHSA, aHATN3a, CO3JAHUS YCTHBIX U MUCbMEH-
HBIX TEKCTOB Pa3HBIX TUIIOB,;

— CTpaTervsMu UCIIOJb30BAHUS CUTYaTUBHO OOYCIOBIEHHBIX MOJelel
B TUMMAYHBIX CUTYAIUSIX MEXIMYHOCTHOTO MPOdeCCHOHATBHOTO OOIIEeHUS;

— IIprieMaMU CaMOCTOATENbHOM paboTHI € A3BIKOBEIM MaTepHaIoM (JieK-
CUKOM, TpaMMaTHKOM, GOHETHUKOM) C UCIIOIb30BaHUEM CIIPABOYHOL U yueb-
HOU JIuTepaTyphbl.

Asmopbl



Module 1
BUDGET DES MENAGES. CONSOMMATION.
STATUT DU COMMERCANT

+Unité 1.
I. Compréhension écrite

>> Partie 1 <<

Exercice 1.

A. Prenez connaissance des questions ci-dessous, elles vous guideront
dans la lecture du texte.

B. Lisez le texte et remplissez le tableau en répondant aux questions
qui y figurent :

1. Pour qui a-t-on créé cette « épicerie
sociale et solidaire » ?

2. Quel est le prix des provisions qui y
sont vendues ?

3. Quels sont les avantages pour ses
bénéficiaires ?

4. Par qui cette idée a-t-elle été lancée et
soutenue ?

5. Quelles sont les données obtenues par
I’Observatoire de la vie étudiante ?

A Poitiers, une épicerie sociale au cceur méme de I'université

Ils sont inscrits en master ou en doctorat et, comme de plus en plus
d’étudiants, ne parviennent pas a joindre les deux bouts entre le loyer de
leur chambre, les frais de scolarité et les achats du quotidien. C’est pour
eux, et uniquement pour eux, que vient d’étre créée une « épicerie sociale et
solidaire », sur le modeéle de celles qui existent dans les quartiers défavorisés
des grandes villes.

A peine plus grande qu’une salle de cours, la boutique est située dans
les locaux mémes de I'université de Poitiers, et s’appelle « Episs’ campus ».
Ouverte le 8 novembre dernier, elle propose des produits alimentaires a des
prix défiant toute concurrence. Elle offre des denrées fraiches et des produits
de premiere nécessité d’'une valeur comprise entre 10 et 30% du prix qu’ils
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sont vendus en supermarché. Comptez par exemple 20 centimes pour un
pack de lait et 40 centimes pour un jus de fruit.

Segah, étudiant en master de géologie, est I'un de ses bénéficiaires. Parce
que ses finances ne lui permettent guere de faire autrement, il vient faire
ici ses courses tous les jeudis : « La, avec 10 euros, on en a pour la semaine,
et au niveau des produits, il y a Uessentiel, confie-t-il. En fait, cette épicerie a
un double avantage : le cotit et la proximité. Parce qu’elle est aussi trés bien
placée. »

Lancée en février par différentes associations et instances de l'université,
I'idée d’'une épicerie sociale avait été reprise par Yves Jean, le nouveau
président de l'université élu en avril, qui en avait fait une promesse de
campagne. Ce dernier a finalement obtenu qu’elle ouvre a 'automne.

Ce concept d’une épicerie sociale et solidaire destinée aux étudiants n’est
pas nouveau. Les villes de Lyon, Lille ou encore Nice I'ont déja adopté. Il
répond a un besoin alimentaire pour les étudiants, besoin passé en deuxiéme
position derriere le logement, tous deux représentant 55% des dépenses des
étudiants, selon une étude menée par I’Observatoire de la vie étudiante.

(www.lemonde.fr)

Exercice 2.

A. Prenez connaissance des questions ci-dessous, elles rendront la
lecture du texte mieux ciblée et plus efficace.

B. Lisez le texte et remplissez le tableau en indiquant si les
affirmations proposées sont vraies ou fausses. Si le texte n’en donne
pas suffisamment d’information, répondez « non mentionné » :

Affirmation Vrai Faux N/m

1. Les Frangais ont I'intention d’augmenter leurs dépenses
pendant les soldes d’été.

2. Cette attidude est provoquée par leur manque de con-
fiance en situation économique.

3. Le nombre des Francais comptant participer aux soldes
a augmenté par rapport a 'année passée.

4. Les femmes prévoient dépenser moins que les hommes.

5. Cette tendance est observée depuis plusieurs années.

6. Les hommes s’achetent en soldes des gadgets chers.

7. Les femmes privilégient le rayon de 1'électroménager.

8. Pour les jeunes, c’est le high tech qui reste le rayon
« star » des soldes.

9. En général, les jeunes dépensent en soldes plus que les
adultes.

10. Les soldes restent toujours un événement commercial
qui attire le plus les Francais.
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Les Francais comptent dépenser plus pendant les soldes

Leur budget moyen pour les soldes d’été, qui dureront du mercredi 22 juin au
mardi 2 aoiit, sera de 300 euros, soit 55 euros de plus que 'année dernieére. Les
hommes seront plus dépensiers que les femmes.

C’est sans doute I'un des signes du retour du moral des Francais. D’apres
I'Insee, le moral des ménages a atteint en mai son plus haut niveau depuis
octobre 2007. Sentant les effets de la baisse de l'inflation, ils sont plus
confiants sur leur niveau de vie et leur situation financiere pour les mois a
venir. Les soldes d’été devraient étre une bonne occasion de manifester ce
regain d’enthousiasme.

Plus d’un Francais sur deux (58%) a l'intention de faire les magasins
pendant cette période, une proportion similaire a ’été dernier. En moyenne,
les Francais ayant prévu de faire les soldes comptent y dépenser 300 euros, soit
55 euros de plus que 'année derniere, selon un sondage de YouGov France.

Dans le détail, les femmes déclarent en moyenne un budget de 261 euros,
soit 90 euros de moins que les hommes (351 euros). Ces derniers, en effet,
ont plutdt tendance a profiter des soldes pour s’acheter des produits plus
chers : 28% de ces messieurs, par exemple, reportent leurs achats au rayon
high tech pour les effectuer durant la période des soldes, contre 21% des
dames. Les consommatrices, quant a elles, misent davantage sur les soldes
pour s’acheter des vétements (a 46%, contre 36% pour les hommes) ou
des chaussures (47% vs. 40%). Par ailleurs, les jeunes consacreront moins
d’argent aux soldes. Plus réduit, le budget des 18-24 ans est de 186 euros,
soit 154 euros de moins que les 55 ans et plus (340 euros).

Les soldes restent donc un rendez-vous important pour les Francais...
mais de moins en moins incontournable. Le sondage souligne que prés d’'un
Francais sur deux (49%) estime que les soldes ont moins d’intérét que les
réductions et autres promotions que l'on retrouve dans les magasins ou
sur Internet tout au long de I'année. Les soldes ne sont plus un temps fort
de consommation, pour lequel les Francais mobilisent leur épargne. Les
Francais ont perdu leurs reperes sur les prix, et les soldes devraient étre
totalement repensés.

Note :

YouGov France : L'enquéte a été réalisée aupres d’'un échantillon de 1064
personnes représentatif de la population nationale francaise dgée de 18 ans
et plus. Le sondage a été effectué en ligne, sur le panel propriétaire YouGov
France, selon la méthode des quotas, du 1 au 2 juin.

(www.lefigaro.fr)

>> Partie 2 <<

Exercice 3. Dans le texte ci-dessous relevez les verbes et les construc-
tions nominales qui servent a exprimer les variations de la
quantité :
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La consommation alimentaire s’accroit tandis que les achats de
vétements reculent

Cette année, la consommation en produits alimentaires, hors boissons
alcoolisées et tabac, maintient sa croissance (+1,0%) alors que la hausse
des prix s’accentue (+1,8% apres +1,1%). La consommation de pains et de
céréales progresse fortement (+ 3,6%). Celle de 1égumes se redresse (+1,2%
apres —0,9%), favorisée par des prix a la baisse (-4,7%). En revanche, la
consommation de fruits continue a se réduire (-1,4% aprés —0,6%), malgré
une hausse des prix plus modérée (+1,4% apres +5,1%). Celle de viande et
de poisson se replie, en lien avec I'accélération des prix. Les prix des boissons
non alcoolisées, notamment le café et les jus de fruits, sont en forte hausse
(+4,1%). La consommation de tabac diminue de 0,6% aprés une année
de stabilité (+0,1%). Elle est sans doute freinée par la hausse des prix qui
reste élevée (+5,7%). Les dépenses en habillement et chaussures rechutent
(-1,2% en volume), apres une faible hausse (+0,8%). Ce sont les vétements
qui contribuent le plus a ce repli.

Verbes Constructions nominales

T \! T \J

Exercice 4. Complétez le texte ci-dessous a I’aide des adjectifs suivants :

tirés, socioprofessionnelle, entrepris, nationaux, relative, moyenne, définies,
cohérente, globale, familiale

L’évolution du pouvoir d’achat par unité de consommation (UC) reste une
donnée 1 a ensemble des ménages : c’est une moyenne. L'évolution
du pouvoir d’achat est plus forte que cette 2____ pour certains ménages, et
moins forte pour d’autres. Depuis quelques années, des travaux sont 3____
pour répartir le revenu et la consommation 4____ entre grandes catégories
de ménages, de facon 5____ avec le cadre global des comptes 6____. Les
catégories sont 7 par la composition 8 et le revenu du ménage,
la catégorie 9 et ’'age de la personne de référence.

En étudiant I’évolution du pouvoir d’achat par UC, on prend en compte
a la fois I’évolution 10_____ de la population et celle de la composition des
ménages. Ainsi, si le pouvoir d’achat de 'ensemble des ménages a augmenté
de 2,5% le pouvoir d’achat par UC, c’est a dire ramené a un niveau individuel,
n‘augmente plus que de 1,9%.

Exercice 5. Dans le texte ci-dessous, 4 phrases ont été supprimées.
Retrouvez-les parmi les 6 phrases proposées :

L’évolution du pouvoir d’achat que fournissent les comptes nationaux
permet d’apprécier les résultats économiques d’'un pays en terme de
capacité d’achat pour les ménages dans leur ensemble. Cette mesure
tres globale est désormais accompagnée de données complémentaires.

(1)
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ler adulte  Personne Chaque
> 14 ans supplémentaire enfant
> 14 ans < 14 ans

Tout d’abord, la population francaise augmente régulierement.
(2) . Mais il faut aussi tenir compte du fait que la vie en commun
permet de réduire certaines dépenses : deux personnes vivant sous le méme
toit n’ont pas besoin d’'un revenu double de celui d’'une personne seule pour
atteindre le méme niveau de vie. (3)

Pour tenir compte de ces éléments, les statlst1c1ens utilisent la notion
d’unité de consommation (UC) : dans un foyer, le premier adulte compte
pour une UC, une personne supplémentaire de plus de 14 ans pour 0,5 UC.
4 . Donc, chaque enfant de moins de 14 ans compte pour 0,3
UcC.

Exemple : pour un couple avec 2 enfants de moins de 14 ans, on compte
1+0,5+0,3+0,3=2,1UC.

A. Par exemple, les dépenses pour le logement ne sont pas deux fois plus
importantes.

B. La composition des foyers en unités de consommation influe sur leur
consommation.

C. Elles donnent une image plus fine de la situation effective des ménages.

D. Lesrevenus créés par I’activité économique se répartissent donc sur un nombre
croissant d’habitants.

E. Les enfants occasionnent des dépenses inférieures a celle des adultes.

F. De ce fait, les ménages disposent de marges de manceuvre plus réduites
quauparavant dans la gestion de leur budget.

>> Partie 3 <<

Exercice 6.

A. Prenez connaissance des documents 1, 2 et 3 suivants.

B. Complétez deux phrases qui suivent chacun des documents.

C. Commentez les documents en ajoutant des informations récentes/
actuelles.

Document 1
Satisfaction de la vie en général

Lecture : a la question « en général, que diriez-vous de votre vie, sur une
échelle de 0 a 10, de la pire a la meilleure possible ?
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Niveau de satisfaction

Champ : population de France métropolitaine agée de 18 ans ou plus,

vivant en logement ordinaire.
Source : Insee, enquéte qualité de vie.

1. Ce graphique représente

a) lévolution annuelle du niveau de satisfaction de vie.
b) la répartition du nombre de personnes satisfaites selon leurs revenus.
c¢) laugmentation substantielle de ceux qui sont contents.
d) le pourcentage des appréciations sur une échelle de 0 a 10.
2. Selon ce graphique,
a) un quart des personnes déclarent un niveau de satisfaction égal a 8.

b) il n’y a pas d’interrogés qui sont absolument mécontents.

¢) un niveau de satisfaction égal a 10 est propre a plus de 5% des

interrogés.

d) la part des personnes satisfaites a diminué.

Document 2

Taux d’équipement en biens durables selon le type de ménage (en %)

Ménage Couple Couple Autres Ensemble
d’une sans avec types de (100%)
seule enfant enfant(s) | ménages
personne
Ordinateur 57 78 97 86 77
Connexion a 55 77 96 79 75
Internet
Téléphone portable 77 92 99 95 89
Téléphone fixe 85 96 96 88 91
Télévision couleur 95 99 98 96 97
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Ménage Couple Couple Autres Ensemble
d’une sans avec types de (100%)
seule enfant enfant(s) | ménages
personne

Deux télévisions 25 54 60 56 45
couleur ou plus
Abonnement a des 36 55 63 57 51
chalnes de TV
Lecteur DVD, 65 80 87 76 77
magnétoscope
Congélateur 84 96 97 91 91
Lave-linge 90 99 100 94 96
Lave-vaisselle 34 69 78 54 57
Micro-ondes 82 90 95 88 88
Voiture 67 95 96 81 84
Deux voitures 3 50 67 48 36
ou plus

1. Ce document nous apprend

a) comment évoluent les acquisitions de biens durables par les ménages.

b) quelles sont les préférences des ménages en matiere de biens durables.

c) a quel point les ménages sont dotés de biens durables.

d) la structure de la consommation des biens durables.

2. D’apres ce document,

a) trois quart de tous les ménages peuvent naviguer dans la « toile ».

b) plus de 90% des ménages pourraient ne pas se servir de transports en
commun pour se déplacer.

c) les ménages possédant un téléphone fixe sont deux fois plus nombreux
que ceux qui ont un téléphone portable.

d) tous les couples avec enfant(s) possédent un lave-vaisselle.

Document 3

Evolution de la structure de la consommation de soins et de biens
médicaux

1. Ce document informe sur

a) la part des soins et services médicaux dans le budjet des ménages sur
la période 1985-2015.

b) TIévolution des dépenses pour les hopitaux et cliniques au cours de 30
ans.

c) les changements dans la structure des dépenses pour des soins et
services médicaux sur une période de 30 ans.

d) I’évolution de la part des dépenses pour les soins de médecins et
dentistes dans la consommation totale de soins et de biens médicaux.
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2. D’apres ce document,
a) le poste optique, orthopédie a tendance a diminuer.

b) les dépenses pour les soins de médecins et dentistes ont reculé de plus
de 3% au cours de 30 ans.

¢) le poste « médicaments » ne cesse d’augmenter.
d) en 30 anslastructure de la consommation n’a pas subi de changements.

19,3%

18,4%
53,3%

8,8%
3,8%
1,3%

16,2%

0
20,9% 19,7%

45,6% 46,4 %

8,4% 8,9%

0,
5,5% 6,6%
2,2%
HOPITAUX ET CLINIQUES . AUXILIAIRES MéDICAUX, ANALYSES, CURES
MEDECINS ET DENTISTES OPTIQUE, ORTHOPEDIE
. MEDICAMENT . TRANSPORT DE MALADES

Source : Comptes nationaux de la santé.

II. Compréhension et expression écrite

Exercice 7. Lisez le texte ci-dessous et donnez un sous-titre a chaque
paragraphe en reformulant les idées qui y sont présentes :

Courses alimentaires : comment réduire la note

Les courses alimentaires représentent de 13 a 14% du budget disponible
par ménage, soit une note annuelle qui oscille entre 5.800 et plus de 7.000 €.
Ce budget peut étre réduit de facon significative en adoptant les bons réflexes.
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1.

Les ventes de produits crus, sans préparation, sont en perte de vitesse
alors que les plats préparés, plus pratiques a I'usage, mais beaucoup plus
chers, pesent de plus en plus lourds dans le budget alimentaire. Pour réduire
la facture finale des courses alimentaires, le bon réflexe est de renouer avec
la cuisine maison.

2.

La grande distribution permet aujourd’hui d’acheter en toutes saisons des
produits issus de régions lointaines. Si ces produits sont tentants, leur prix
tient compte du cotit de leur transport, parfois sur des milliers de kilometres.
En achetant des produits locaux de saison, il est possible de faire baisser le
montant du ticket de caisse, notamment sur le poste des légumes et fruits.

3.

Un produit acheté en grande quantité voit souvent son prix fondre. Si, a
I’évidence, vous ne pouvez pas tout consommer dans la foulée, multipliez
les modes de conservation. Congélateur, conserve, réfrigérateur... vos
aliments peuvent étre conservés plusieurs mois aprés l'achat sous une
forme crue ou préparée. Lors de la conservation, essayez au maximum de
varier les préparations pour une utilisation plus pratique au quotidien. Pour
les 1égumes par exemple, vous pouvez les stocker crus en sachet dans le
congélateur, mais aussi cuisinés.

4.

Les produits de marque sont trés souvent beaucoup plus chers que ceux
sans marque. Si la qualité de certains produits préparés sans marque laisse
parfois a désirer, pour les produits de base comme la farine, les ceufs ou
le sucre, aucune différence notable n’est a signaler. Et pour cause, dans la
plupart des cas, ces produits discount ou de marque proviennent des mémes
unités de fabrication !

5.

Les grandes marques pratiquent souvent, sous la pression de la grande
distribution, des opérations promotionnelles particulierement intéressantes.
Trois produits pour le prix de deux, 20% de produit gratuit, bons d’achat
a valoir sur un prochain achat, les formules promotionnelles sont un bon
moyen de faire baisser le prix de votre caddy, a condition que vous ayez
réellement besoin des produits en promotion...

6.

Le prix affiché d’'un produit est souvent trompeur. Lorsque vous faites vos
courses alimentaires, méfiez-vous des petits prix trop alléchants ! Ils cachent
souvent un grammage moindre ! En comparant les prix au kilo, vous serez
étonné de voir également que certains gros conditionnements que 'on pense
a priori meilleur marché s’averent finalement plus chers que des petits.

7.

La plupart des grandes enseignes de la distribution, réelles ou virtuelles
(courses en ligne), proposent a leurs clients des programmes de fidélité
sous forme de carte ou autre. Ces outils de fidélisation permettent dans la
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majorité des cas de cumuler des euros a dépenser ensuite. L’économie n’est
pas immédiate, mais elle est bien 1a !

8.

Pour profiter des rabais sur des grandes quantités, la meilleure solution
est de commander groupé. Une ou deux amie(s), un parent isolé, un voisin...
en mettant les besoins de chacun dans un pot commun, on peut facilement
réduire son budget courses alimentaires.

9.

Dans les rayons d’un supermarché bien achalandé, il n’est pas rare de se
laisser tenter par des produits chers dont on peut se passer. Pour limiter les
achats coups de ceeur, le meilleur réflexe est de faire une liste de courses
des produits indispensables et de s’y tenir. Si la tentation est trop forte,
optez pour des courses sur Internet ou dans un magasin discount. Ces deux
formules sont idéales pour profiter de prix intéressants sur I'essentiel sans se
laisser tenter par le superflu.

(www.pratique.fr)

Exercice 8. Lisez les deux textes ci-dessous et :

A. dégagez les idées communes et différentes,

B. classez dans deux colonnes les arguments pour et contre la
contrefacon,

C. rédigez, avec vos propres mots, un chapeau pour chaque article (le
paragraphe que ’on place en téte de 'article et qui résume ’essentiel de
son contenu), 50 mots environ.

Texte 1

La contrefacon touche désormais tous les domaines d’activité
dans le monde

Au-dela des produits de luxe, du textile, de la maroquinerie et des
cigarettes, le marché mondial de la contrefacon touche aujourd’hui tous les
domaines d’activité, dont les médicaments, et constitue un « fléau majeur ».

Au cours d’une conférence de presse a Paris, marquant la 14¢ journée
mondiale anti-contrefacon, Christian Peugeot, président de I'Union des
Fabricants (Unifab), a déploré que la contrefacon soit « devenue un
phénomene international, organisé, structuré par les mémes acteurs que
celui du trafic de drogue et touche tous les domaines d’activité [...]. C’est
un fléau majeur ».

Rien qu’en France, les douanes ont ainsi saisi 8,9 millions de faux objets
cette année, soit une augmentation de 42% par rapport a 2018, affirme
I’Unifab.

En Europe, pres de 103 millions d’objets contrefaits ou piratés ont été
interceptés par les douanes cette année, contre 75 millions il y a 10 ans. En
outre, ’'Unifab constate une hausse de 82% des affaires liées a la contrefacon,
mais une baisse de 12% des articles interceptés.
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Cette hausse s’explique principalement par les capacités industrielles de
production dont disposent désormais les fraudeurs et par le développement
de T'outil Internet, qui permet d’écouler une large part de la contrefacon.

Traditionnellement, les produits de luxe alimentent le gros de la
contrefacon. Mais des objets de la vie quotidienne sont désormais
régulierement saisis, tels que les cigarettes (34%), les étiquettes et logos de
marque (8%), les vétements (7%), ainsi que les jouets (7%). Shampoings,
dentifrices et appareils domestiques constituent également une part
importante des coups de filet (14%).

En terme de géographie, la Chine reste le principal producteur de faux
produits : 63% des objets saisis par les douaniers en étaient issus. Viennent
ensuite la Thailande (24%), Hong-Kong (7%), 'Inde (3%) et Singapour
(1%).

Surtout, le phénomene représente un manque a gagner estimé de 200
a 300 milliards d’euros par an, la France perdant a elle seule plus de 6
milliards d’euros.

Theme principal de I’édition de la journée mondiale anti-contrefacon : les
faux médicaments ont pris une part significative dans ce marché mondial de
la contrefacon. IIs représentaient entre 8 et 10% du marché pharmaceutique
mondial, pour un bénéfice estimé a 75 milliards d’euros pour les fraudeurs,
selon les chiffres de 'Organisation mondiale de la santé.

« Cette année a marqué un point de rupture. Les douaniers ont intercepté
un nombre significatif de médicaments contrefaits, alors qu’auparavant, ces
produits représentaient une part anecdotique des prises », explique-t-on chez
I'Unifab. Rien qu’en Europe, pres de 3 millions de produits pharmaceutiques
frauduleux ont été saisis par les douanes cette méme année, soit 'équivalent
de 3% des 103 millions d’articles contrefaits interceptés.

Outre les dangers que fait peser la fraude sur la santé et la sécurité des
consommateurs, les représentants des fabricants pointent également les
dégats économiques de la contrefacon, a savoir le risque de dégradation de
I'image de marque des entreprises ou encore le manque a gagner fiscal pour
les Etats.

« Le pillage du savoir-faire national copié le plus souvent a I'extérieur
de nos frontieres conduit a la suppression réguliére des postes d’emplois
traditionnels : 200.000 en Europe dont 38.000 en France », affirme I'Unifab
d’apres une étude réalisée a sa demande par le cabinet KPMG.

(www.leparisien.fr/flash-actualite-economie/la-contrefacon-touche-
desormais-tous-les-domaines)

Texte 2
Les bienfaits de la contrefacon

Les sacs Louis Vuitton et les montres Rolex achetés a ’étranger pour une
bouchée de pain donnent souvent mauvaise conscience aux acheteurs. Si
les vacanciers sont ravis d’avoir fait une bonne affaire, ils ont souvent peur
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d’avoir acheté un produit de mauvaise qualité, d’avoir outrepassé les limites
de la 1égalité et engraissé le grand banditisme.

Mais apparemment, ces inquiétudes n’ont pas lieu d’étre. Un nouveau
rapport financé par I'UE donne méme carte blanche aux vacanciers pour
leurs achats. Selon cette étude, rédigée en partie par un conseiller du Home
Office [le ministere de I'Intérieur britannique], les consommateurs et le
marché du luxe ont en revanche tout a gagner.

Ainsi, les pertes liées a la contrefacon pour I'industrie du luxe seraient
completement surestimées — puisque la plupart des gens qui achétent des
contrefacons n’auraient jamais les moyens de se payer les originaux — et ces
marchandises prohibées seraient méme une bonne opération de marketing.

La police ne devrait pas perdre son temps a lutter contre ce trafic

D’apres ce rapport, la police ne doit pas perdre son temps a essayer
d’enrayer ce trafic. En effet, '’étude bat en breche 'affirmation selon laquelle
la contrefacon financerait le terrorisme et le grand banditisme. L'opinion
publique, rappellent les rapporteurs, n’est d’ailleurs guére favorable a un
renforcement de la répression puisque les consommateurs sont les premiers
a profiter de ce commerce illégal, qui rapporterait 1,3 milliard de livres
[1,5 milliard d’euros] chaque année au Royaume-Uni.

Pour le professeur David Wall, co-auteur du rapport et conseiller du
gouvernement en matiere de criminalité, la valeur du préjudice subi par
le secteur du luxe est largement surestimée : les pertes s’éléveraient en
fait & un cinquiéme des estimations actuelles. « Voire peut-étre moins »,
dit-il. « D’ailleurs, selon certains éléments, la contrefacon profiterait aux
grandes marques en raccourcissant notamment le cycle de vie d’'un produit
et en augmentant la sensibilité des gens aux marques. Ce qui est vraiment
préoccupant en revanche, c’est la contrefacon de médicaments, des piéces
détachées pour les avions et toutes ces choses qui peuvent vraiment causer
du tort aux consommateurs. Alors que les restrictions budgétaires affectent
également la police, et qu’on leur demande toujours d’en faire plus, la lutte
contre la criminalité devrait avoir d’autres priorités », explique-t-il.

1 000 euros d’amende pour un sac acheté 7 euros

Si les autorités britanniques traquent les trafiquants de contrefacons,
le gouvernement a décidé de ne pas pénaliser les consommateurs. Ce qui
n’est pas le cas partout. En France par exemple, ’achat de contrefacons est
puni d'une amende pouvant aller jusqu’a 300 000 euros ou de trois années
d’emprisonnement. Cet été, en Italie, lors d’un coup de filet, un touriste a été
condamné a verser une amende de 1 000 euros pour avoir acheté un faux
sac Vuitton pour 7 euros pres de Venise.

Selon le rapport, pres de 3 millions de personnes achétent chaque année
des marchandises estampillées Louis Vuitton, Yves Saint Laurent, Burberry
ou Gucci. Un tiers des ventes se font par Internet. Pour David Wall, les
consommateurs ne sont pas dupes : « Je reviens de Corfou. Il y avait des
montres Breitling a 10 euros. Il faudrait étre fou pour croire que ce sont des
vraies. »
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La qualité a été nettement améliorée, ajoute le rapport destiné au British
Journal of Criminology. Le document conclut que « lopinion publique n’est
pas favorable a Uaffectation de fonds publics a la surveillance et a la poursuite
des auteurs et des fabricants de ce type de contrefacons » ; et avance que c’est
a l'industrie du luxe et non a la police de faire ce travail.

La police et les grandes marques de luxe ne sont toutefois pas convaincues.
« La vente de contrefacons est un délit grave dont les bénéfices financent des
organisations criminelles aux dépens des consommateurs, des entreprises et
des gouvernements », déclare un porte-parole de Louis Vuitton. Méme son
de cloche chez Burberry : la contrefacon n’est pas a prendre a la légere.
Quand un cas de contrefacon est avéré, Burberry se prononce toujours en
faveur de la peine maximale, a déclaré un représentant de la marque. Pour
I'association des commissaires de police, la contrefacon n’est « pas un délit
sans victimes ». Les entreprises, les particuliers et les contribuables ont tous,
selon son porte-parole, a en subir les conséquences.

(www.presseurop.eu/fr/content/article/331001 /les-bienfaits-de-la-

contrefacon)
A.
Idées communes Idées différentes
B.
Pour la contrefacon Contre la contrefacon
C. Chapeaux
Texte 1
Texte 2
Exercice 9. Que pensez-vous de la contrefacon ? Exposez votre propre

opinion sur la contrefacon et son impact sur ’économie en
utilisant des arguments précis (100-130 mots).
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