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BBepeHune

B coBpeMeHHBIX YCIOBHAX Iobamu3alnuu, peajbHOro y4yactus Poccum
B BosioHCKOM Tpoliecce, ¢ KaXXIbIM TOJOM BO3PAaCTAIOMINX BO3MOXXHOCTEH
BBIXOZIa POCCHUMCKUX CIIENMATNCTOB Ha €BPOTENCKUM PHIHOK TpyZa Ha Ie-
PEeAHUI IJIaH BBIZIBUTAETCA MPO6ieMa MHOS3BIYHOHN MOATOTOBKY CIEI[UATN-
CTOB B CHCTEMe BHICIIEro ob6pa3oBaHus. BiaZieHue MHOCTPAHHBIM SI3BIKOM
B HAIllA JIHU SIBJIETCS HEOOXOUMBIM YCIOBHEM MTPOodeCCHOHATN3MA.

B maHHOM KOHTeKCTe 0cO0yI0 3HAaYMMOCTh NpUobperaer mpodeccro-
HaJIbHO-OPUEHTUPOBAHHOE 00yYeHe MHOCTPAaHHOMY SI3bIKY B HESI3BIKOBOM
By3e, KOTOpOe IIpeAnosaraeT ¢opMHUpoBaHUe IPpopecCHOHATbHON NHOSA3bIY-
HOHM KOMITETEHIIUH, TO3BOJISIONIEH COBPEMEHHOMY CIEIUATHICTY OCYIECTB-
JIITh MHOSI3BIYHOE OOIeHre B YCIOBUSAX MEXKYJIBTYPHON KOMMYHUKAIIUH,
KCITO/Ib30BaTh MHOCTPAHHBIN A3BIK B €r0 COITMAIbHO-KYIBTYPHOU, UHCTPY-
MeHTaJIbHOI U MpodeccruoHaabHON QyHKIUAX. COBpeMEHHBIN CIIEINAIHCT
JOJDKEH BIIaJIETh OTIpe/ie/IeHHBIM 06beMOM HHPOPMAIIUK He TOJTbKO JTMHTBO-
CTPaHOBEAYECKOTO, HO U MPOJeCCHOHATBHOIO XapaKTepa, a Takxke mpodec-
CHOHAIBHO-OPUEHTHPOBAaHHBIMU YMEHUSIMHU U HaBbIKaMU. VIMEHHO Ha pe-
IIIeHYE 3TUX 33/la4 ¥ HaIpaBieHo yuebHoe mocobue «PpaHIy3CKUi A3bIK A7
SKOHOMHUCTOB».

[Mocobue npecieayeT TpaKTUYeCKHe, 0O6pa3oBaTeIbHbIE U Pa3BUBAIOIITE
[eJTH.

OCHOBHBIE TTPAKTHUYECKHE TIeJTU TTOCOOHA — HAy4YUTh paboTaTh C TEKCTa-
MM COLIMATbHO-3KOHOMHYECKOTO XapaKTepa, 000TaTUTh CJIOBapHBIN 3amac
obyyaromuxcss 6a30BEIMU COLMATBHO-35KOHOMUYECKUMY TEPMUHAMU, TIPU-
BUTh UM COOTBETCTBYIOIIME MPOTPAMMHBIM IIeJISIM MPoQpeCcCHOHaTbHO-OPH-
€HTUPOBaHHbBIE YMEHUA U HABBIKU.

JocTmkeHno 061e06pa3oBaTENbHBIX Ieslell CIocOOCTBYET MCIIOIb30Ba-
HUe MaTepUajoB U3 Pa3JUYHbIX (PaHKOSA3BIYHBIX W3JaHUMN, MeYaTHBIX
U 3y1eKTPOHHBIX CMUV, TT03BOJIAIONIUX TOJMYIUTh CBEAEHUA 00 SKOHOMUYEC-
KOM, COI[UAJIbHOM U TIPABOBOM acIeKTaX JAesITeNbHOCTH PpPaHIy3CKUX Mpes-
TMPUATUM U JKU3HU COBPEMEHHOTO (GPaHIy3CKOTO ODIIecTBa B IE€JIOM, UTO
HECOMHEHHO PacCIIMPUT KPyro3op 0OyJaromnXcsa ¥ UX 3HAHUE O CTPaHE U3y-
YaeMoro S3bIKa.

[TpexyaraeMele B ITOCOOWM 33aZlaHWsI HalpaBjeHbl HA COBEpIIEHCTBOBA-
HUe JIOTUYeCKOTO MBIIUIEHUA, YMEHUM aHa/IM3a U CUHTe3a, 00ydeHue pas-
JIUYHBIM BUZIAM YTeHUs (03HAKOMUTETHHOMY, U3yYaloIEMY, TIOUCKOBOMY),
Pa3BUTHE U aKTUBU3AIMIO MPUOOPETEHHBIX PaHee YMEHUM U HaBHIKOB, T.€.
Ha peajyM3aluIio 1ejell pa3BUBAIOLIET0 00yYeHuUs.
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B pesynbraTe ocBoeHUs Kypca «PpaHITy3CKUH S3bIK AJIA TPOPEeCCUOHATb-
Horo o0IIeHs» Ha OCHOBEe y4eOHOTO 1mocobus «Virages économiques. ®pan-
ITy3CKUM A3BIK /1T 9KOHOMUCTOB» HaKajaBp Z0/DKeH BiafeTh GpaHITy3CKUM
SI3BIKOM Ha ypoBHe B2—C1 B COOTBETCTBUH C 0011[eeBPOITeHCKOH Kaaccudu-
Kaluel KOMITeTeHIIUHA BIaZieHUsI MHOCTPAHHBIM SI3BIKOM, T.€.:

3namo

* obpasoBaHve u ynorpebjeHMe rpaMMaTHUYecKux GopM, Mozenei
U CUHTaKCUYECKUX KOHCTPYKITWH, MPUCYIIUX TEKCTaM SKOHOMUYECKOI Ha-
MPaBJIEeHHOCTH;

* JIEKCUKYy B 0OBbeMe, HEOOXOAVMMOM /I peaju3alii KOMIETEHIUH,
npeaycMoTpeHHBIX OOpa3oBaTeNIbHBIMU CTaHAAPTaMU TTOATOTOBKY Gakasia-
BPOB TI0 HATIpaBJIeHUSAM S5KOHOMHUYECKOTO TTPOGIIIS;

* 0cobeHHOCTU QYHKITMOHUPOBAHUSA OCHOBHBIX COIMATbHO-3KOHOMUYE-
CKUX UHCTUTYTOB PpaHuny;

* TpebOBaHUA, IPeAbABIIEMbIE K Tésumé u compte-rendu kak ¢popmam
TepeZiayu ColepKaHUs TEKCTA, TPaBWiIa U METOAUKY UX COCTABIECHU,

* TpeboBaHUA, mpeabaBagieMble K CV ¥ MOTUBAI[MOHHOMY TTHUCHMY, TTpa-
BIJIA U METOANKY UX COCTABIEHUST;

* $paHIy3CcKyI0 MoZenb 0QpOPMIIEHHS 1€OBOTO TMChMa, OCHOBHBIE Tpe-
OOBaHMS K €r0 CTPYKTYPE, JIEKCUKO-TPAMMAaTHYECKOMY HAIOJTHEHUIO, TIpar-
MaTHYeCKUM XapaKTepUCTUKaM.

Ymems

B oGsacTu YTeHUA

* TIOHMMATh TEKCTHI CTPAHOBEAYECKOTO U TPOGECCHOHATIBHOTO XapaKTepa;

* aHAJM3WPOBAaTh CTPYKTYPY TEKCTa W CPEACTB TEKCTOBOM CBA3U, BhIJE-
JIITh KJIIOUEBbIE CJIOBA U BRIpAXXEHUS /A JabHeH el epeiaun coepika-
HMA TeKCTa B COOTBETCTBUM C KOMMYHUKATHUBHOM 3a/1auei.

B o6GnacTu ayaupoBaHus

* TOHUMAaTh MOHOJIOTUYECKYIO U IUAJIOTUYECKYIO PeUb B IpefiesiaX JIUTe-
paTypHOM HOPMBI Ha M3BECTHBIE TEMBI B CUTyalMIX MPodecCHOHaTbHOTO
OOIIeHNs;

* TOHMMAaTb HeOOJbIINE COOOIIEHHS B paMKaxX 3HAKOMOM TeMaTHKH
C IIeJTbI0 BBIWIEHEHU HE0OX0AMMOM MHGOPMAIU B COOTBETCTBUY C KOMMY-
HUKATUBHOH 3aJaduel.

B oGs1acT roBOpeHus

Jluanoeuueckas peus

* BECTH [UAJIOT Ha 3HAKOMYIO/UHTEPECYIONIYIO TeMy 6e3 IpeBapUTeThb-
HOM IOATOTOBKM;

* a/IeKBaTHO pearupoBaTh Ha PEIUIMKU cobeceZ/HMKA B CUTYaIlUSX IIPO-
dbeccroHaIbHOTO ObIIeHN;

* BeCTU apryMeHTUPOBAHHBIIN IUAJIOT: 33/IaBaTh BOIIPOCH YTOUHSIOIIETO
U TIOJIEMUYECKOTO XapaKTepa, AOMOJHUTh/YTOYHUTb TY WIN UHYIO TOYKY
3peHus], ToJlepKaTh,/OMPOBEPTHYTD JOBOJBI COOECEeHIKA.

Momonozuueckas peub

* czlenaTh coobIneHue /OKIaZ Ha 3aJaHHYI0 TeMY: NIPEACTABUTh CTPYK-
TYPHUPOBaHHOE U3JIOXKEHWE TEMBI, BBIZIETUTh 00CY)XAaeMyIo TpobieMy, pac-
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CMOTPETH €€ acCIeKThl, U3JIOKUTh U apTyMEHTUPOBATh CBOIO MO3UIUIO (TI0/-
TOTOBJIEHHAS peyb);

* BBICKA3aThCs IO TeMe (B paMKax MPOWAeHHON TeMaTUKH): KPaTKO
U JIOTUYHO 0OOCHOBATH CBOIO TO3UIIUIO, MTPUBECTU MPUMEPHI, PE3IOMHUPO-
BaThb Pe3YJIbTATHI AUCKYCCUU (HETIOATOTOBIEHHAS PeYb).

B o61acTu muchbMa

* coctaBaATh CV ¥ MOTHBAIlMOHHOE MHUCHMO;

* MUcaTh MUCchMa OGUIINATBHOTO XapaKTepa.

Hmemsb Hasbiku

* IIPOCMOTPOBOTO, TOMCKOBOT'0, 03HAKOMUTEIHHOTO ¥ U3YYAIOIIIEro uTe-
HUS;

* BBIpaXXKEHUS CBOUX MBIC/IEN M MHEHUA B MEKIUNIYHOCTHOM ITPOQECCHO-
HaJIbHOM OOIleHnH Ha PppaHIly3CKOM SI3BIKE;

* BJIaIEHUS CUTYaTUBHO OOYCIOBJIEHHBIMU MOAEIIMU JUATIOTHIECKOTO
0OIIeHNsA B TUIMUYHBIX CUTYAIUAX MEXJIUYHOCTHOTO MPOQeCcCHOHATBHOTO
OOIIeHNs;

* BJIaJIeHUs] peYEBLIM 3TUKETOM OOIIEeHHA B PasHOOOPA3HBIX CUTYAIUAX
MEKJIMYHOCTHOTO IPOdeCCHOHATBHOTO OOIIEHNS;

* pedbepUpoOBaHUA U aHHOTUPOBAHUSA MUCbMEHHBIX TEKCTOB.

[Mocobue coctouT u3 9 mas (Dossiers), UMEIONNX €IUHYIO0 CTPYKTYDPY
Y TIOCBSAIIIEHHBIX OTIPeIeJIEHHOMY acIleKTy COIMaTbHO-3KOHOMUYECKOM JKH3-
uu ®paniuu. [Tocobre BKIOYAET CIEAYIONIE TEMBI:

Dossier 1. Budget des ménages. Consommation. Statut du commercant.

Dossier 2. Emploi. Chomage.

Dossier 3. Entreprise: classifications, structures, gestion.

Dossier 4. Entreprise: aspects sociaux.

Dossier 5. Types de revenus.

Dossier 6. Secteur bancaire.

Dossier 7. Monnaie. Secteur financier.

Dossier 8. Intervention de ’Etat: imp0ts, offre des services publics.

Dossier 9. Evolution des idées socio-économiques.

Kaxxgasa mraBa coctouT u3 2 ypokoB (Unités) u 3asaHuii JjIs1 CAMOKOHT-
poua (Bilan).

YPOK pasziesyieH Ha 2 4acTH, peAToarale IpoABIKEHNE B U3yIeHNN
TEeMbI Ha OCHOBE MPUHIIUIIA «OT IIPOCTOT0 K CIOKHOMY»:

I. INITIATION AU SUJET BkJtoyaeT cjIeAyolre pas3zesibl:

ESSAYEZ D’ANTICIPER! — 3aziaHus1, ITO3BOJIAIOIIME IIOATOTOBUTH K OCBO-
€HUIO HOBOT'O MaTepuaja, HAMETUTh MePCIEKTHUBY U3yIeHUs TEMbI, aKTUBH-
3UPOBATh MBICIUTENBHYIO eI TENBHOCTh ¥ UMEIONHEC 3HAHUS;

LISEZ LE TEXTE! — OCHOBHOM TEKCT, JaloIluii obIlee IpeAcTaBlIeHe
0 TpobJieMe U cofepsKalliuii 6a30BYIO JIEKCUKY;

AVEZ-VOUS BIEN COMPRIS? — 3a/jaHus, HamnpasjeHHble Ha KOHTPOJIb
ITOHUMaHUs 00IIETO COAEPKAHUA TEKCTA U €T0 JIeTasel, a TAaKXKe Ha Pa3BU-
THE YMEHUS U3BJIEKATh 3HAYNMYIO MHPOPMAITHIO;

ENTRAINEZ-VOUS! — 3ananuvist Ha 3aKpervieHrue U aKTUBU3aLMIO JIEKCU-
YeCKOT0 U 'paMMaTHYeCKOT0 MaTepraia B paMKaxX U3y4aeMOM TeMBI;
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A VOUS DE PARLER! — 3azanHus, HarpaBjeHHbIe HA BEIPAOOTKY YMEHUN
U HaBBIKOB T'OBOPEHMUS;

A VOUS DE REDIGER! — 3a/laHusA, UMEIOIIKE Te/TbI0 BRIpaboTaTh yMeHUs
Y HaBBIKU pedeprpoBaHNsA, aHHOTUPOBAHUA TEKCTOB U3y4yaeMOU TEMaTHKH,
HaNMCaHUA JeNOBbIX JOKYMEHTOB (ZeJ0BOro MUChbMa, MOTHUBALIOHHOTO
MchbMa, pe3oMe).

II. DEVELOPPEMENT DU SUJET BkTIoyaer CJIeAVIOIIYIE Pa3/eibl:

LISEZ LES TEXTES! — HeCKOJbKO JOIOJHUTENbHBIX TEKCTOB, HHpOpMa-
1M KOTOPBIX pa3BUBaeT M3Y4YaeMyl0 TEMy U YIIyOJseT NpecTaBieHUe
0 paccMaTpuBaeMoU IpobiieMe, TIO3BOJISIET PACIIMPUTh CJIOBAPHBIH 3amac;

DEFINITIONS DES NOTIONS — AebUHULINY BaXKHBIX /I JAaHHOM TEMBI
TIOHATHUM, He HalleAIINX KOHKPETHOTO Olipe/iefieHus B IIpeAlleCcTBYIOIeM
(uapopMaTHUBHOM) paszerne;

AVEZ-VOUS BIEN COMPRIS? — KOMIUIEKC yIpa)kHEeHUU, TT03BOJIAIONTIX
MPOBEPUTH MIOOATBHOE U JeTaTbHOE TIOHUMaHUe TEKCTOB,;

ENTRAINEZ-VOUS! — 3a/laHuA, TO3BOJIAIOIIME aKTUBU3UPOBATh A3BIKO-
BOI MaTepuas Ha rpaMMaTU4YecKOM, JIEKCUYeCKOM, CMBICJIOBOM YPOBHSX,
3aKpenuTh chOPMUPOBAHHBIE YMEHHUS U HABHIKY;

A VOUS DE PARLER! — 3asianusi, HanpaBJieHHbIE Ha BRIPAOOTKY YMEHUM
Y HaBBIKOB TOBOPEHWS, B YAaCTHOCTH BOIPOCHI MPOOBJIEMHOTO XapaKTepa,
IIpeAToaraloniie ComoCTaBUTEIbHbIN aHaIN3 peaauil COIMaIbHO-3KOHO-
Mudeckoil xusHu PpaHuuu u Poccuwm, ciyKalliyie OCHOBOM I AUCKYCCHUM
B paMKax u3y4aeMol TeMbl;

A VOUS DE REDIGER! — 3a/laHusA, UMEIOIIKE Te/TbI0 BRIpaboTaTh yMEHUs
Y HaBBIKU pedepupoBaHus, aHHOTUPOBAHUS TEKCTOB M3y4yaeMO TEMaTHKU,
HaluCaHUA JeNOBbIX JOKYMEHTOB (ZeJ0BOrO MUChbMa, MOTHUBALIOHHOTO
1CchbMa, pe3oMe).

B 3aBUCHMMOCTH OT Ilejielf Kypca, KOJIM4ecTBa 4acoB U YPOBHS MOATOTOB-
KU CTYAEHTOB, IIpenojaBaTesib MOXET OTPAHUYUTBHCA U3YYEeHUEM TOJIbKO
mepBoii yactu (INITIATION AU SUJET) wnu ke mpopaboTaTth Becb 06beM
MaTepuana.

Bropas yacth (DEVELOPPEMENT DU SUJET) MOXeT Takke HCIIOMb30-
BaThCsA KaK I CAMOCTOATENbHOM paboTh BceX 06yJatomuxcsa TPYIIIbI, TaK
U 15 yITyOJIeHHOTO U3YYeHUs TeEMBI CTyZIeHTaMu ¢ 60jiee BHICOKUM YPOB-
HeM HavaJbHOM TMOATOTOBKH, YTO OYZET CITOCOOCTBOBATh MHAUBHUAYAIH3a-
IIUU TIpoliecca 00y4YeHus.

Pazzen BILAN BrItoyaeT pa3HoobOpasHble Mo GpopMe 3alaHusl, TO3BOJIAIO-
I[Ye MPOBEPUTh YCBOEHME U3yUYeHHON TeMbl Ha CMBICJIOBOM, JIEKCUYECKOM
U rpaMMaTHU4YeCcKOM YPOBHSX.

TEST FINAL (Quelle sorte d’économiste étes-vous? KakoBEI BaIllll 5KOHO-
MUWYECKHe B3IVISIABI?) 0600IaeT MpOHZEHHbIH MaTepual U MpeArojaraeT
HUTOT'OBYIO OIIEHKY peueBBbIX KOMIIeTeHITHH.

Annexe 1 cozep:xuT mpaBwia HamucaHusa résumé u compte-rendu, a
TaKXXe BKJIIOUaeT KOMILIEKC TPeHUPOBOYHBIX YIIPaKHEHUM.

Annexe 2 nipejjiaraeT JOTOTHUTENbHBIE TEKCTH K KaXXI0U IVIaBe /I ca-
MOCTOAITEJTBHOTO pedepUpOBaHUA U aHHOTUPOBAHUA.
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Annexe 3 IpUBOAUT yCTaHOBJIEHHBIE HOPMBI cOCTaBieHus pe3iome (CV)
1 MoTHUBaMoHHOro nuckMa (lettre de motivation) u mpegaraer ceputo Tpe-
HUPOBOYHBIX YIIpaXKHEeHUH.

Annexe 4 3HaKOMHUT C CyIIECTBYIOU[MMH HOpMaMU HalllCaHUA JAe0BOr0
MMCbMa, IpeJjiaraeT YCTOSBIINECS MOJENU ero CTPYKTYPHOTO U JIEKCHUKO-
rpaMMaTH4YecKoro opopMIeHUs U P 3alaHUM 71T CAMOCTOSATETbHOM pa-
GOTHI.

CripaBoYHas 4acTh MOCOOUS BKIIIOYAET CIEAYIOIINE Pa3/eibl:

VOCABULAIRE — cioBapp Haubosiee yIOTPeOUTENbHBIX TEPMUHOB,
CTIOCOBCTBYIOIINM aZIeKBaTHOMY BOCIIPUATHIO MpeiaraeMoi nudopmaliuu
U SIBJIAIOIINICA CBOeOOpa3HbIM JIEKCUYECKMM MUHUMYMOM, 3HaHHUE KOTOPO-
ro HeOOXOAMMO TIPY O0OCY:KA€HUH BOITPOCOB B PAMKaX M3y4yaeMBbIX TEM.

ABREVIATIONS — criicok COKpallleH!H, HanboJjiee YacTo ynorpebise-
MBIX B KOHTEKCTe U3y4aeMbIX TEM.

Hactosiee mocobuie mpegHa3HAaYeHO I CTYA€HTOB SKOHOMUYECKUX BY-
30B U pakyabTeToB, GpaKyIbTETOB MIPUKJIAAHBIX HaYK, U3yJalonux GppaHIrys-
CKUH A3BIK KaK A3BIK CIIELIMATBbHOCTY «DKOHOMUKA», a TAKXKE /I CIeI[HaIn-
CTOB B 06JIaCTH SKOHOMUKH, MEHEKMEHTA, TIpaBa U COIUOIOTHH, BIa/EI0-
myx 6a30BBIMU 3HAHUAMU PPAHITY3CKOTO A3bIKA.

IlanHoe yue6HOe mocobue MOXKeT OBITh KCITOMb30BaHO B KauyecTBe 6a3o-
BOTO /I/IE 0CBOeHUA Kypca «DpaHITy3CKUii A3bIK A1 TPOodeCcCHOHAIBLHOTO 00-
meHus». OHO MpeCTaB/IsIeT TAKXKe HECOMHEHHBIN UHTEPEC JIA TEX, KTO Ca-
MOCTOSITEJTBHO TOTOBUTCA K CAave KBaTuGUKAIMOHHOTO SK3aMeHa Ha Jlur-
JioMbl TOProBO-TIPOMBINIIEHHOM TayaThl I. [lapika, a TakKe JJId Mpemnoja-
BaTeJiel, BeAyIIUX 3aHATHA B TPYIIaxX MOATOTOBKYU K TOMY 9K3aMeHY.

Asmopbt



Dossier 1
BUDGET DES MENAGES. CONSOMMATION.
STATUT DU COMMERCANT

B pesynbrare usydenus Dossier 1 cTyZeHT ZomKeH:

3Hamsb

* JIEKCUKY B 06'beMe, HeOOXOAUMOM JJIS1 peanusani GopMUPYEMBIX KOMITETEH-
IIUH, B paMKax TeMbl «bro/pkeT cembu. [loTpebieHue. CTaTyc IpeAnpUHUMATES»;

* JIEKCUKO-TPaMMAaTUYECKHE KOHCTPYKIIMH, YacTO YHIOTpebjseMble B paMKax
U3y4YeHHOU TeMHl;

* COBpeMEeHHbIE TeHIEHITNN GOPMUPOBAHUS CEMENHOT0 OI0/KeTa, 0COOEHHOCTH
moTpebieHus1, TpaBa MoTpebuTess, MpaBa u 0653aHHOCTH MPeAITPUHUMATEJIS;

* TpeboBaHUA, IpeabABIIEMBIE K résumé u compte-rendu kak popmam mepeza-
YU COZiep)KaHUs TEKCTa, IPaBUIa U METOANKY UX COCTABJIEHUS;

yMemsb

* IOHUMaTh O0Ilee CoAep)XKaHHe TEKCTOB WM3YYEHHOM TEMAaTUKU, BBIWIEHATH
KOHKPETHYI0 MHPOPMAIIUIO B COOTBETCTBUU C KOMMYHUKATUBHOM 3a/javuel;

* aHaAIM3UPOBaTh MHGOPMAIIUIO, TIPEJCTABIEHHYIO B BU/Ee MKOHOTpAaQUIECKUX
JIOKYMEHTOB, TabJIULI, ZIeJIaTh COOTBETCTBYIOIINE BbIBOZBL;

* CpaBHUBaTh TeHJeHINU GOPMUPOBAHUSA CEMeNHOro Gro/pKeTa, 0COGEHHOCTH
moTpebIeHNs, AeATETbHOCTH peAnpuHuMaTes Bo ®panmuu u B Poccuy;

* OCYIIECTBJIATH AUATOTUIECKOE OOLIEeHNE B TUITUYHBIX CUTYAIUIX, TPEOYIOLINX
HEIOCPe/ZICTBEHHOTo 06MeHa nHbopMaIyeil B paMKaxX U3y4eHHbIX TEM;

* BHINIOJIHATH IEPEBO/, TEKCTOB U3YYEHHOM MPOBIEMATHUKH C PYCCKOTO sS3bIKa Ha
dpanIy3cKkult 1 ¢ GPaHITy3CKOTo S3bIKa HA PYCCKUM C UCIIOIb30BAHUEM YCBOEHHBIX
JIEKCUKO-TPAMMAaTUYECKUX CTPYKTYD;

umMems HABblKU

* BHIpQKEHUS COOCTBEHHBIX MBIC/IIEH B pOpPME YCTHBIX BBHICKA3BIBAHUM U IKCh-
MEHHBIX TEKCTOB IO MPOIIEHHOW TeMaTUKe B 00beMe YCBOEHHOM JIEKCUKU U TPaM-
MaTHKH, B TOM YHCJIe ¢ 060CHOBaHHEM /apryMeHTalleli CBOEr0 OTHOIIEHUS K ITOJTY-
YeHHO/coobIaeMoit nnpopmanum.

Unité 1
I Initiation au sujet
ESSAYEZ D’ANTICIPER!

Analysez les documents/images ci-dessous et
* parlez des:
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— faits: que voyez-vous?

— associations:

a) Qu’est-ce qui les lie au theme du dossier?

b) A quel(s) sujet(s) vous font-ils penser?

* présentez:

— vos arguments: comment pouvez-vous justifier votre choix?

— vos jugements: que pensez-vous de la pertinence du théme/ des sujets?

Ny

LISEZ LE TEXTE!
La répartition des budgets

Elle n’est pas la méme pour tout le monde: elle varie selon le niveau de
revenus, la catégorie socioprofessionnelle, la composition et la taille du
ménage, le lieu d’habitation. Les jeunes couples et les retraités, les céliba-
taires et les familles nombreuses, les citadins et les ruraux, les parisiens et les
provinciaux ne dépensent pas leur budget de la méme facon.

C’est ce que confirme 1’étude de I'INSEE (I'Institut National de la
Statistique et des Etudes Economiques). Les enquétes «Budget de famille»
sont menées par 'INSEE tous les cing ans depuis 1979. L'intérét essentiel est
d’apporter des informations uniques sur la consommation des ménages et de
comparer leurs niveaux de vie et leurs choix dans leur évolution.

La nomenclature des produits est celle conseillée par EUROSTAT. Elle se
décompose en 12 grands postes de dépenses. Le 13° poste a été créé afin de
rassembler tous les autres débours des ménages non compris dans les 12 pos-
tes précédents (impots, gros travaux, remboursements de préts...).

Le poids de I’alimentation dans le budget est d’autant plus élevé que le
niveau de vie du ménage est faible. Cette situation se vérifie depuis trés long-
temps et dans tous les pays. Mais dans les pays les plus développés, le poids
de l'alimentation tend a diminuer. Cette convergence s’est opérée au cours
des trente cing dernieres années: en 1979, l'alimentation représentait en
effet 35% du budget des ménages les plus modestes et 18% de celui des plus
aisés, soit un écart de 17 points. De nos jours, I'écart n’est plus que de
4,5 points. La part de l'alimentaire ne peut plus étre, comme autrefois,
considérée comme un bon indicateur du niveau de vie d'un ménage.
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Le logement est le poste qui différencie le plus nettement les ménages en
fonction de leur revenu. En 1979, le poids du logement était pratiquement
identique tout au long de I’échelle des niveaux de vie (environ 12%). Il est
resté stable pour les ménages les plus aisés, mais a fortement augmenté pour
les autres. A présent, il est deux fois plus élevé pour les ménages les plus
modestes que pour les plus riches: 25% contre 11%. L'écart provient en par-
tie de ce que les plus modestes sont plus souvent locataires. En outre, les
ménages les plus modestes habitent a peu prés autant que les autres en mai-
son individuelle, ot les dépenses de chauffage et d’éclairage (qui représen-
tent le tiers du loyer) sont en moyenne deux fois plus élevées qu’en apparte-
ment.

Ce sont les dépenses de loisirs et de culture qui, apres le logement, refle-
tent le mieux les écarts de revenus, passant de 8% du budget pour les
ménages les plus modestes a 14% pour les plus aisés. Ce type de dépenses est
également lié au milieu social. A 4ge, revenu et niveau d’études comparables,
elles sont plus élevées chez les cadres supérieurs et les professions libérales
que chez les ménages ouvriers.

Les dépenses de transport pésent toujours fortement sur les budgets et
ce, quel que soit le revenu annuel dont dispose le ménage. U'achat de véhicule
constitue la part la plus importante de ce poste. Toutefois, les frais d’utilisa-
tion représentent 33% des dépenses de transport pour les cadres et arrivent
a 46% pour les ouvriers.

Avec environ 10% de la dépense annuelle de consommation, le poids
des biens durables (ou biens d’équipement: voitures, motos ou Vvélos,
meubles, divers appareils électroménagers, télévisions, ordinateurs, télé-
phones et autres technologies de la communication) dans le budget des
ménages est modeste. Mais ils occupent une place certainement tres impor-
tante dans les représentations que les consommateurs se font de leur
niveau de vie.

Les dépenses en communications (courrier, achats de téléphone, factures
de téléphone (fixe et mobile), abonnements a Internet) ne présentent pas
beaucoup de différences. A partir des années 1980 les dépenses de télépho-
ne croissent plus vite chez les ménages modestes et un poids élevé de ce
poste de consommation est plus souvent associé a un faible niveau de vie.
Cette tendance s’est accentuée au cours des vingt années suivantes, notam-
ment avec I'apparition et la diffusion du téléphone portable. Ce poste dans
I’ensemble des dépenses ne varie que de 1 point entre les plus riches et les
plus modestes.

Les dépenses d’habillement sont peu sensibles aux écarts de niveau de
vie. Elles ont tendance a converger.

Au total, les écarts ont augmenté sur les autres postes, conduisant a la
conclusion que les différences dans les comportements de consommation
entre milieux sociaux, niveau de revenu, type de ménage se sont davantage
déplacées que réduites.

INSEE, Enquéte «Budget de famille»
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AVEZ-VOUS BIEN COMPRIS?

1. Répondez aux questions suivantes:
1. Qu’est-ce qui influence la répartition des budgets?

2. Quel est I'objectif des enquétes «Budget de famille» menées réguliere-

ment par 'INSEE?
Quels postes de dépenses sont analysés?
Quelles nouvelles tendances a-t-on établies?

A

A quelle conclusion est-on arrivé?

2. Dites si c’est vrai, faux ou non mentionné:

Quels postes refletent le mieux les écarts de revenus?

Vrai

Faux

N/m

1. La répartition des budgets ne dépend que du niveau de res-
sources.

2. Les enquétes «Budget de famille» sont menées par 'INSEE a un
rythme quinquennal.

3. La nomenclature des produits varie d'une étude a l'autre.

4. Les imp0ts ne sont pas inclus dans les postes du budget ana-
lysés.

5. Le poids de I'alimentaire reste un bon indicateur du niveau de
vie d'un ménage.

6. La part du logement varie beaucoup selon le niveau de
ressources.

7. Les familles modestes n’habitent jamais en maison individuelle.

8. Les dépenses de chauffage et d’éclairage sont plus élevées que
dans d’autres pays européens.

9. Entre 1979 et 2011, les écarts de structure de consommation
entre groupes sociaux se sont déplacés de I'alimentation vers le
logement.

10. Les dépenses pour le loisir et la culture ne sont pas liées au
milieu social, mais dépendent du niveau d’études.

11. Les biens d’équipement regroupent les produits dont la
consommation s’étale sur une durée relativement longue (de
I'ordre de plusieurs années).

12. Les dépenses de téléphone et d’'Internet augmentent plus vite
chez les ménages aisés.

13. Les dépenses de transports comprennent I'achat de voiture et
les frais d’exploitation.

14. Les dépenses d’habillement croissent chez toutes les catégo-
ries.

15. On peut faire la conclusion que les différences dans les com-
portements de consommation entre milieux sociaux, niveau de
revenuy, type de ménage se sont réduites et tendent a converger.
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3.

Analysez le tableau sur la structure des dépenses selon la catégorie
socioprofessionnelle et répondez aux questions:

1. Quelle catégorie dépense le moins pour I'alimentation?

2. Le poste «Boissons alcoolisées, tabac» pour qui est-il le plus important?

3. Qui paie le plus/le moins pour son logement? Comment pouvez-vous
l'expliquer?

4. Deux catégories ont des dépenses d’ameubleument moins grandes que
les autres. Lesquelles?

5. Qui dépense le plus pour 'enseignement?

6. Est-ce que les mémes tendances sont propres a la structure de consom-
mation des Russes?

ENTRAINEZ-VOUS!

4.

20

Relevez dans le texte les équivalents frangais et faites les entrer dans des
phrases:

JloMOX035HCTBO, CTAThs OIOKETA, YPOBEHD JI0X0/IOB, BO3BPAT KPEAUTOB,
B 3aBHCHMOCTU OT Yero-Iu60, MHOTOAETHAs CEMbs, TOPOJACKUE U CENlb-
CKUe XXUTeH, KBapTUPOChEMIIUK, KBApTILIATA, PACXOXK/eHMe B CTPYKTY-
pe MoTpebieHus, coruanbHas cpeia, cueT 3a TeedoH, YPOBEHD JKU3HHU.

. Remplacez les mots en italique par leurs synonymes:

1. Cette étude a été réalisée par 'INSEE. 2. La liste des produits est recom-
mandée par des experts européens. 3. Ce poste du budget varie en fonction
du milieu social et du niveau de ressources. 4. Ce nouvel indicateur est créé
pour réunir tous les autres débours des ménages. 5. Quelle est la dyna-
mique de la structure de consommation? 6. La part du logement croft, tan-
dis que celle de I'alimentation baisse. 7. Cette conclusion ne concerne pas
les ménages aisés. 8. Les dépenses d’habillement sont peu sensibles aux
écarts de niveau de vie. 9. Ces comportements ont tendance a se rappro-
cher. 10. Cette situation se confirme depuis tres longtemps et dans tous les

pays.

. Transformez les expressions verbales suivantes en expressions nomi-

nales:
1. comparer les niveaux de vie

2. rassembler les autres débours des ménages

3. diminuer les dépenses

4. augmenter considérablement la part du loyer

5. refléter le mieux les écarts de revenus




6. croitre plus vite

7. accentuer bien la différence

8. converger lentement

9. confirmer les résultats

10. réduire les conséquences négatives

a) Associez les noms des catégories socioprofessionnelles aux définitions
suivantes: professions libérales, commercants, cadres, professions intermé-
diaires, employés, ouvriers, agriculteurs.

. __ Cette catégorie socioprofessionnelle regroupe les
salariés exécutant, dans le cadre d’un travail de type industriel, des tach-
es manuelles exigeant souvent une formation spéciale ou un
apprentissage suffisamment long.

2. Ce terme regroupe les salariés qui appliquent directe-
ment des connaissances tres approfondies occupant une position de
responsabilité au sein d’une entreprise, dans les domaines des sciences
exactes ou humaines; ceux qui ont des activités d’intérét général de
recherche, d’enseignement ou de santé. Il s’agit des fonctions d’adminis-
tration et de gestion soit en matiere administrative générale (domaine
juridique, comptable, financier, ...), soit en matiére commerciale, soit encore
dans quelques domaines spécifiques (banque, assurance, hotellerie et res-
tauration, arts et médias).

3. Ce groupe rassemble des professions tres variées et sou-
vent mal définies. On y trouve bien siir les secrétaires et les agents de
bureau, mais aussi les agents hospitaliers, les vendeurs, les pompiers ou
les gens de maison. En fait, 'unité du groupe repose plus sur ce qu’ils sont
que sur ce qu’ils font. En grande majorité, ces métiers sont exercés par des
femmes. Elles forment plus des trois quarts de chaque catégorie, hormis
les policiers et les militaires. Ce groupe rassemble aussi beaucoup de
jeunes, en particulier dans les administrations d’entreprise.

4. Cette catégorie regroupe les actifs qui mettent en valeur
un capital économique en tant que chef de leur propre entreprise, mais
travaillant seul ou n’employant qu'un petit nombre de salariés (0 a 9). Il
s’agit de l'activité de fabrication, batiment, entretien, réparation, trans-
port dans le commerce, la restauration, et quelques autres; en dehors des
agriculteurs, des membres de professions libérales et des professions de
I'information, des arts et des spectacles.

5. Cette appellation est une création de la nouvelle nomen-
clature des professions et catégories socioprofessionnelles. Deux tiers des
membres du groupe occupent effectivement une position entre les cadres
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et les ouvriers ou employés. Les autres sont intermédiaires dans un sens
plus figuré. Ils travaillent dans 'enseignement, la santé et le travail social;
parmi eux, les instituteurs, les infirmiéres, les assistantes sociales.

6. Ce groupe réunit des personnes qui exercent a titre pro-
fessionnel une activité agricole. Cette activité ne comprend que des
indépendants.

7. Ce terme désigne des professions dont 'exercice est

strictement réglementé, comportant le plus souvent I'exigence de dipl6-
mes. Il s’agit de différentes professions de santé, juridiques ou techniques
(médecins, pharmaciens, avocats, notaires, experts-comptables, architec-
tes, conseillers en gestion ...). La catégorie ne comprend pas de salariés.

b) Répartissez ensuite ces catégories en deux colonnes selon qu’elles
regroupent les salariés ou les indépendants.

8. Mettez en, au, aux devant les noms des pays:

1. C’est ... Canada et ... Etats-Unis qu'on dépense le plus pour le chauffa-
ge et ’éclairage. 2. Si vous habitez ... Royaume-Uni vos dépenses pour les
meubles seront les moins importants. 3. Les dépenses de biens durables
sont les mémes ... Espagne et ... Portugal. 4. Le poste du budget 1ié aux
services médicaux est le plus important ... Allemagne. 5. Ceux qui habi-
tent ... Italie dépensent le plus pour l'habillement. 6. Les ménages ...
Belgique ont les dépenses de loisirs les moins importantes. 7. ... Japon la
part du transport dans les budgets familiaux n’est pas tres élevée. 8.
L’ alimentation est le poste le plus important ... Russie. 9. Les comporte-
ments de ce type sont propres aux consommateurs ... Norvege et ... Suede.
10. Cette tendance s’est accentuée ... Pays-Bas et ... Luxembourg.

9. Traduisez:

1. PacupegeneHue ceMeHOTO O10/pKeTa 3aBUCUT OT YPOBHSA [JOXOJOB, CO-
CTaBa W pa3Mepa CeMbH, MECTa YXKUTENbCTBA. 2. Pabo4ne U MeHCUOHEPHI
MHOTO TPaTAT Ha MUTAaHUE U KWibe. 3. MoJozible TTaphl YacTo mpuobpe-
TAIOT TOBAPHI JJIUTEIBHOTO I0/Ib30BaHuA. 4. MOXHO COKpaTUTh PacXO/bl
Ha »XWJbe, eCJIU XUTb B KBAPTUPE, a HE B YaCTHOM JIOMe. 5. YpOBEHb pac-
XOJIOB Ha pa3BJe4YeHUs CBA3aH C COLUAIbHBEIM cTaTycoM. 6. CeMbu cpe-
HEero BO3pacTa MHOT'O TPATAT Ha 06pa3oBaHUe JieTel, BO3BPAT KPEAUTOB,
omnaty tenedona u ViHTepHeTa. 7. PacXoXeHUs B IMOKA3aTessiX He CO-
KpaTWINCh, OHU IlepeMeCTIINCh U3 OHOM KaTeropuu B Apyryto. 8. Ota
CTaThsl PACXOJOB IMOYTH OUHAKOBA Y CAMBIX OOTaThIX M Y CAMBIX O€ZHBIX.
9. UccnenoBaHud 1O CPaBHEHUIO YPOBHSA KU3HU IIPOBOJATCA pa3 B MATh
JjieT. 10. KakoBbI Baly MpeACcTaBlIeHUA O BBICOKOM YPOBHE XXKU3HU?

A VOUS DE PARLER!

10. Lisez le texte ci-dessous et parlez de I’évolution de la consommation
des ménages:
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11.

Laugmentation rapide de la consommation est un phénomene récent.
Avant le XIX€ siecle, la consommation et le niveau de vie étaient trés bas
pour la grande majorité de la population qui devait se contenter d'un
«minimum vital». Depuis deux siécles, le niveau de la consommation a été
multiplié par 15, malgré les périodes de guerre et de crise économique.

Depuis la Seconde Guerre mondiale, la consommation n’a cessé d’aug-
menter, mais c’est la période 1945-1975, connue sous le nom de «Trente
Glorieuses» qui restera caractérisée par la plus forte augmentation de la
consommation, correspondant a une augmentation de la production de 5
a 6% en moyenne annuelle. La France est entrée pendant cette période
dans I'ére de la consommation de masse. Cependant, les crises écono-
miques provoquent un ralentissement de la progression de la consomma-
tion.

Vous faites partie d’un groupe d’experts chargé d’analysez la structu-
re de consommation des pays différents.

Parlez de I’évolution des postes du budget des ménages russes et com-
parez-les a ceux des Frangais. Quelles conclusions pouvez-vous faire?

CTpyKTypa MoTpeGUTEeTbCKIUX PacXoi0B
JAOMAIIIHUX X03giicTB B Poccun (%)

2013 2016
[IpoAYKTHI MUTAHUSA 1 6€3aJTKOTOMbHBIE HATIUTKY 27,7 32,4
AJIKOTOJIbHBIE HAIUTKY, TabaK 2,6 3,1
Opexpaa, 06yBb 9,5 9,2
KBaprmiara, ras, aeKTpu4ecTBo 10,5 11,3
ToBaphI VTUTETLHOTO MTOJIb30BAHUSA 6,7 5,9
3ApaBooXpaHeHUE 3,6 3,6
TpaHcHopT (BKJIIOYAsA MOKYTIKY TPAHCIIOPTHBIX CPEZCTB) U CBA3b 21,1 16,55
Opranu3salysa OTAbIXa U KyJAbTypHble MepOIpUATUA 7,2 6,7
O6pasoBaHue 1,0 0,8
PecTopansl, KMHO U IIpOYHe pa3BledYeHNUA 3,5 3,5
Jlpyrvie ToBaphl U yCIyTH 6,6 7,2

dedepanvras cryacba eocyoapcmeenHol cmamucmuxku: http://www.gks.ru/bgd/

A VOUS DE REDIGER!

12. Prenez connaissance des régles de rédaction d’un résumé et d’'un comp-

te-rendu et faites les activités 1-7 de UAnnexe 1.

13. Pour apprendre a rédiger un résumé, faites Uactivité 8.

14. Lisez le texte 1 de I’Annexe 2 et faites-en un résumeé écrit.
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Il. Développement du sujet
LISEZ LE TEXTE!

Le consommateur est protégé par la loi

L’information et la protection du consommateur sont devenues
nécessaires compte tenu de sa vulnérabilité face aux vendeurs profession-
nels. En France, elles font 'objet de mesures 1égales regroupées dans le
Code de la consommation. Des institutions (1) destinées a sauvegarder la
santé, la sécurité et les intéréts économiques du consommateur, et a lui
donner les moyens de défendre ses droits et ses intéréts ont été mises en
place.

La loi prescrit:

* I’ information du consommateur:

— le consommateur est protégé en matiere de publicité. Sont sanc-
tionnées pénalement: la publicité trompeuse (elle ne doit pas induire en
erreur), la publicité mensongere (elle ne doit pas diffuser d’informations
fausses). La publicité comparative est licite si elle porte sur des éléments
objectifs et si elle est loyale. La publicité des produits présentant des risques
pour la santé ou I'ordre public est interdite (tabac) ou réglementée (alcool,
médicaments...);

— tous les commercants doivent informer le consommateur sur les prix et
sur le produit, par voie de marquage, d’étiquetage, d’affichage ou par tout
autre procédé approprié;

¢ la protection du consommateur:

— certaines pratiques commerciales sont réglementées:

les ventes réglementées sont la vente a domicile, a distance, a crédit. Le
contrat est obligatoirement écrit. Le consommateur bénéficie d’'un délai de
14 jours pour revenir sur son engagement sauf pour les crédits immobiliers
et les soldes, ainsi que la vente sur le lieu de vente et dans le cadre d’'un paie-
ment comptant;

— certaines pratiques commerciales sont interdites:

les méthodes commerciales interdites sont le refus de vente, sauf pour la
vente entre commercants ou entre entreprises, la vente par lot, la vente a la
boule de neige, la vente par envoi forcé, la vente liée, la vente avec prime, la vente
a perte. Les fraudes (falsification de produits, tromperie sur la marchandise)
et 'abus de faiblesse a I’égard de certaines personnes constituent un délit.
Les clauses abusives procurant au vendeur un avantage excessif sont aussi
interdites par la loi;

— Tacheteur a droit a un délai de réflexion :

démarchage a domicile : I'acheteur dispose d'un délai de réflexion de
14 jours pour renoncer a la vente;

vente a crédit : lorsque la vente s’accompagne dun prét, 'acheteur —
emprunteur dispose d’un délai de 14 jours pour renoncer a l'offre de crédit
et, donc, a la vente;
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vente par correspondance : tout article peut étre retourné (aux frais du
client) dans les 14 jours a compter de sa réception;

— les clauses abusives sont réputées non écrites: une clause est considérée
comme abusive si elle confrére un avantage excessif au commercant; on fera
comme si elle n’existe pas.

(1) Direction Générale de la Concurrence, de la Consommation et de la
Répression des Fraudes — une direction du ministére de ’Economie, des
Finances et de I'Industrie

Institut National de la Consommation (INC) est un établissement public,
placé sous la tutelle du Ministre chargé de la Consommation dont les mis-
sions sont régies par le code de la consommation. www.conso.net (portail de
la consommation édité par 'INC)

Direction Régionale de la Concurrence, de la Consommation et de la
Répression des Fraudes (DRCCRF) exerce ses missions autour de trois
actions de programme «régulation et sécurisation des échanges de biens et
de services»: la régulation concurrentielle des marchés, la protection écono-
mique des consommateurs et la sécurité des consommateurs. www.dgccrf.
bercy.gouv.fr

L’UFC-Que Choisir est une association loi 1901 regroupant pres de 170 asso-
ciations locales soit plus de 124 000 adhérents et assurant 300 points d’ac-
cueil répartis sur 'ensemble du territoire francais. www.quechoisir.org

Droits et devoirs des consommateurs

Les consommateurs du monde entier ont des droits, mais aussi des
devoirs. La reconnaissance de ces droits s’est réalisée dans les années 1960
grace a Consumers International, ancienne Organisation Internationale des
Unions de consommateurs.

En 1983, Consumers International édicte que le 15 mars sera désormais la
Journée internationale des consommateurs, en mémoire du discours his-
torique du 15 mars 1962 de John F. Kennedy. Devant le congres, le président
américain fut le premier a proclamer les droits fondamentaux de consom-
matrices et consommateurs.

Les droits des consommateurs

Droit a la sécurité:

11 protege le consommateur contre tout produit, processus de production
ou service pouvant menacer sa vie, sa santé ou son équilibre financier.

Droit a I'information:

Le consommateur doit pouvoir disposer des éléments qui lui permettent
de faire un choix en connaissance de cause et étre protégé de toute informa-
tion trompeuse, les publicités et étiquetages malhonnétes ou mensongers.
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Droit au choix:

Il donne acces au consommateur a une variété de produits et services cor-
respondant a ses besoins et a des prix compétitifs. Lorsque la concurrence ne
joue pas, ce droit lui garantit une qualité satisfaisante a des prix justes.

Droit d’étre entendu:

Ce droit permet au consommateur d’étre représenté aux niveaux ou se
prennent les décisions, afin que ses intéréts soient pris en considération.

Droit a ’éducation:

C’est la possibilité pour le consommateur d’acquérir les connaissances et
les compétences lui permettant de choisir les biens et services en confiance
et en connaissance de cause, tout en étant informé des droits fondamentaux.

Droit a la réparation des torts:

11 garantit au consommateur un reglement équitable de ses problémes,
impliquant la réparation des dommages subis y compris une compensation
pour information fausse ou trompeuse, biens défectueux ou services insatis-
faisants, et au besoin une aide judiciaire gratuite ou tout autre systéme adap-
té a des petits litiges.

Droit a un environnement sain:

Lenvironnement physique doit étre sauvegardé en favorisant la qualité de
la vie pour les générations présentes et futures.

Droit a la satisfaction des besoins de base:

Aujourd’hui, ce droit peut étre considéré comme acquis dans les pays
développés. Mais ailleurs il est encore une utopie. Accés a I'eau potable, a la
nourriture, a un logement, ainsi que I'acces aux soins de santé, a 'éducation:
tout ceci semble aller de soi dans les pays riches, mais reste a faire dans les
pays émergents.

Les devoirs des consommateurs

Les droits énoncés ci-dessus impliquent des devoirs et des responsabilités
pour le consommateur. Il est important que celui-ci soit:

Averti — prét a s'informer pour mieux connaitre les biens et services qu'’il
utilise.

Actif — décidé a se défendre lorsque sa cause est honnéte et juste.

Socialement responsable — conscient de 'influence que son comporte-
ment peut avoir sur la population, en particulier & 'égard des personnes les
plus défavorisées tant sur le plan local que national ou international.

Ecologiquement responsable — sensible aux effets que sa consomma-
tion peut avoir sur ’environnement, en veillant notamment au gaspillage des
ressources naturelles et a la pollution.

Solidaire — convaincu que c’est dans l'union avec d’autres consomma-
teurs qu'’il aura la force et 'influence de promouvoir les intéréts de tous.

https://www.consoglobe.com/organismes-droits-des-consommateurs-cg
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DEFINITIONS DES NOTIONS

Vente f par envoi forcé: le vendeur envoie au consommateur un produit
que ce dernier n’a pas commandé et lui adresse ensuite la facture.

Vente f liée: elle subordonne la vente d’'un produit a 'achat d’'un autre.
Toutefois, si le consommateur y trouve son intérét, la vente par lot est admi-
se (yaourts par six par exemple...).

Démarchage m a domicile: on parle de démarchage a domicile lorsqu'une
personne (le démarcheur) vous contacte par téléphone, se déplace a votre
domicile ou sur votre lieu de travail pour vous proposer ’achat, la location ou
la location-achat de produits et services divers.

Si vous vous déplacez en magasin suite a 'appel d’un vendeur qui vous a
proposé l'achat, la location ou la location-achat de produits et services
divers, il s’agit aussi de démarchage a domicile. La loi interdit le démarchage
a domicile dans certains domaines:

* enseignement: le démarchage tendant a proposer du matériel pédago-
gique est interdit (sauf encyclopédies et méthodes d’apprentissage des
langues étrangeres),

* le droit: est sanctionné pénalement le démarchage en vue de donner des
consultations ou de rédiger des actes juridiques,

* les produits pharmaceutiques.

Ventes a la chaine (ou boule f de neige): on fait espérer une réduction
du prix a I'acheteur s’il place des bons aupres d’autres acheteurs.

AVEZ-VOUS BIEN COMPRIS?

1. Répondez aux questions:

1. Quels sont les instruments de la protection du consommateur en
France?

2. Quelles institutions sont destinées a défendre les intéréts du consom-
mateur?

3. Quelles formes de vente sont réglementées en France? Quelles pra-
tiques commerciales sont interdites?

4. Quels sont la date et I'événement clés pour les consommateurs du
monde entier?

5. Le droit a la sécurité et le droit a 'information, quels types de protec-
tion procurent-ils au consommateur?

6. Le droit au choix et le droit a I’éducation, quelles possibilités offrent-ils
au consommateur?

7. En quoi consistent le droit d’étre entendu et le droit a la réparation des
torts?

8. Est-ce que tous les consommateurs du monde bénéficient du droit a la
satisfaction des besoins de base?

9. Quels devoirs du consommateur exercent une influence tangible sur la
vie de la société? Pourquoi?
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2.

Dites si les affirmations suivantes sont vraies ou fausses:

Vrai |Faux

1.
par les commercants.

Le consommateur n’est pas protégé en matiére de publicité pratiquée

2.
la vente par envoi forcé, la vente avec prime.

Parmi les ventes réglementées on peut citer la vente a la boule de neige,

3.
et si elle est loyale.

La publicité comparative est licite si elle porte sur des éléments objectifs

4.
est I’étiquetage.

La seule forme de I'information des consommateurs prévue par la loi

5.

La publicité trompeuse est soumise a des sanctions pénales.

6.
larticle acheté.

En cas de vente par correspondance I'acheteur ne peut pas se défaire de

7.
garantissant les avantages attendus.

Le vendeur peut inclure dans le contrat de vente toutes les clauses lui

ENTRAINEZ-VOUS!

3.
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Proposez des équivalents russes pour les mots et expressions ci-dessous:

1. la vulnerabilité face aux vendeurs professionnels; 2. la publicité
trompeuse; 3. la publicité mensongere; 4. faire un choix en connaissance
de cause; 5. a des prix compétitifs; 6. un réglement équitable des prob-
lemes; 7. étre sanctionné pénalement; 8. faire ’objet de mesures légales;
9. l'abus de faiblesse a I'égard de certaines personnes; 10. la réparation
des dommages subis; 11. le gaspillage des ressources naturelles.

Relevez dans le texte les equivalents francais des mots et expressions
cidessous et faites-les entrer dans des phrases:

1. B 06J1aCTH PEKJIAMBI; 2. OTKA3aThC OT B3ATHIX 0043aTENLCTB; 3. MPOTHU-
BO3aKOHHBIE MTOJIOXKEHUS [IOTOBOPA; 4. CpaBHUTETbHASA PeKlaMa 3aKOH-
Ha, e ...; 5. IpU3HaHUe IpaB MOTpebuTesis; 6. B TaMATh 06 UCTOpUYe-
ckoii peun IpesugenTa CIIIA; 7. yrposkaThb KU3HHU, 3[0POBbIO, GUHAHCO-
BOMY 0/1aroMojIyuuio; 8. ToBapel ¢ JebekTaMu; 9. GeciuiaTHas I0pHANYe-
ckas momoIs; 10. MpaBo Ha yZOBJIETBOPeHHE 0A30BBIX MOTPEeOHOCTEN;
11. 3arpsa3HeHMe OKpyKatollleil cpeabl.

. Remplacez les mots en italique par leurs synonymes:

1. Des institutions destinées a protéger la santé, la securité et les intéréts
économiques du consommateur ... ont été créées. 2. Les clauses abusives
procurant au vendeur un avantage excessif sont interdites par la loi. 3. Le
consommateur doit avoir a sa disposition les moyens lui permettant de
faire un choix et d’étre protégé. 4. Le consommateur écologiquement
responsable est sensible a l'impacte que sa consommation peut avoir sur
I'environnement. 5. Dans certains cas la publicité comparative peut étre
légale.



6. Employez les prepositions ou les articles contractes qui s’imposent:

1. Tous les commercants doivent informer le consommateur ... les prix et
... le produit, ... voie de marquage, d’étiquetage, d’affichage ou par tout
autre procédé approprié. 2. parmi les méthodes commerciales interdites
on peut citer la vente ... lot, la vente ... la boule de neige, la vente...envoi
forcé, la vente liée, la vente ... prime, la vente ... perte. 3. I acheteur a
droit ... un délai de réflexion. 4. Lorsque la vente s’accompagne ... un
pret, 'acheteur — emprunteur dispose ...un délai de 14 jours pour renon-
cer ... 'offre de crédit et donc, ... la vente. 5. Tout article peut etre
retourné, ... frais du client, dans les 14 jours ... compter ...sa réception.
6. La reconnaissance ... droits des consommateurs s'est réalisée ... les
années 1960. 7. Le droit ... choix donne ... accés au consommateur ... une
variété de produits et services correspondant ... ses besoins. 8. Pour que
les intéréts ... consommateur soient pris ... considération, il beneficie ...
droit d’étre représenté ... niveaux ou se prennent les décisions. 9. Cet
établissement public est placé ... la tutelle du Ministre chargé ... la
Consommation dont les missions sont régies ... le code de la consomma-
tion. 10. LUFC-Que Choisir regroupe prés de 170 associations locales et
dispose ... 300 points d’accueil répartis ... 'ensemble ... territoire
francais.

7. Complétez le tableau par les mots de la méme famille, employez ces
derniers dans des phrases:

Verbe Nom(s): indiquez le genre | Adjectif(s) / Participe(s)
Nécessaire
Sauvegarder
Réflexion(f)
Préscrire
Mensongere
Marchandise(f)
Bénéficier
Faux
Abus(m)
Trompeuse

8. Comblez les lacunes dans le texte ci-dessous: acquisitions, protection,
produits, consommation, regles, acheteur, secteurs, information, consom-
mateur, conditions, clauses, droit, délais, contenu, services, vente, prix.

En France, le Droit de la consommation (loi de 1978) représente 1’en-
semble des dispositions légales et réglementaires destinées a la ... du
consommateur. Il a été codifié dans les cing livres du Code de la consom-
mation issu de la loi du 26 juillet 1993 qui inclut: 'obligation générale d'...
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des consommateurs, les modes de présentation et inscriptions, le ... et les
... de vente, 'information sur les ... de livraison et la valorisation des ... et
des ... . Le droit de la consommation vient parfois controler les ... abusives
des contrats et compléter le ... de la concurrence. Il contient également les
... concernant la protection de I’ ... contre certaines formes et techniques
de ... , les régles de contrdle du ... du contrat et les regles protégeant
contre les ... résultant d’'impulsions, de pressions ou de manceuvres afin
d’assurer la protection du consentement du ... . Tous les ... d’activité sont
concernés: les agences matrimoniales, la médecine, I'alimentation, les
assurances, 'automobile, la banque, le crédit, les livraisons, le démarcha-
ge, les déménagements, I'électroménager, les garages, 'habillement, 'ho-
tellerie, I'immobilier, la publicité, les loteries, la restauration, les services
publics, les voyages. Le Code de la ... 1égifére également les questions de
surendettement.

9. Traduisez en russe:
Lois et associations de consommateurs

En France, le droit de la consommation concerne 'ensemble des disposi-
tions réglementaires destinées a encadrer le commerce de biens et de ser-
vices a destination des particuliers. Aux abus de toutes sortes pratiqués par
certains professionnels du commerce, les consommateurs peuvent trouver de
I'aide aupres de nombreuses associations spécialisées.

Le Droit frangais consacre un code complet aux litiges qui peuvent surve-
nir entre un consommateur (client, usager, patient, citoyen, bénéficiaire...)
et une entreprise de commerce ou de services, un artisan, une administra-
tion, un professionnel exercant une activité libérale ou encore un assureur.
Le portail du droit francais Legifrance permet de consulter les cing livres du
Code de la consommation.

11 existe 18 grandes associations de consommateurs agréées par I'Etat
francais, et présentes sur 'ensemble du territoire. Chaque association est
compétente a ceuvrer dans un ou plusieurs secteurs d’activités comme l'ali-
mentation, les finances, le logement, I'énergie, les transports... L'Institut
national de la consommation (INC) est 'organisme d’Etat chargé de rediriger
les particuliers vers les associations ayant la compétences pour régler leurs
problémes.

Depuis le début de 'année 2009, les personnes victimes d’escroqueries
peuvent contacter une cellule spécialisée du Ministére de l'intérieur afin
d’obtenir des conseils sur les démarches a entreprendre. Le service télépho-
nique anti-fraude peut étre contacté pour le prix d’'un appel local, du lundi au
vendredi. Cette initiative fait suite a la mise en place d’'une plate-forme de
signalement de sites suspects présents sur Internet.

10. Traduisez en francais le texte ci-dessous et parlez de la Journée mon-
diale du consommateur (Journée mondiale des droits des consom-
mateurs) :
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15 mapTa — BceMupHBIi eHb 3alUTHI IPaB IIOTpeduTeei

B stoT Aens, 15 mapta 1961 r. /Ixon ®. Kenneau npousHec B Konrpecce
CIIIA peub, B KOTOPOH OH BIIEPBBIE OXapaKTepHU30BaJ IOHATHE «IIOTPeOU-
TeJib» Y Ha3BaJ YEThIpE OCHOBHBIX MpaBa moTpeburens. «[loTpebuteny —
3TO Bce MbI, — cKa3an KenHean. — [loTpebuTenn — 3TO KpPyIMHEHIINN KO-
HOMMYECKHUN CJIOM, KOTOPBIM BO3JeHCTBYeT MOYTH Ha JH000e YacTHOEe MIH
rocyZlapcTBeHHOe 3KOHOMM4YecKoe pelileHue... Ho 3TO eAMHCTBEHHBIN ro-
JIOC, KOTOPOT'O 3a4acTyi0 He CJIBIIIHO». YeThIpbMSA OCHOBHBIMH IIpaBaMU,
MPO3BYYaBIINMHY TOTZA B KoHTpecce, cramy: mpaBo Ha MHGOPMAIUIO, IPAaBO
Ha 6e30TmacHOCTh, PAaBO Ha BHIOOP U TIPABO OBITH yCIIbIIIaHHBIM. ObIecTBa
3aIIUTHI [TPaB NOTPEOUTENS BCET'O MUPA CZEal 3TU CJIOBAa CBOUM MaHUbe-
ctoM. [lo3xe BceMupHas opraHusanus cor30B noTpebureneii (Consumer
International — CI) mo6aBuia ellle YeThIpe MIpaBa: IMPaBoO Ha BO3MeEIEHHE
yiep6a, mpaBo Ha MOTpe6UTENbCKOe 0Opa3oBaHue, IPABO Ha YOBJIETBOPe-
HUe 6a30BBIX MOTPeGHOCTENM M MPaBO Ha 3J0POBYIO OKPYXKAIOIIYIO CPEZY.
U tenieps Kozekc noTpebuTes BKIIOYaeT BOCEMb IIPaB.

BriepBble BceMupHBIN ZIeHb 3alIUTHl MpaB MOTpebOWTeNel oTMevascs
15 mapra 1983 r. Crycra aBa roga — 9 anpena 1985 r. — l'enepanbHadg Ac-
cambiiess OOH mpuHsiia pyKOBOAAIIME TPUHITUIEI 3alIUThHI HHTEPECOB IO~
TpebuTenel. C MPUHATHEM 3THUX IIPUHIINUIIOB TOTPeOUTeTbCKYE ITPaBa MoJy-
YWIA MeXAyHapoAHOe IpU3HaHVe U 3aKOHHOCTb. B HUX IpeaycMOTpeHBI
[I0JIOXKEHUA, KOTOPBIMU JIOJKHBI PYKOBOZCTBOBAaThCA IIPaBUTENbCTBA IIPU
OTIpe/ieNIeHUY TIOJUTUKYA U TIpU pa3paboTKe 3aKOHOZATEThCTBA B OOIACTH
3aIIUTH UHTEPeCOB noTpebureneii. [IpunaTue pesomtonun OOH crocober-
BOBAaJIO Pa3BUTHIO MEXAYHAPOAHOTO COTPYHUYIECTBA B 3TOM 06IACTH.

BnepBele Poccusi oTmerwsna BceMHUpHBIN [JeHb IpaB MOTPeOUTENA
B 1992 ., Korza 6611 TpUHAT 3akoH PO «O 3a1muTe mpap moTpebuTeieii», 3a-
KOHOZIATEJTbHO 3aKPENUBIINI NOTPpeOUTETbCKYE ITpaBa IPaX/IaH, a TAKKe Mpa-
Ba U 0053aHHOCTY OpraHU3AIUH, TOPTYIOIIMX MM OKa3bIBAOLINX YCIYTH.

A VOUS DE PARLER!

11. Exprimez-vous sur les sujets suivants:

1. Est-ce que la loi protége les consommateurs de Russie? Quels droits du
consommateur connaissez-vous? Comparez les systémes de protection
du consommateur en France et en Russie.

2. Quelles institutions assurent la protection des consommateurs de
Russie? Quelles sont leurs prérogatives?

3. Existe-t-il en Russie des pratiques commerciales interdites par la 10i? Y
a-t-il des similitudes dans les pratiques de vente utilisées par les com-
mercants russes et francais? Quelles conclusions pourrait-on en tirer?
Parlez-en en argumentant votre point de vue.

A VOUS DE REDIGER!

12. Lisez le texte 2 de ’Annexe 2 et faites-en un résumé écrit.

13. Lisez le texte 3 de ’Annexe 2 et faites-en un résumé oral.
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Unité 2
. Initiation au sujet
ESSAYEZ D’ANTICIPER!

Analysez les documents/images ci-dessous et

* parlez des:

— faits: que voyez-vous?

— associations: a quel(s) sujet(s) vous font-ils penser?

* présentez:

— vos arguments: comment pouvez-vous justifier votre choix?
— vos jugements: que pensez-vous de la pertinence du sujet?

LISEZ LE TEXTE!
Le palmares des grandes villes

Votre appartement, votre soirée au cinéma, vos légumes, la créche de votre
enfant, vos transports ou vos imp0ts ne cotltent pas le méme prix selon que vous
habitez a Nime, a Nice, a Nantes ou a Paris. 12 paramétres ont permis d’établir
la liste des villes o1 la vie n’est pas trés chére.

Notre pays a perdu son homogénéité économique. Autrefois, on pouvait
se contenter d’opposer Paris a la province. Aujourd’hui, les écarts se sont
creusés entre régions, départements et agglomérations.

Nous avons cherché a mesurer le cotit de la vie dans les 35 communes de
plus de 100 000 habitants. A cette fin, nous avons utilisé 12 indicateurs
représentatifs des dépenses des Francais: le co(it du panier de la ménagere
(alimentation, entretien de la maison, etc.), le montant moyen des loyers,
ainsi que le prix du metre carré a I'achat, la taxe d’habitation et le prix du
metre cube d’eau, de 'heure de parcmetre, du litre d’essence, de la carte
mensuelle de transports en commun, d’une place de cinéma, d’une entrée a
la piscine municipale, d’'un café au comptoir, d’'une journée de créche. Ces
différents parameétres ont permis d’établir un classement général.
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Le cofit de la vie est loin d’étre uniforme: les postes de dépenses varient
fortement selon les facteurs régionaux. Les Bretons paient ainsi leur eau 50%
de plus que les habitants de I’Auvergne. Pour acheter un terrain a batir,
mieux vaut viser le Limousin, ol son prix moyen est 5,5 fois plus bas par rap-
port aux régions du Sud. En effet, la France a bon marché est concentrée a
I’Ouest et les villes chéres se situent plutdt dans I'Est et le Sud-Est. Sans sur-
prise: les villes les plus chéres se situent majoritairement en région parisien-
ne. Surprise: Paris n’arrive pas en queue de liste des villes a prix doux. La rai-
son: dans la capitale, certains postes du budget sont particuliérement bas et
compensent la cherté du logement ou de 'alimentation.

A quoi tiennent ces différences? D’abord, a la politique des maires. Il
semble que 'un des facteurs du niveau de prix du chariot de la ménageére soit
la férocité de la concurrence entre les grandes surfaces, au niveau local. Les
maires sont en mesure de freiner 'implantation de grandes surfaces sur leur
territoire et, donc, de limiter la concurrence sur les produits de consomma-
tion courante. Compte tenu du poids du logement dans les dépenses des
familles, le cotlit de 'immobilier dans une agglomération détermine en bonne
partie le colit de la vie dans la région. Les maires peuvent peser sur le prix des
logements a travers le plan d’occupation des sols. En matiére de services
municipaux, il leur est possible de favoriser telle ou telle catégorie de popu-
lation (les jeunes, le troisieme age, etc.), ou type d’activité (transports...).

La marge de manceuvre des maires est, cependant, de plus en plus étroi-
te. Ils ne peuvent plus augmenter le poids déja lourd de la fiscalité locale.
«Dans beaucoup de domaines, nous devons sortir du cadre d'une économie
subventionnée et pratiquer des prix de marché», estime le président de
I’Association des maires des grandes villes de France.

Mais le niveau des prix dans une commune tient aussi au niveau de res-
sources de ses habitants. La palme revient a Neuilly-sur-Seine, dans 'ouest
parisien. La raison en est simple: a Neuilly, les riches sont démesurément
riches. Les retraités aisés de la Cote d’Azur augmentent le cofit de la vie a
Nice. Et la présence de plus en plus forte, a Lyon, de cadres internationaux
tire certains prix vers le haut. A I'inverse, des villes comme Clermont-Ferrand
ou Angers, ou les revenus sont modestes, ne sont pas inflationnistes. Un reflet
supplémentaire de la diversité francaise!

D’apres «L’Express»; www.changerdeville.fr

AVEZ-VOUS BIEN COMPRIS?

1. Répondez aux questions suivantes:

1. Ala base de quels indicateurs a-t-on mesuré le cofit de la vie dans les
villes différentes?

2. Qu’est-ce qui permet a la capitale de ne pas étre en queue de liste des
villes a prix doux?

3. Quelle est la position de la région parisienne?

4. Dans quels domaines les maires peuvent-ils agir pour freiner la hausse
des prix?
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5. Quelles villes sont les plus chéres?
6. La France a bon marché, ot est-elle concentrée?

2. Dites si c’est vrai, faux ou non mentionné:

Vrai

Faux

N/m

1. Le but de la recherche est d’établir la liste des villes les plus
cheres de la France.

2. Les derniers temps le pays est devenu moins uniforme.

3. Lenquéte n’a porté que sur les grandes villes.

4. Les questions ont été formulées par des experts de 'INSEE.

5. Les résultats n’ont pas réservé de surprise.

6. Pour acheter un terrain a batir, mieux vaut ne pas viser la Cote
d’Azur.

7. La concurrence entre les grandes surfaces au niveau local est
'un des facteurs du niveau de prix du chariot de la ménagere.

8. En freinant I'implantation de grandes surfaces sur leur territoi-
re les maires augmentent les prix des produits de consommation
courante.

9. Le plan d’occupation des sols est discuté et adopté par les habi-
tants de la commune.

10. La loi interdit de favoriser telle ou telle catégorie de popula-
tion.

11. Les maires ne peuvent plus augmenter les impots locaux.

12. La présence des habitants aux revenus élevés influence le
cotit de la vie.

ENTRAINEZ-VOUS!

3. Relevez dans le texte les équivalents francgais et faites-les entrer dans

des phrases:

CTOMMOCTD KU3HH, 3aBUCETH OT, C 9TOMU I[€JIbI0, IOTPEOHTEIbCKAs KOP3H-
Ha, YMepeHHbIe IIeHbI, OBITh MOCIEIHUM B CIIKCKE, IOPOTOBU3HA JKUJIbS,
6ecIToIaHOCTh KOHKYPEHIIUH, YIaCTOK TIOZ 3aCTPOUKY, TI0 CPaBHEHUIO
¢, TOBaphl MIOBCETHEBHOTO CIIPOCA, MECTHBIE HAJIOTH, PHIHOYHBIE T[E€HEI,

ITajibMa IIEPBEHCTBA ITPpUHAJJIEXKUT.

4. Reliez les synonymes des deux colonnes:

a cette fin essayer d’évaluer

établir un classement imp6ts locaux

se contenter de encourager

chercher a mesurer de quoi dépendent

un parametre se placer au premier rang

arriver en téte la construction des supermarchés
a quoi tiennent dans le but de

étre en mesure de se satisfaire de
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I'implantation de grandes surfaces rédiger un palmares

favoriser étre capable de
fiscalité locale un indicateur
5. Précisez le genre des noms et faites-les entrer dans des phrases:

Liste, région, territoire, panier, loyer, essence, eau, sol, cadre, ressource.

Mettez, s’il le faut, les prépositions convenables ou Uarticle contracté:

1. Pouvez-vous vous contenter ... ce résultat? 2. On a cherché ... réduire
des écarts entre les régions. 3. Le prix ... un café ... le comptoir est plus
cher que celui d’un café ... table. 4. Cette ville arrive ... téte des communes
... prix doux. 5. ... quelle fin a-t-on mené cette enquéte? 6. Ou peut-on
acheter un terrain ... batir ... un prix raisonnable? 7. Qu’est-ce qui peut
peser ... les prix ... les logements? 8. ... quoi tiennent ces inégalités? 9. ...
effet, c’est étonnant que cette ville se place ... le dernier rang, ... queue ...
liste. 10. Etes-vous ... mesure ... faire quelque chose ... améliorer la situa-
tion?

Mettez les verbes a U'imparfait ou au conditionnel présent:

1. S’il y (avoir) moins de disparités, le pays (étre) plus homogéne. 2.
L'écart de niveaux de vie (devenir) plus petit, si le gouvernement (condui-
re) une politique socialement orientée. 3. Votre panier de la ménagere
(cotiter) plus cher, si vous (habiter) dans I’Est et le Sud-Est de la France.
4. Si vous (choisir) cet indicateur, vous (obtenir) des résultats crédibles.
5. Si ces paramétres (étre) connus, on (pouvoir) établir un classement
général. 6. Cette ville (arriver) en téte des communes a prix doux, si on
(compenser) la cherté du logement. 7. Je (se contenter) de cette conclu-
sion, si elle ne (paraitre) pas si subjective. 8. Si les habitants (se pronon-
cer) contre la construction, (il faut) freiner I'implantation de grandes sur-
faces dans cette cité. 9. Les ménages (apprendre) a gérer leur budget, s’ils
(savoir) bien la répartition des dépenses. 10. La marge de manceuvre des
maires (augmenter), si les lois le (permettre).

Traduisez:

1. CKOIBKO CTOUT TMPOE3ZHOU OueT B OOLIECTBEHHOM TPAHCIIOPTE?
2. MBI ONBITAIUCh U3MEPUTH CTOUMOCTD JKU3HHU B CEJIbCKUX KOMMYHaX
II0 CPaBHEHUIO C KPYIIHBIMU ropoZaMu. 3. B aToM kBapTase KBapTiuiaTa
U LIeHBl Ha HeJIBIXKUMOCTb O4eHb BhICOKU. 4. Kakoil ropoz 3aHUMaeT 1mo-
crelHee MeCTO B crmrcke? 5. Mapbl MOTYT ITOMeIIaTh Pa3MeI|eHuIo KPyIl-
HBIX MarasuHOB Ha CBOEM TEPPUTOPUM U, TAKUM 00pa3oM, OTPaHUYUTH
KOHKypeHIUIo. 6. Kakuie Mepbl MeCTHBIX BlacTell MOTYT HOoAAepKaTh Ma-
soumytux? 7. lleHbl Ha 6€H3UH MOCTOSHHO pacTyT. 8. OT 4ero 3aBUCUT
YPOBEHB JKU3HU? 9. UTO BXOAUT B MOTPeObUTENBCKYIO KOop3uHy? 10. Cpas-
HUTE CTOMMOCTb YYaCTKOB 107, 3aCTPOMKY B pa3HbIX PerOHaX CTPaHHL.
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9. Traduisez:

L’Express a publié son palmares annuel des villes ot il fait bon vivre et tra-
vailler. Cette enquéte a porté sur les 98 agglomérations de province les plus
peuplées en France.

Pour qu’une ville soit agréable a vivre, elle devait répondre a 8 critéres: un
cadre de vie agréable, un acces a la culture, de bons lycées et de grandes uni-
versités, de bons transports en commun, une offre de soins de qualité, une
délinquance sous contrdle, des prix de I'immobilier abordables, un environ-
nement sain, sans sites industriels dangereux et sans trop de pollution.

Pour qu’une ville soit idéale pour travailler, elle devait offrir de nombreux
emplois, avoir un marché du travail dynamique, une gare TGV ou un aéro-
port, attirer les touristes mais aussi les cadres et les chercheurs, afficher un
faible taux de pauvreté et favoriser I'insertion des jeunes sur le marché du
travail.

Résultat, les villes les plus agréables a vivre sont Angers, Limoges, Dijon
et Clermont-Ferrand. Et celles ou il faut travailler sont Nantes, Bordeaux,
Lille et Lyon. «Si les métropoles ont les meilleurs atouts pour réussir un nou-
veau départ d’ordre professionnel, les villes moyennes se distinguent pour la
qualité de vie qu’on y trouve, notamment grace a un marché de I'immobilier
plus accessible», expliquent les auteurs de ce palmares.

www.radins.com

A VOUS DE PARLER!

10. Lisez le texte ci-dessous et parlez du classement des villes en francais:

Bpurtauckue uccinezoBatenu (Economist Intelligence Unit — EIU)
OIIyOJIMKOBaIU JaHHBIE O CTOMMOCTH ITPOXKUBaHUA B 132 ropozax Mupa.
OHU rOTOBAT CBOM peUTUHT pa3 B MOJT0AA, CPABHUBAsA IIeHBI Ha ITPOAYK-
THI ¥ CTOMMOCTB ycayT. VccnefoBaHue IpefHa3HaYeHO JJid KOMIaHUH,
KOTOpBIE TIOCBUIAIOT CBOMX COTPYAHUKOB Ha PaboTy 3a PyOeX W XOTAT
paccumuTaTh MpeACTOoAIIre pacXoAbl. i MomydyeHUs COIOCTaBUMBIX JaH-
HBIX BCe I[eHBl IepPeBOJATCA B JOJUIApPHI, KOTOphle ABAAIOTCA Ana EIU
OTIOPHOM BaJIOTOM.

YeTBepThIl rof, IOAPSA CAMBIM JOPOTUM MeTaroaucoM ocraeTcs CHHTa-
IIyp, BTOPBIM 110 CTOUMOCTH KU3HU — ['OHKOHT, a TPETbUM B peUTHUHTe —
ropux. B 2017 r. B TOII-10 BepHynuch Tarxxke Tokuo u Ocaxa.

TakuM 06pa3oMm, AT U3 JECITH CaMbIX JOPOT'MX TOPOJOB MHpPa SIBJIA-
I0TCA asuaTcKkUMU. Ellle yeTkIpe MeramoJsivca paciosoXeHbl B 3anafHou
EBpornie, a eAMHCTBEHHBIM IIPeACTaBUTEIEM aMEPUKAHCKOI'0 KOHTUHEHTA
okasasca Heio-HMopk. Lropux u XKeHesa ocraroTed crabunbao B TOII-10,
HEeCMOTpsI Ha He3HaYuTeJbHOE CHIDKEeHHE CTOUMOCTH >XU3HU B 3TUX
ropozax. Llropux 3aHumaeT 3-e MecCTo, a ’KeHeBa JeuT 7-e MeCcTo BMeCTe
¢ [TapmxemM.

Cromnuua ®paHuuy ocTaeTcss peKOPAHO JOPOroi 0 CTOMMOCTH XXU3HU.
JIvire agKorosb U Tabak 3/ech 0OXOAATCA JelleBie, YeM B APYTHUX FOpo-
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Zax. ITo cpaBHEHUIO C MMPONIIJIOTOJHUM PEUTUHIOM poccuiickasd CTOIHUIA
MoAHsUIach BBepX Ha 15 mosunuii, 3aHAB 98- MeCTO, YTO 0OBSICHAETCS
MOBBIIIIEHUEM Kypca py06is.

http://www.rbc.ru/rbcfreenews/58d0dada9a79477fd72dccde

11. Vous étes chargé d’une étude sur le coiit de la vie dans les grandes villes
du monde. En vous basant sur les textes (francais et russe), vous preé-
sentez les premiers résultats de vos recherches a vos collégues.

A VOUS DE REDIGER!

12. Pour apprendre a rédiger un compte-rendu, faites activité 9.

13. Lisez le texte 4 de 'Annexe 2 et faites-en un résumé et un compte-rendu
écrits.

Il. Développement du sujet

LISEZ LES TEXTES!
Un commercant, c’est...

Au sens juridique les commercants sont «tous ceux qui exercent des actes
de commerce et en font leur profession habituelle» (I'article 1 du Code du
commerce). La définition juridique du commergant inclut toutes les entre-
prises en général, a I'’exception des entreprises agricoles, des entreprises arti-
sanales et des professions libérales.

Selon la loi de 1791, toute personne a le droit d’exercer le commerce de
son choix. Mais la liberté absolue n’existe pratiquement jamais et le législa-
teur a été amené, en raison des exigences de la vie sociale, a limiter, parfois
méme a interdire, 'exercice de la profession de commercant:

e aux mineurs (personnes dgées de moins de 18 ans);

* a certains faillis ou certains condamnés pour faute contraire a ’'honnéteté;

* a certaines personnes, comme les magistrats, les avocats, les militaires
qui exercent des fonctions considérées par la loi comme incompatibles avec
la profession de commercant.

Cas des étrangers:

* Les ressortissants des pays membres de I'UE, en principe, ont la liberté
de s’établir comme commercants dans tous les pays de la Communauté.

* Les autres étrangers résidant en France peuvent dans certains cas y
exercer un commerce. Ils doivent alors obtenir des pouvoirs publics une carte
professionnelle de commercant étranger.

Le commercant posseéde un fonds de commerce

Le fonds de commerce est un ensemble de biens (mobiliers) qui permet-
tent au commercant d’exploiter son commerce. C’est, en quelque sorte, le
capital qu’il s’est créé par ses capacités, son sens des affaires, son dynamisme.
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1. La composition du fonds de commerce.

Les éléments qui composent le fonds de commerce sont de deux diffé-
rentes natures.

a) Les éléments corporels:

Ils sont constitués par le matériel d’exploitation, les installations, les mar-
chandises...

b) Les éléments incorporels:

— la clientéle: élément fondamental du fonds;

— le droit au bail: c’est le droit monnayable, qui organise la protection du
commercant locataire;

— le nom commercial: nom sous lequel est exercé le commerce;

— lenseigne: signe (dessin ou appellation) servant a indiquer la nature du
commerce et a personnaliser ’établissement;

— les brevets d’invention et les licences.

2. L’exploitation du fonds de commerce.

Le propriétaire du fonds de commerce peut:

— exploiter personnellement son fonds;

— ou le faire exploiter par un tiers, c’est-a-dire le donner en gérance.

L'exploitant s’appelle le «gérant».

Il a des obligations...

Le commercant exercant son commerce en France est tenu a certaines
obligations.

* Immatriculation au registre du commerce:

Tout commercant est tenu a déclarer son activité a 'administration en
s’inscrivant aupres du Tribunal de commerce qui lui attribue un numéro
d’immatriculation au registre du commerce. Ce numéro permet d’identifier
son entreprise commerciale (ou son établissement) et doit figurer sur tous les
documents commerciaux du commercant.

Exemple: RCS Paris B 346 085643

— RCS: Registre du Commerce et des Sociétés

— Paris est le siege du tribunal ou est inscrit le commercant

— la lettre B désigne une société (la lettre A désigne une entreprise indi-
viduelle et C — un groupement d’intérét économique)

— le numéro de 9 chiffres (ou de 14 chiffres pour un établissement) est
attribué par I'INSEE

* Respect de certaines régles de gestion:

Tout commergant doit tenir une comptabilité et, a cet effet, certains livres:

— le livre-journal ot toutes les opérations sont enregistrées jour par jour;

— le livre d’inventaire sur lequel est porté en particulier le bilan.

* Ouverture d’'un compte bancaire ou postal pour faciliter les paiements
et leur controle.

* Respect du droit de concurrence:

La concurrence est une liberté individuelle, reconnue par la loi. Tout com-
mercant donc peut s’établir librement, organiser son entreprise comme il
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I'entend et utiliser tous les moyens qu’il estime propres a lui attirer une
clientéle, mais il lui est interdit de se livrer a une concurrence déloyale qui
nuirait aux autres commercants et aux consommateurs.

* Publicité des prix: «Le prix de tout produit destiné a la vente au détail
est exposé a la vue du public, doit faire 'objet de publicité» (Arrété du 16.09.
1971). Laffichage doit étre visible pour que le client n’ait rien a demander.

...et des droits

Contraint de respecter des obligations, le commercant a aussi certains
droits.

¢ Le réglement des litiges commerciaux:

Ce sont des tribunaux spéciaux appelés «Tribunaux de commerce» qui
jugent les litiges commerciaux. Les juges des tribunaux de commerce sont
des commercants €élus pour 2 ans par les autres commercants. Les différends
entre deux commercants sont souvent réglés a 'amiable, a cette fin les litiges
sont portés devant un arbitre (procédure de Uarbitrage).

* La protection du commergant locataire:

La loi accorde une protection au commergant exercant son commerce
dans un local loué. En louant un local commercial, le commercant signe un
contrat de location avec son propriétaire. Le bail ne peut étre en principe
inférieur a 9 ans. A I'expiration du bail le commercant peut donc demander
le renouvellement de ce bail au propriétaire. Si celui-ci le refuse sans raisons
graves et légitimes, il doit verser au locataire évincé une indemnité d’éviction.

D’autre part, si le commercant locataire veut céder son bail a un autre
commercant, il n’a pas a obtenir I'accord préalable du propriétaire du local.

Ces droits de renouvellement et de cession de bail sont parfois désignés par
I'expression de «propriété commerciale». La valeur de ces droits est couram-
ment appelée «pas de porte».

* Participation aux élections:

Les commercants peuvent élire et étre élus aux tribunaux de commerce. Ils
élisent également, pour 6 ans, les membres des Chambres de Commerce et
d’Industrie (CCI).

Le commercant a des collaborateurs/intermédiaires

Pour exercer son commerce le commercant peut se faire aider:

— par un personnel salarié,

— par des intermédiaires auxquels il fait appel pour une ou plusieurs opé-
rations déterminées.

1. Le personnel de ’entreprise. Les VRP.

Au sein de I'entreprise, les salariés exercent une activité concrete en fonc-
tion de leur qualification: vendeur, magasinier, expéditeur, livreur, caissier,
comptable, informaticien, etc.

Parmi ceux-ci, les voyageurs réprésentants placiers (VRP) jouent un role
trés important pour le développement commercial de 'entreprise.
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Les VRP ont pour fonction de visiter réguliérement la clientéle d’'un sec-
teur géographique déterminé pour recueillir les commandes qu’ils adressent
a leur entreprise. Les VRP sont rémunérés par une commission (un pourcen-
tage) sur le chiffre d’affaires réalisé.

IIs n’ont pas le droit d’exercer une activité commerciale pour leur propre
compte, mais peuvent travailler pour plusieurs entreprises non concurrentes.
On dit alors que ce sont des représentants multicartes.

2. Les intermédiaires du commergant.

Certains industriels et commercants n’entrent pas personnellement en
rapport avec leurs clients, fournisseurs, transporteurs, compagnies d’assu-
rances, etc. Ils s’adressent a des intermédiaires spécialisés (permanents ou
occasionnels) auxquels ils donnent mandat d’effectuer une ou plusieurs opé-
rations en leur nom et pour leur compte.

a) Les intermédiaires permanents.

* L'agent commercial.

C’est un VRP indépendant. Il effectue au nom et pour le compte de son
mandant, des opérations d’achat et de vente. L'agent commercial agit en
toute indépendance, il peut organiser son activité comme il I'entend.

Ala différence du VRP, il peut également exercer des opérations commer-
ciales pour son propre compte.

* Le concessionnaire.

C’est un distributeur a qui un fabricant donne, par contrat, le droit de
vendre ses produits dans un secteur géographique déterminé.

b) Les intermédiaires occasionnels.

* Le commissionnaire.

C’est un commercant qui négocie des opérations commerciales en son
propre nom mais pour le compte d’un producteur ou d’un autre commercant,
appelé «commettant». L'opération est donc conclue par le commissionnaire
comme sil était propriétaire des marchandises.

Le commissionnaire est généralement spécialisé dans une opération bien
déterminée. Il existe ainsi des commissionnaires acheteurs ou vendeurs (de
marchandises), des commissionnaires de transport, des commissionnaires en
douane (appelés également transitaires).

* Le courtier.

Le courtier, ayant le statut juridique de commercant, a pour fonction de
mettre en relation deux personnes, par exemple, un acheteur et un vendeur,
qui sont intéressés a conclure un contrat. Le courtier agit dans l'intérét des
parties sans s’engager personnellement. Les courtiers sont, eux aussi, spécia-
lisés: marchandises, assurances, publicité, transport, etc.

L’agent commercial, le commissionnaire et le courtier ne sont pas respon-
sables de 'exécution du contrat, par exemple, du paiement des marchandises
vendues. Mais s’ils sont ducroires, ils se portent garants du paiement, moyen-
nant une rémunération supplémentaire.

Les intermédiaires sont normalement rémunérés par un pourcentage sur
le montant des opérations réalisées grace a leur intervention. Ce pourcenta-
ge prend le nom de «commission» ou de «courtage».
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DEFINITIONS DES NOTIONS

Failli m: commercant qui a fait faillite.

Faillite f: ce terme subsiste aujourd’hui seulement dans la procédure de
sanction «faillite personnelle». La faillite personnelle, est une procédure par-
ticuliere sanctionnant le dirigeant d'une entreprise qui a poursuivi abusive-
ment une exploitation déficitaire qui ne pouvait conduire qu’a la cessation
des paiements, qui a omis de tenir une comptabilité conformément aux dis-
positions légales ou a fait disparaitre tout ou partie des documents comp-
tables, qui a détourné ou dissimulé tout ou partie de I'actif ou frauduleuse-
ment augmenté son passif. Elle implique l'interdiction de diriger, gérer,
administrer ou contréler, directement ou indirectement, toute exploitation
agricole et toute personne morale ayant une activité économique.

Magistrat m: 1) un fonctionnaire investi, de par la Constitution et les lois,
d’une autorité juridictionnelle, politique ou administrative sur un territoire.
Exemples en France: le président de la République qui est le premier magis-
trat, les préfets, les sous-préfets, les maires. Le magistrat détient le pouvoir
de prendre des décisions susceptibles d’étre exécutées par la force publique,
décrets pour le président de la République, arrétés pour les maires; 2) un officier
civil, membre de I'ordre judiciaire (avocat, conseiller, juge, procureur, etc.).

Propriété f commerciale: le droit bénéficiant au titulaire d’'un bail com-
mercial, selon les dispositions du décret n°53-960 du 30 septembre 1953, sur
le local loué qui lui permet notamment d’obtenir le renouvellement du bail ou
a défaut une indemnité d’éviction, si le propriétaire refuse le renouvelle-
ment. Ce droit est un des éléments principaux d’un fonds de commerce et béné-
ficie au cessionnaire du fonds.

AVEZ-VOUS BIEN COMPRIS?

1. Répondez aux questions:

1. Comment la loi francaise définit-elle la notion de «commercant»? Quel
est son champ d’application?

2. A quelles catégories de la population la loi francaise interdit-elle
d’exercer la profession de commercant?

3. Qu’est-ce que la loi dit sur la liberté des étrangers de s’établir comme
commercants en France?

4. Quels éléments font partie du fonds de commerce? Lequel peut étre

considéré comme I’élément principal?

Quelles sont les obligations du commercant imposées par la loi?

Comment la loi francaise protege-t-elle le commercant?

7. Quel type de collaborateurs permet au commercant de contacter et
développer sa clientéle?

8. Quels types d’intermédiaires permanents connaissez-vous? Quelles
sont les particularités de leurs activités?

9. Quelle est la différence entre un VRP et un agent commercial?

10. Qu’est-ce qui distingue un commissionnaire d’un courtier?

11. Quelle est la responsabilité des intermédiaires de la réalisation du con-
trat signé avec leur aide?

A
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2. Sont-ils commer¢ants?

Oui | Non

1. Elle travaille comme vendeuse dans une librairie.

2. 11 a acheté a bon marché une moto cassée a son ami, 'a réparée et I'a
revendue a bon prix a un voisin.

3. Dans son magasin, il loue a des particuliers des appareils
électroménagers.

4.1l a une exploitation agricole de 70 hectares.

5. Il loue un local pour y accorder des services juridiques au public.

3.

Est-ce (légalement) possible?

Oui | Non

1. A Texpiration du bail, le commercant-locataire a demandé le renouvel-
lement du bail au propriétaire du local. Celui-ci a refusé le renouvellement
du bail sans en expliquer les raisons.

2. Bien avant I'expiration du bail le commercant-locataire a décidé de le
céder a son ami.

3. Pour tirer plus de profit de son activité de VRP, M. Lucas travaille pour
deux maisons de chaussures.

4. Les marchandises vendues n’ont pas été payées. Le vendeur en accuse le
courtier qui I'avait mis en relation avec I'acheteur.

5.

tique une annonce indiquant que les prix de ses marchandises étaient de
10% inférieurs a ceux de son concurrent du coin de la rue.

Pour augmenter la clientéle M. Duroc a placé dans la vitrine de sa bou-

ENTRAINEZ-VOUS!

4.
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Proposez des équivalents russes pour les mots et expressions ci-dessous:
1. des fonctions considérées par la loi comme incompatibles avec la pro-
fession de commercant; 2. les ressortissants des pays membres de 'UE;
3. le commercant est tenu a certaines obligations; 4. immatriculation au
registre du commerce; 5. toutes les opérations sont enregistrées jour par
jour; 6. il est interdit de se livrer a une concurrence déloyale; 7. juger les
litiges; 8. régler un litige a 'amiable; 9. commercant locataire; 10. obtenir
I'accord préalable du propriétaire du local.

Relevez dans le texte les équivalents francais des mots et expressions
ci-dessous et faites-les entrer dans des phrases:

1. mareHTH Ha M300peTeHHs U JIMLEH3WY; 2. OTAATh B YIpPaB/eHUE;
3. MPUCBOUTDL PETUCTPAIMOHHEBIN HOMED; 4. BECTU OYXTalTepPCKUI y4eT;
5. pasHoryiacus Mexy KOMMepCaHTaMu; 6. TI0 UCTEUEHUH CPOKa apeH/Ibl;
7. mpozsieHue apeHAbl; 8. TSKOBI/CIOPHI BEIHOCATCS Ha PacCMOTPEHHE
apbuTpa; 9. 3aKOH MpeAOCTaBIIAET 3aIUTYy; 10. IOTOBOP apeHbI.



6. Remplacez les mots en italique par leurs synonymes:

1. Le prix de tout produit destiné a la vente au détail est exposé a la vue
du public, doit faire 'objet de publicité. 2. Obligé de respecter des obliga-
tions, le commercant a aussi certains droits. 3. Le 1égislateur a été amené,
a cause des exigences de la vie sociale, a limiter, parfois méme a interdire,
I'exercice de la profession de commercant. 4. Tout commer¢ant peut
organiser son entreprise comme il le comprend et utiliser tous les moyens
qu’il estime capables de lui attirer une clientele. 5. Une concurrence
déloyale peut faire du mal aux autres commercants et aux consomma-
teurs. 6. Dans ce but les litiges sont portés devant un arbitre.

7. Employez les prépositions ou les articles contractés qui s’imposent:

1. Selon la loi, toute personne a le droit... exercer le commerce de son
choix, mais le législateur a été amené... limiter, parfois méme... interdire,
I'exercice de la profession de commercant. 2. Les éléments corporels sont
constitués... le matériel d’exploitation, les installations, les marchandis-
es... 3. Lenseigne c’est un signe (dessin ou appellation) servant... indi-
quer la nature du commerce et... personnaliser ’établissement. 4. Le com-
mercant exercant son commerce en France est tenu... certaines obliga-
tions. 5. Tout commergant est tenu... déclarer son activité a 'administra-
tion en s’inscrivant... Tribunal de commerce. 6. Tout commercant peut
utiliser tous les moyens qu’il estime propres... lui attirer une clientéle, mais
il lui est interdit... se livrer ... une concurrence déloyale qui nuirait...
autres commercants. 7. Le prix de tout produit destiné... la vente... détail
est exposé... la vue du public. 8. Le bail ne peut étre en principe
inférieur... 9 ans.

. Complétez le tableau par les mots de la méme famille, employez ces
derniers dans des phrases:

Verbe Nom(s): indiquez le genre | Adjectif(s) / Participe(s)
Respecter
Eviction (f)
Commercial(e)
Exercer
Interdire
Obtenir
Protection(f)
Inscrit(e)
Identité(f)
Nuire

9. Associez les noms des intermédiaires spécialisés aux définitions suiv-

antes: courtier, concessionnaire, commissionnaire, représentant, man-
dataire, agent commercial.
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a) le salarié d’un industriel, grossiste, dont il visite la clientéle;

b) la personne qui a regu le droit exclusif de vendre les marchandises d’'un
producteur dans un secteur géographique déterminé,

c¢) la personne rémunérée qui achéte et vend au nom et pour le compte
d’un industriel ou d’'un commercant;

d) le commerc¢ant qui met en rapport un acheteur et un vendeur mais
n’agit pas en son propre nom;

e) la personne a laquelle on donne le droit d’agir en son nom;

f) le commercant qui achete et vend sous son propre nom pour le compte
soit d’'un producteur, soit d'un commercant.

10. Complétez le texte ci-dessous a U’aide des mots suivants: fonds de com-
merce, clientele, droit au bail, incorporelle, développement, conservation,
détient, maintien, maintient, céde, corporelle, brevet, posséder.

Les éléments du fonds de commerce sont les uns de nature ... : l'ou-
tillage, les marchandises; les autres de nature ... : le nom et ’enseigne, le
droit au bail, le ... .

On dit que la ... est un élément du fonds de commerce et que c’est
méme son élément essentiel.

En fait, on ne peut pas, a proprement parler, ... une clientele. Le com-
merc¢ant peut a tout moment perdre ses clients, car ceux-ci ont toujours la
possibilité d’acheter ailleurs.

Ce que posséde le commercant, ce sont des éléments qui lui permet-
tent de maintenir, de développer, de céder sa clientele. S’il conserve ces
éléments, il ... sa clientele. S’il transmet ces éléments, il ... sa clientéle.

11 est impossible de déterminer de facon générale quel est 'élément
essentiel du ... . Tout dépend du genre de commerce. Dans chaque cas, il
faut découvrir quel est 'élément déterminant pour la ... de la clientele.
Par exemple, le ... peut étre I’élément essentiel pour un magasin ayant une
clientele de quartier. Vendre cet élément revient a vendre le fonds de com-
merce tout entier.

En fait, le commercant ... des éléments qui lui permettent de compter
sur le ... d'une clientéle et eventuellement sur son ... . Il lui suffit de
conserver ces éléments ou de les transmettre pour maintenir ou pour
céder la clientéle.

11. a) Lisez deux textes ci-dessous.
b) Trouvez-y des équivalents lexicaux (faites attention aux mots et
expressions en italique).
¢) Traduisez les textes en russe et en francais respectivement en utili-
sant les équivalents lexicaux la ot c’est possible.

1
La concurrence déloyale désigne un abus de pratique commerciale d'une
entreprise par rapport a une autre. Elle est punissable sur le fondement de

l'article 1382 du Code civil francais et expose au paiement de dommages et
intéréts pour réparer le préjudice subi.
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