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1 Paluchowski W.J. Komunikacja perswazyjna a reklama // Ruch Prawniczy, Ekonomiczny i 
Socjologiczny. – 1994. – Nr. 2. – S. 111–118. 
2 Mrozowski M. Media masowe. W adza, rozrywka i biznes. –  Warszawa, 2001. – S. 123–125. 
3 .: Dalgren P. Television and the Public sphere. – L., 1995. 
4 Paluchowski W.J. Op. cit. – S. 113. 
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1 Paluchowski W.J. Op. cit. 
2 McNair B. Wprowadzenie do komunikowania politycznego. – Pozna , 1998. – S.  33.   
3 Mrozowski M. Op. cit. – S. 129–132. 
4 Ibid. – S. 136. 
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–  «  » (corporate advocacy advertising);  
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1 . : Dobek-Ostrowska B. Profesjonalizacja kampanii wyborczych we wspó czesnym 
wiecie i jej konsekwencje // Kampania wyborcza: marketingowe aspekty komunikowania 

politycznego / red. Dobek-Ostrowska B. – Wroc aw, 2005; Jezi ski M. Marketing polityczny a 
procesy akulturacyjne przypadek III Rzeczypospolitej. – Toru ,  2004; P udowski T. 
Komunikacja polityczna w ameryka skich kampaniach wyborczych. – Warszawa, 2008; 
Churska-Nowak K. Marketing polityczny jako przejaw amerykanizacji polskiej sceny 
politycznej // Prawo wyborcze i wybory. Do wiadczenia dwudziestu lat procesów 
demokratyzacyjnych  w Polsce / red. Stelmach A. –  Pozna , 2010; Schulz W. Komunikacja 
polityczna. Koncepcje teoretyczne I wyniki bada  empirycznych na temat mediów masowych  
polityce. – Kraków, 2006. 
2 Kaid L.L., Holz-Bacha Ch. Political Advertising Across Cultures. Comparing content Styles, 
and Effects //  Kaid L.L., Holz-Bacha Ch. Political Communication in Comparative Context. –  
1995. – S. 2.  
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1 Kaid L.L., Holz-Bacha Ch. Political Advertising Across Cultures. Comparing content Styles, 
and Effects //  Kaid L.L., Holz-Bacha Ch. Political Communication in Comparative Context. –  
1995. – S. 280. 
2  109,  2  3: Ustawa z dnia 5 stycznia 2011 roku – Kodeks wyborczy (wraz z 
przepisami wprowadzaj cymi t  ustaw ). – URL: http://pkw.gov.pl/ustawy-wyborcze/ustawa-
z-dnia-5-stycznia-2011-r-kodeks-wyborczy-wraz-z-przepisami-wprowadzajacymi.html (date of 
access: 27.07.2013). 
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1 Bara ska M. Op. cit. – S. 267. 
2 Ibid. – S.  277. 
3 .: Kosar K.R. Advertising by the Federal Government:  An Overview, 6 april 2012 – CSR 
Raport fax Congres. – URL: http://www.fas.org/sgp/crs/misc/R41681.pdf (date of access: 
27.07.2013).  
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  (advocacy advertising)   
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     ,  
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1 Public service announcement. – URL: 
http://en.wikipedia.org/wiki/Public_service_announcement (date of access: 27.07.2013). 
2 .: Maison D., Maliszewski N. Co to jest reklama spo eczna //  Propaganda dobrych serc – 
czyli rzecz o reklamie spo ecznej / red. Maison D., Maliszewski N. – Wroc aw, 2002. – S. 9 
and so on. 
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1 .: Dresden B., Silkin J. Advocacy Advertising: A fillip for democracy or a bidding war for 
special interest groups? – URL: http://www.gala-marketlaw.com/pdf/advocacyadvertising.pdf 
(date of access: 27.07.2013). 
2 Bara ska M. Op. cit. – S. 281. 
3 -  . . « »   «NOBREXIT»?  

    « »  //  . ., 
 . .,  . .,  . .,  . .,  . ., 
-  . .,  . .,  . .,  . .,  

. .,  . .,  . .,  . .,  . .,  . ., 
 . .,  . .     : . – ., 

2016. – . 104–127. . : -  . .    
 .   //      

: ,   . . «   » / .: . . 
 ( . ), . . . ., 2016. – . 30–34. 
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1 Mazur M. Marketing polityczny. Wyczerpuj cy przegl d technik i metod stosowanych w 
kampanii wyborczej. – Warszawa, 2002. – S. 112.  
2 Schulz W. Komunikacja polityczna. Koncepcje teoretyczne i wyniki badan empirycznych na 
temat mediów masowych  polityce. – Kraków, 2006. – S. 141–142. 
3 Dobek-Ostrowska B. Komunikowanie polityczne i publiczne. Podr cznik akademicki. – 
Warszawa, 2012. – S. 260. 
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1 Bara ska M. Op. cit. – S. 286–287. 
2 Olczyk T. Politrozrywka i popperswazja: reklama telewizyjna w polskich kampaniach 
wyborczych XXI wieku. – Warszawa, 2009. – S. 39.  
3 -  . .    Big Data     

       
 //       

  «   :   » ( , 
24–25  2017 . ( )). – ., 2017. . : -  . . Big Data 

      : .  . 
. «       ». – .: , 2017.  
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1 .: Bara ska M. Reklama i jej ograniczenia. Standardy europejskie a prawo polskie. – 
Warszawa, 2011. – S. 162–134; Formy reklamy w Internecie. – URL: 
http://www.werel.pl/blog/index.php/formy-reklamy-w-internecie.html (date of access: 
27.07.2013); Reklama internetowa. – URL: http://www.werel.pl/blog/index.php/formy-
reklamy-w-internecie.html (date of access: 27.07.2013).  
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  .  .: Kirscher J. Manipulowa  - ale jak? – Warszawa, 1994; 
Dezinformacja – or  wojny / red.Volkoff V. – Warszawa, 1991; Schiller M.I. Sternicy 
wiadomo ci. – Warszawa, 1976. – S. 13. 
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1    : Gajlewicz M. Reklama i jej poj cia pokrewne // 
PUG. –1993. – Nr. 10. – S. 8;  Zemler Z. Public relations – kreowanie reputacji firmy. – 
Warszawa, 1992. – S. 15–19; Sznajder A. Sponsoring czyli jak promowa  firm  wspieraj c 
innych. – Warszawa, 1996. 
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 ,   .  

                                        
1 S ownik aci sko-polski, wed ug: H. Gengego, H. Kopii, opracowa : Komaniecki K. – 
Olsztyn, 1982. – S. 401. 
2  « »      , 

    1622      
   „Sacra Congregatio de Propaganda Fide” (   

 ),     (S ownik aci sko-
polski. – Warszawa, 1982. – S. 401). 
3 Dobek-Ostrowska B., Fras J., Ociepka B. Teoria i praktyka propagandy. – Wroc aw, 1997. – 
S. 5, 11. 
4       , 

 ,         
,     (Klementowicz T. Argumentacje polityczne. 

J zyk i techniki.  – Warszawa, 1986).  
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